Valentin von Ballestrem, stavitel’ Kastiel’a v Kunerade a jeho rod

Pavol VLCEK

Abstrakt

Témou nasho prispevku je grof Valentin von Ballestrem a jeho rod v kontexte genealogickych
a heraldickych savislosti. V ramci prace sme na zaklade prevedenia vyskumu a ziskanych dat
zostavili rodovy vyvod, ktory prezentuje predkov probanta do 4 generacie. Pochopitel'ne sme
sa obsahovo nevyclenili len na rod von Ballestrem, ale taktiez na $l'achtické rody, ktorych bol
stavitel’ architektonicky zaujimavého objektu, kastiel'u v Kunerade, priamym potomkom.
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Uvod

Stavitel’ kastiel'a v Kunerade, celym menom grof Valentin Gustav Alexander Joseph Christian
von Ballestrem (d’alej len Valentin von Ballestrem) sa narodil dia 21. decembra 1860 vo
Wroclawi, do starého $l'achtického rodu s bohatou historiou.

Salol Mbergldjersdborf, Beyirk Cieanit

Obrazok 1 Groéf Valentin von Ballestrem (Wikimedia Commons 2022)

Jeho rodi¢mi boli grof Franz Xaver Carl Wolfgang Ludwig Alexander von Ballestrem (*1834
- 71910) a grofka Hedwig rod. von Saurma, slobodna pani von und zu der Jeltsch (*1838 -
1915). Ako najstar$i syn a dedi¢ rodového majetku bol povazovany za jedného z vobec
najbohatSich muZov svojej doby. Ballestremovci mali svoje sidla v roznych castiach Europy
a jedno z nich postavili taktiez v Trenc¢ianskej stolici. Kastiel' nazyvany aj ako Kuneradsky
zamok vznikol v roku 1916 a jeho prevladajiicim architektonickym slohom bol historizmus.!
Rodina ho v minulosti navstevovala niekolkokrat do roka. NeskorSia historia byvalého
Slachtického sidla je vSeobecne znama. Pocas druhej svetovej vojny mala v jeho priestoroch

! Kastiel' v Kunerade: Pamiatkovy objekt — podrobnosti [online]. Dostupné na:
http://www.pamiatky.sk/po/po/Details?id=9525



sidlo 2. partizanska brigada M. R. Stefanika a vzhl'adom na to bol v roku 1944 nemeckou
armadou vypdaleny. V druhej polovici 20. storocia sluzil kastiel ako liecebna ochoreni
dychacich ciest a neskor presiel do sukromného vlastnictva. Nesldvne zname st tiez dva poziare
z rokov 2010 a 2018, ktoré mali na objekt devastaény vplyv.? Vzhladom na stucasnost’ viak
mozno konstatovat, ze po zmene majitelov v roku 2019 presiel objekt do aktivnej fazy
rekonstrukcie a ¢akaju ho lepSie ¢asy. V nasom prispevku sa budeme venovat’ stavitel'ovi
kastiel'a najma v genealogickom kontexte.

Obrazok 2 Kastiel’ v Kunerade pred 2. svetovou vojnou (zamokkunerad.sk 2022)

Valentin von Ballestrem a jeho predkovia

V ramci realizacie informac¢ného prieskumu a zosumarizovania dostupnych genealogickych
dat, na ktoré odkazujeme v zdrojoch naSho prispevku sme ako jeho sucast’ zostavili
Stvorgenerac¢ny rodovy vyvod z predkov spominaného probanta. V suvislosti s vyvodom je
nutné tiez podotknut’, ze jazyk, ktory v nom pouzivame je nemcina. Vzhl'adom na vysledky
vyskumu moZno konStatovat, Ze Grof Valentin von Ballestrem bol potomkom vysokych
Slachtickych rodov, ¢o sa odrazilo nielen na ich spolocenskom a majetkovom postaveni, ale
taktiez na bohatej a zaujimavej rodovej heraldike. Este predtym vSak mozno poukazat' na
vybrané portréty grofov v priamej muzskej linii v postupnosti osdb: Giovanni Battista Angelo
Ballestrero di Monalenghe di Castellengo (*1709 - +1757)3, Carl Ludwig von Ballestem (*1755
- 11829)4, Carl Franz Wolfgang von Ballestrem (*1801 - 1+1879)°, Franz Xaver Karl Wolfgang
Ludwing Alexander von Ballestrem (*1834 - 11910)°. Valentin Alexander Joseph Christian
von Ballestrem (*1860 - 11920).” Prispevok sme rozdelili do dvoch &asti, kde sa budeme

2 7amok Kunerad: Historia [online]. Dostupné na: https://www.zamokkunerad.sk/

3 Giovanni Battista Angelo Ballestrero di Monalenghe di Castellengo [online]. Dostupné na:
https://www.geni.com/people/Giovanni-Battista-Graf-von-
Ballestrem/6000000019183153220?through=6000000019183392286

“Carl Ludwig, Graf von Ballestrem [online]. Dostupné na: https://www.geni.com/people/Carl-Ludwig-von-
Ballestrem/6000000019183392286?through=6000000016203388626

5 Carl Ludwig, Graf von Ballestrem [online]. Dostupné na: https://www.geni.com/people/Carl-Ludwig-von-
Ballestrem/60000000191833922867?through=6000000016203388626

6 Franz Xaver Karl Wolfgang Ludwig Alexander, Graf von Ballestrem [online]. Dostupné na:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Franz-Graf-Ballestrem.jpg

"Valentin Gustav Alexander Joseph Christian, Graf von Ballestrem [online]. Dostupné na:
https://www.geni.com/people/Valentin-von-Ballestrem-Graf/6000000019551809898
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venovat’ linii po me¢i, v ktorej prikladame tiez ukazky vybranych matri¢nych zaznamov a linii
po praslici, v ktorej mimo iné poukazujeme taktiez na vybrané sidla Slachtickych rodov v
podobe dobovych malieb.

Giovanni Battista Angelo
Ballestrero di Monalenghe di Castellengo
*21.9.1709

11757

oy X

Carl Ludwig
Graf von Ballestrem
*19.11.1755
127.7.1829

Carl Franz Wolfgang
Graf von Ballestrem
*15.3.1801
1 20.11.1879

Franz Xaver Karl Wolfgang Ludwig Alexander
Graf von Ballestrem
*5.9.1834
t23.12.1910

Valentin Gustav Alexander Joseph Christian
Graf von Ballestrem
*21.12.1860
117.5.1920

Obrazok 3 Vybrani predkovia grofa Valentina von Ballestrema v linii z otca na syna (VI¢ek 2022)



Obrazok 4 Stvorgeneraény rodovy vyvod z priamych predkov Valentina von Ballestrema s erbami (Vlgek 2022)

Vzhl'adom na problémy s textovym fontom, lep$iu orientaciu @ moznost’ pohybu sme rodovy vyvod
spristupnili na priloZenom webovom prepojeni: https://charts.heritio.com/ballestrem/

Ako vysokopostaveny S$lachtic bol Valentin von Ballestrem v oboch liniach potomkom
starobylych urodzenych rodov, ktorych historia siaha v niekol’kych pripadoch d’aleko do
stredoveku. Vzhl'adom na nés ciel’ stavby $tvorgeneracného rodového vyvodu je vSak zrejmé,
ze sa budeme pohybovat’ v novoveku, a to konkrétne v 18. a 19. storoci. Predlozeny rodovy
vyvod je vysledkom genealogického vyskumu a sumarizdcie viacerych genealogickych
zdrojov, medzi ktoré mimo samotnych matrik a odbornej literatury patria takisto r6zne webové
portaly zaoberajuce sa genealogiou a historiou Slachtickych rodov. Je nutné tiez ozrejmit’, Ze aj
napriek snahe sa ndm nepodarilo do vyvodu zahrnit’ erb rodu Schipp von Branitz. Vo vyvode
je mozné sledovat’ erby nasledujiicich rodin: erb gréfov von Ballestrem?®, erb rodu von Ziilow?,
erb rodu von Leithold?, Erb gréfov von Saurma, slobodnych panov von und zu der Jeltsch 12,
erb grofov Nostitz-Rieneck?, erb gréfov Schaffgotsch Sempefrei von und zu Kynast un
Greiffenstein®3, erb grofov von Wurmbrand zu Stuppach. 4

8 Erb grofov von Ballestrem [online]. Dostupné na: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Wappen-
Ballestrem.jpg

% Erb rodu von Ziilow. Adelslexikon, 2005. [online]. Dostupné na:
https://de.wikipedia.org/wiki/Z%C3%BClow_(Adelsgeschlecht)#/media/Datei:Z%C3%BClow-Wappen.png

1 Erb rodu von Leithold. Wappenbuch der Preussischen Monarchie, 1836. [online]. Dostupné na:
https://www.abebooks.com/art-prints/Kupferstich-Tyroff-Wappen-Blatt-Adeliche-Laxdehnen/19628319846/bd
1 Erb grofov von Saurma, slobodnych panov von und zu der Jeltsch [online]. Dostupné na:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Saurma-Jeltsch-Wappen.png

2 Erb grofov von Nostitz-Rieneck. Beranova Vaicova, 2007. [online]. Dostupné na:
https://www.databazeknih.cz/knihy/nosticove-216748

13 Erb grofov Schaffgotsch Semperfrei von und zu Kynast und Greiffenstein [online]. Dostupné
na:https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Wappen_Graf_Schaffgotsch_Semperfrei_von_und_auf_Kynast_Fr
eiherr_zu_Trachenberg.jpg

14 Erb grofov von Wurmbrand zu Stuppach, Almanach de Saxe Gotha [online]. Dostupné na:
https://sk.pinterest.com/pin/512354895087934214/


https://charts.heritio.com/ballestrem/

Linia po meci
Rod gréfov von Ballestrem

Stary sl'achticky rod von Ballestrem posobil vo viacerych castiach Europy. Tento grofsky rod
ma svoje korene v Taliansku, kde zili uz od 14. storo¢ia ako obchodnici a ich meno bolo
povodne pisané ako Ballestrero di Castellengo. Na tizemie Casti dnesného Nemecka sa rod
dostal prostrednictvom svojho predka, ktorym bol Giovanni Battista Angelo Ballestrero di
Monalenghe di Castellengo (*1709 - $1757). V roku 1742 totiz vstupil do pruskej kralovske;j
armady a neskor bol znamy s nemeckou podobou svojho mena ako Johann Baptist Graf von
Ballestrem.'® Spominany predok bol praprastarym otcom Valentina von Ballestrema. Jeho syn
grof Carl Ludwig Graf von Ballestrem (*1755 - +1829) (prastary otec Valentina Ballestrema)
je dolozeny na rodovom vyvode. S rodom grofov von Ballestrem bol Valentin pochopitel'ne
spribuzneny po muzskej linii, teda prostrednictvom svojho otca, ktorym bol Franz Xaver Carl
Wolfgang Ludwig Alexander von Ballestrem (*1834 - ¥ 1910).Vzhl'adom na rozsiahly majetok
a tiez grofsky titul mozno konstatovat’, ze Ballestremovci boli bohatym rodom vysokej §l'achty,
ktory svoje sidla staval na mnohych miestach vtedaj$ej monarchie. Mozno spomenut’ napriklad
palac vo Wroctawi ¢i zamok v obci Ptawniowice. Svoje majetky ziskali aj vd’aka ekonomickym
zdujmom v tazobnom priemysle.

Obrazok 5 Erb grofov von Ballestrem (Wikimedia Commons 2022)

V Stvrtenom Stite rodového erbu sa v prvom a stvrtom poli nachadza ¢ierna orlica a v druhom
a tretom poli biely hrad. Na §tite je tiez heraldicka figira muza obleceného v ¢iernom s na
pleciach visiacim tulcom, ktory drzi v rukach luk a Sip. Erb zdobi hodnostna §l'achtick4 koruna.
Ked’ze ide o grofov, ma 9 peral.

15 Ballestremsches Firmen- und Familienarchiv [online]. Dostupné na: https://www.ballestrem.de/familie-und-
orte/historie/
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Obrazok 6 Franz Xaver Carl Wolfgang Ludwig Alexander von Ballestrem: zaznam v matrike narodenych z roku
1834 16
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Obrazok 7 Franz Xaver Carl Wolfgang Ludwig Alexander von Ballestrem : zdznam v matrike narodenych z
roku 1834 (Poland, Gliwice Roman Catholic Church Books : Katowice, Rudno Akta urodzen 1831 - 1842)

Rod von Ziilow

Srachticky rod von Ziilow pochadza z Gizemia nemeckého Maklenburska, kde sa jeho ¢lenovia
pripominaju uz od 13. storo¢ia. Rod posobil aj v Pomoranskom vojvodstve, kde zastavali
naprie¢ dejinami rézne vyznamné funkcie.!” Medzi rodovych prislusnikov patrili napriklad
Baltzer von Ziilow, ktory bol v 17. stor. majorom vo $védskych a maklenburskych sluzbach ¢i
Jakab von Ziilow, ktory v 18. storo¢i zastaval post pruského generalmajora. So spominanym
Slachtickym rodom bol Valentin von Ballestrem spribuzneny prostrednictvom svojej prastarej
matky Johanny von Ziilow (*1768 - 11840).

16 Franz Xaver Carl Wolfgang Ludwig Alexander von Ballestrem : zdznam v matrike narodenych z roku 1834
(Poland, Gliwice Roman Catholic Church Books: Katowice, Rudno Akta urodzer 1831 - 1842) [online].
Dostupné na: https:/fwww.familysearch.org/ark:/61903/3:1:939K-ZN9K-8W?i=68&cc=4110912

17 Hafner, O: J. Siebmachers grosses und allgemeines Wappenbuch. Die Wappen des Mecklenburger Adels.

6


https://de.wikipedia.org/wiki/Johann_Siebmacher

Na rodovom erbe je v striecbornom polkruhom S§tite zobrazené ¢ierne brvno. Erb zaujme taktiez

Obrazok 8 Erb rodu von Ziillow (Adelslexikon 2005)

hrncovitou prilbou, ktora bola zauzivana najmi v 12. a 13. storoci.

Obrazok 10 Johanna von Ziilow : zdznam v matrike zomrelych z dia 3.7.1840 (Poland, Gliwice Roman Catholic
Church Books : Akta zgonow 1822 - 1847)
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18 Johanna von Ziilow: zdznam v matrike zomrelych z diia 3.7.1840: Poland, Gliwice Roman Catholic Church
Books: Akta zgonow 1822 — 1847 [online]. Dostupné na: https://www.familysearch.org/ark:/61903/3:1:939K-

C132-KS?cc=4110912



Rod von Leithold

Srachticky rod von Leithold sa spomina v erbovej knihe pruskej monarchie z roku 1828, ktort
vydalo umelecké vydavatel'stvo Konrada Tyroffa v Norinbergu. Ked'ze v knihe sa nachadzaju
rody, ktoré boli do Sl'achtického stavu povysené pruskymi kral'mi mozno konstatovat’, ze rod
pochadzal taktiez z nemeckého prostredia.

Obrazok 11 Erb rodu von Leithold (Wappenbuch der Preussischen Monarchie 1836)

Rodovy erb tvori empirovy deleny Stit podopierany dvoma $titonosmi, V ktorého spodnej Casti
sa nachadza orlica. Klenot erbu tvoria tri pavie perd. So spominanym $l'achtickym rodom bol
Valentin von Ballestrem spribuzneny prostrednictvom svojej starej mami Berty von Leithold
(*1803 - +1874).
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Obrazok 12 Zaznam o umrti Berthy von Leithold z roku1874%°
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Obrazok 13 Bertha von Leithold: zdznam v matrike zomrelych z dia 15.4.1874 (Katholische Kirche Sankt
Johannes Biskupitz - Kr. Zabrze.)

19 Bertha von Leithold: zdznam v matrike zomrelych z diia 15.4.1874 (Katholische Kirche Sankt Johannes
Biskupitz - Kr. Zabrze) [online]. Dostupné na: https://www.familysearch.org/ark:/61903/3:1:939K-CB9M-
6W?cc=2114433



Linia po praslici
Rod gréfov von Saurma, slobodnych panov von und zu der Jeltsch

Srachticky rod grofov von Saurma, slobodnych panov von und zu der Jeltsch pochadza
povodne z Bavorska a jeho korene siahaji do 15. storocia. Rodina pdsobila taktiez v Sliezku,
kde jej ¢lenovia zastavali mnohé vyznamné posty. Do ich majetku patril napriklad hrad
Jeltsch, ¢i stary a novy zamok v pol'skej obci Laskowice. Zamok sa do vlastnictva rodu dostal
ako veno na zadiatku 17. storo¢ia.?

Obrazok 14 Erb gréfov von Saurma, slobodnych panov von und zu der Jeltsch (Wikimedia Commons 2022)

Rodovy erb tvori ¢ierno-zlato Stiepeny stit, na ktorom sa heraldicky vpravo nachadza lev a
vlavo orlica, ktora je takisto v klenote. Nad §titom je viditeI'na grofska koruna s 9 perlami. So
spominanym rodom bol Valentin von Ballestrem spribuzneny prostrednictvom svojej matky,
ktorou bola grofka Hedwig von Saurma, slobodna pani von und zu der Jeltsch (*1838 -
1915).

Obrazok 15 Zamok v obci Laskowice na mal’be priblizne medzi rokmi 1857 - 1883. (Ernst Friedrich von
Stofferowsky , Adalbert Wolfl, Alexander Duncker; wikimedia commons)

20 Zamek w Jelczu-Laskowicach [online]. Dostupné na: https://www.zamki.pl/?idzamku=laskowice



Rod grofov von Nostitz-Rieneck

Srachticky rod grofov von Nostitz-Rieneck je mladsou vetvou rodu von Nostitz, ktory pdvodne
pochadzal z Hornych Luzic, kde svoju historiu zacal pisat’ uz v roku 1280. Za zakladatel’a rodu
je povazovany Hanus z Nostic.?* Samotné meno rodu je prevzaté od hradu Nostitz u Budysina,
kde mali svoje sidlo. Rodina sa v priebehu 14. a 15. storocia rozvetvila a vstupila aj do ¢eského
prostredia (inou znamou vetvou bola Nostitz-Rokitnitz).?? VV Ceskom kralovstve vlastnil rod
rozsiahle majetky, viaceré zamky a taktiez dva palace v Prahe. V barokovom palaci na Malej
Strane dnes sidli Ministerstvo kultary Ceskej republiky. Honosny paléc vlastnili taktiez v meste
Wroctaw.

Obrazok 16 Erb grofov von Nostitz-Rieneck (Beranova Vaicova 2007)

Heraldicky bohaty rodovy erb tvori $tvrteny §tit podopierany dvoma gryfmi, kde sa v prvom
modrom poli nachadzaji dva strieborno-cervené sachové volské rohy. V druhom striebornom
poli je ¢ierne kridlo so zlatym brvnom. Cez tretie a $tvrté pole je vyobrazena modro-zlata kotva.
V strede $titu je viditelny erb rodu grofov von Rieneck v podobe 4 krat deleného Cerveno-
zlatého erbu, ktory bol v stvislosti s vznikom tejto rodovej vetvy pridany az neskor. Na erbe sa
nachadza tiez grofska 9 perlova hodnostna koruna. S rodom grofov von Nostitz-Rieneck bol
Valentin von Ballestrem spribuzneny prostrednictvom svojej prastarej matky, ktorou bola
grofka Maria Anna von Nostitz-Rieneck (*1768 - +1837).

21 JURIK, Pavel. ENCYKLOPEDIE $lechtickych rodtl. Praha: Euromedia Grup: Knizni klub v edici Universum,
2014,

22 Nostitz — zakladni udaje [online]. Dostupné na: https://www.historickaslechta.cz/prehled-rodu/nostitz-
zakladni-udaje/
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Obrazok 17 Palac Nostitz-Dyrn na nakrese priblizne z roku 1750 (Friedrich Bernhard Werner, Sliezko;
wikimedia commons 2022)

Rod gréfov Schaffgotsch Semperfrei von und zu Kynast und Greiffenstein

STachticky rod gréfov Schaffgotsch Semperfrei von und zu Kynast und Greiffenstein pochadza
Z Frank no neskor sa usadil v Sliezku, kde boli vyznamnymi vlastnikmi pody. Rodu patrilo
viacero sidiel, medzi ktorymi bol napriklad aj hrad azdmok Greiffenstein pri polskej
obci Proszowka ¢i Schaffgotschov palac v meste Wroctaw. Mimo sliezkej mal rod aj ¢esku
vetvu®, Architektonicky zaujimavy palac vlastnili tiez v Prahe, kde ho dal vystavat' Johann
Ernest Anton von Schaffgotsch. Dnes je palac znamy ako Kounicky a ¢ast’ jeho priestorov sluzi
pre potreby muzea Alfonza Muchu.

Obrazok 18 Erb grofov Schaffgotsch Semperfrei von und zu Kynast und Greiffenstein (Wikimedia Commons
2022)

Erb rodu tvori $tvrteny §tit, v ktorom sa v prvom a Stvrtom poli nachadza orlica. Druhé a tretie
pole je vyplnené Sachovnicovo. V strede erbu sa nachadza rovnako Stvrteny §tit, ktorého prvé
a stvrté pole tvori povodny znak rodu von Schaffgotsch, ktorym bol 5 krat strieborno-¢erveno
Stiepeny Stit. V druhom atretom poli je zlaty gryf. V heraldickej terminologii je gryf
popisovany ako stary symbol moci, historicky znami uz v Perzii a Asyrii. Jeho levie telo

8 MASEK, Petr. Slechtické rody v Cechdch, na Moravé a ve Slezsku. Praha, 2010.
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https://de.wikipedia.org/wiki/Prosz%C3%B3wka
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/c/cc/Pl-Wroc%C5%82aw.ogg

symbolizuje vladu nad zemou a orlia hlava zas nad vzduchom. S uvedenym s§l'achtickym rodom
bol Valentin von Ballestrem spribuzneny prostrednictvom svojej starej mami, ktorou bola
grofka Maria Anna Hedwig Schaffgotsch Semperfrei von und zu Kynast und Greiffenstein
(*1800 - +1859)

Obrazok 19 Hrad a zamok Greiffenstein na malbe priblizne medzi rokmi 1857 - 1883 (Theodor Albert
(Magdeburg 1822-1867), Theodor Blatterbauer, Alexander Duncker (1813-1897); wikimedia commons 2022)

Rod gréfov von Wurmbrand zu Stuppach

Rakusky slachticky rod grofov von Wurmbrand zu Stuppach ma svoje korene az v 13. storoci.
V roku 1607 ziskali baronat a v roku 1682 boli povyseni do grofskeho stavu.?* Jednym zo sidel
rodu bol aj zdmok GroBlobming, ktory v roku 1755 kupil grof Franz Josef von Wurmbrand.?®

Obrazok 20 Erb grofov von Wurmbrand zu Stuppach (Almanach de Saxe Gotha)

Erb rodu tvori §tvrteny §tit, v ktorého druhom a tretom poli zaujme heraldicky vpravo otoceny
stojaci lev. V strede erbu sa nachadza trojuhly §tit, na ktorom je vyobrazeny na korune stojaci
Lindwurm, ktory v papuli drzi zapalené brvno. V starobylej mytologii je Lindwurm popisovany

24 Haus Wurmbrand-Stuppach [online]. Dostupné na: https://www.von-wurmbrand-stuppach.com/familie/
% Schloss GroBlobming [online]. Dostupné na: https://www.von-wurmbrand-
stuppach.com/schl%C3%B6sser/gro%C3%9Flobming/

12



ako hadovité stvorenie podobné drakovi. Vo svojom symbole ho ma aj raktiske mesto
Klagenfurt am Worthersee. So spominanym rodom bol Valentim von Ballestrem spribuzneny
prostrednictvom svojej prastarej mami, ktorou bola grofka Johanna Nepomuzena Maria
Franziska de Paula Theresia von Wurmbrand zu Stuppach (*1774 - +1834).

Obrazok 21 Zamok GroBlobming (Vischers Topographia Ducatus Styriae 1681)
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Aspekty kreativneho priemyslu v kontexte kreativnych miest

(Autoreferat dizertacnej prace)

Matej SOMR

Abstrakt

Dizertacnd praca mapuje vyvoj problematiky kultarneho a kreativneho priemyslu od jeho zaciatku az
po sucasné vnimanie. Analyzuje diferencialne interpretacie terminu kultarny a kreativny priemysel na
roznych urovniach. Dokumentéicia poskytuje systematicky vyklad pojmov, oblasti a kategorizaciu
odvetvi v kultirnom a kreativnom sektore. Praktickd cast’ reflektuje teoretické vychodiska
analyzovanim 3 slovenskych miest, ktoré kandidovali na titul Eurépske hlavné mesto kultiary 2026.
Predkladand praca prina$a suGasny stav kreativneho prostredia v Ziline, Tren&ine a Nitre. Prinos
dizertanej prace povazujeme v spracovanych analyzach miest na zaklade vybranych atribltov
kreativnej ekologie (vyskumy sa prevazne sustreduju na rozbor krajov alebo regionov, nie vSak
konkrétnych miest), nové poznatky =z oblasti kultGrneho a kreativneho priemyslu, databazu
podnikatel'skych subjektov v kreativnom odvetvi, identifikovanie pocet kreativnej triedy v mestach.
Vsetky vymenované polozky mézu posluzit’ na tvorbu kreativnych klastrov, respektive dokazu byt
napomocné pri marketingovych stratégiach danych lokalit. Teoreticka Cast’ tejto prace prinasa podklady
pre spracovanie vysokoskolskej ucebnice pre predmet kreativny priemysel na Katedre mediamatiky
a kultirneho dedicstva.

Kracové slova: Kultirny a kreativny priemysel. Kreativny priemysel. Kreativita. Kreativne mesto.
Kreativne klaster. Europske hlavné mesto kultiry. Kreativna ekologia. Kreativne prostredie.

Abstract

The dissertation maps the development of the issues of the cultural and creative industries from its
beginning to the current perception. It analyzes the differential interpretations of the term cultural and
creative industries at different levels. The documentation provides a systematic interpretation of
concepts, areas and categorization of industries in the cultural and creative sectors. The practical part
reflects the theoretical basis by analyzing 3 Slovak cities that ran for the title of European Capital of
Culture 2026. The presented work brings the current state of the creative environment in Zilina,
Trencin and Nitra. We consider the contribution of the dissertation in the processed analyzes of cities
based on selected attributes of creative ecology (research is mainly focused on the analysis of regions
or regions, but not specific cities), new knowledge from cultural and creative industries, database of
business entities in the creative sector, identifying the number of creative classes in cities. All the
listed items can be used to create creative clusters, and in the past they can be helpful in the marketing
strategies of the sites.

Keywords: Cultural and creative industries. Creative industry. Creativity. Creative city. Creative
cluster. European Capital of Culture. Creative ecology. Creative environment.
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UvVOoD

Inovativne napady a kreativnost’ I'udského kapitdlu su casto krat v 21. storo¢i podhodnocované a
neucinne zakomponované do bezného procesu a ich vyuzitenost tak straca na efektivite. Nielen
Slovensko komplexne, ale aj regiony a mesta maji obrovsky nevyuzity potencial na zvySenie vlastného
imidzu, a to aj vd’aka progresivnym napadom. Tie mozu zvysit’ povedomie o danom meste, vyzdvihnat
jeho klady, a tym dopomodct’ k jeho atraktivnosti nielen pre obyvatel'ov mesta, ale aj turistov a v
neposlednom rade investorov a podnikatel'skych subjektov.

Inovécie a znalostnd ekonomika st dolezitymi faktormi ekonomického rastu vo svete. Z toho dévodu
narastd vyznam miest a regionov a ich podiel na raste kreativneho priemyslu. Konkurencieschopnost’
uzemi je mozné zvysit i prostrednictvom procesu inovacii, napr. procesnych a produktovych inovacii,
ktoré sa mozu realizovat’ prostrednictvom digitalizacie, tvorby kreativnych klastrov zameranych na
aktivity ako su média, kultira, knizni¢né sluzby, vzdelavanie.

Hoci teoretické pozadie kreativneho priemyslu nie je uplne jednotné, v praci bude narabané ako s
domacimi, tak aj zahrani¢énymi zdrojmi. Vyvazenym spdsobom budi vyselektované z kazdého
vhodné informécie adekvatne k zvolenej téme a zaroven pouzitelné aj v samotnej praxi tvoriace
kvalitny teoreticky zaklad, z ktorého sa budu odvijat’ d’alsie ¢asti v ramci prace. Ciel'om prace bude
nielen zosumarizovat’ teoretické poznatky a doterajSie Studie a vyskumy v oblasti kultirneho
a kreativneho priemyslu, ale rovnako snaha vyuzit' tieto dva prostriedky vo forme vlastného
vyskumu, v ktorom implementujeme vhodnu stratégiu mapovania kreativnej ekologie zvolenych
lokalit.

Dizerta¢na praca sa deli na 2 hlavné ¢asti — teoreticka baza a prakticky vystup v podobe mapovania
oblasti kreativnej ekologie kreativnych miest.

Prva ¢ast’ v sebe nesie definicie kulturneho a kreativneho priemyslu a primarnych pojmov tykajucich
sa danej problematiky od viacerych autorov, komparaciu réznych pristupov k tymto pojmom so
zretelom na logické usporiadanie, zrozumitel'nost’ a komplexnost’ jednotlivych informacii. Zaroven je
potrebné Co najSpecifickejSie vymedzit' a presné identifikovat' odvetvia kultirneho a kreativneho
priemyslu. Rovnako by mal byt sti¢ast'ou tejto ¢asti prace aj prehlad vyuzitia kultirneho a kreativneho
priemyslu vo svete i na naSom tizemi.

Druha ¢ast’ sa zameriava na predstavenie 5 vetiev vyskumu. Analyzuju 3 vybrané slovenské mesta,
ktoré kandidovali na titul EHMK 2026. Myslienka Europskeho hlavného mesta vychadza z koncepcie
kreativneho mesta, Co predstavuje jeden zo zakladnych pilierov kreativneho priemyslu. Ide o
»zhmotnenie“ produktu s vyuzitim prislusnych sluzieb vytvorené na zaklade kreativity a inovativnych
napadov s cielom ziskat’ konkuren¢ni vyhodu voci inym mestam. P6jde o navrh postupov a metdd pri
komparacii tychto miest z hl'adiska ich mapovania a posudzovania kreativneho prostredia.

Vysledkom vyskumu je kompletna analyza aspektov kreativnej ekoldgie v Ziline, Trenéine a Nitre,
vd’aka ¢omu ziskame prehl'ad o zlozkach kreativneho priemyslu. Ich identifikovanie a pochopenie
prinasa vyhodu vrdmci rozvoja kreativneho prostredia mesta, poznatky z vyskumu moézu byt
implementované do marketingovej stratégie a zaroven sme schopni predostriet’, aké aspekty kreativnej
ekoldgie prevladaji v konkrétnej lokalite.



1 KREATiVNY PRIEMYSEL AKO PODPORNY PROSTRIEDOK PRI
ZVYé(’)VAN I KONKURENCIESCHOPNOSTI
REGIONOV A MIEST

Vyklad pojmu, akym je kreativny priemysel, je vysvetlovany v publikaciach roznymi $tylmi, ktoré
mozu byt nielen pre samotnu verejnost’, ale i na vedeckej trovni dost’ métuce.

V sucasnej dobe sa Coraz viac hovori o tom, Ze tahunom ekonomiky sa stava prave tento sektor. Ma
obrovsku schopnost’ pri vytvarani pracovnych miest, zvySovani hospodarskeho rastu a v neposlednom
rade nevyzaduje velké financné prostriedky. Jeho zakladnymi piliermi st kreativita, talent a inovacie.
Na tzemi Slovenska vSetky patricné atributy mame, avSak ich nevyuzivame a ani vzhladom na
legislativnu stranku nemaju patricné vhodné podmienky pre ich vyuzivanie.

Podl'a Martina Reguliho z Nadacie F. A. Hayeka, nejde o priemysel v klasickom slova zmysle. Viacero
kreativnych l'udi nema primarny zaujem podnikat’ a vytvarat’ nové pracovné miesta. To by malo byt
zaujmom kazdej krajiny zmenit' a vyuzit to smerom k podnikatel'skym aktivitam. Moderatorka v
diskusnom bloku Biznis televizie TA3, Daniela PirSelova, poukézala na prieskumy odbornikov v danej
oblasti (kreativne mesta vo vnimani Richarda Floridu). Vysledkom bolo zistenie, Ze prestiz, moc a
peniaze sa viac orientuju do dusevného vlastnictva. Urcity prieskum miereny na zapad dokazuje
schopnost’ kreativnych I'udi menit’ prostrednictvom inovativnych ndpadov (projektov) mesto alebo
region, v ktorom ziju, na atraktivnu lokalitu. Na zaklade toho sa mesto, respektive region stavaji
konkurencieschopnymi vo¢i inym a prilakat’ tym potencialnych novych obyvatel'ov, alebo dokonca v
ramci cestovného ruchu aj turistov (Reguli a PirSelova 2015).

1.1 Kireativita

V slovniku pojem kreativita znamena tvorivé vlastnosti, schopnosti ¢i kreativnost’ (Kacala, Pisar¢ikova
a Povazaj 2003). Pochadza z latinského ,,creatio®, ¢o je v podstate tvorba. Pomocou kreativity dokaze
Pudska bytost’ vyprodukovat’ akékolvek nové aunikatne myslienky bez ich predchadzajucej uz
jestvujucej existencie (Boros 1977). Ide o mentalny kognitivny proces vyjadrujici schopnost’ vytvarat,
prinasat’ nové, nezvycajné rieSenia starych, ale aj novo vzniknutych problémov. Jej hlavnym atribatom
je originalita (Cernousek 1996). Kreativne myslienky st rodené v momente. Vd'aka asociacii s inymi
Pud'mi je vS§ak mozné vymienat’ si myslienkové pochody, poznatky, ktoré mdzu prispievat’ a rozvijat
inovativne napady vyuzitim individualnej kreativity. Boro§ (1987) uvadza vo svojej publikacii, Ze sa
flou zaoberd vedny odbor s ndzvom kreatologia. Jej predmetom skimania je samotna tvorba, tvorivost’
¢i procesy tvorenia.

Kedysi sa tvorivost’ chapala ako vysada urcitej elitnej skupiny, predovsetkym umelecky zalozenych
T'udi, tych ¢o sa venovali vede a pod (Dacey a Lennon 2000). Tento stereotyp bol prelomeny a Kreativitu
vykazuje kazdy jedinec bez rozdielu v akej spolocenskej vrstve sa nachadza. Vsetko zavisi od
individudlnej osoby ajej schopnosti vyuzitia tvorivosti v praxi (Gavora 1999). Kreativita nie je
v ziadnom pripade vecou vynimo¢nych I'udi. Proces tvorivosti prebieha pocas vykonavania akejkol'vek
¢innosti ¢loveka pocas bezného dna (Silvia a kol. 2016). Zo psychologického hladiska su typické pre
kreativitu dusevné procesy, ktorych vysledkom byvaju napady, rieSenia, koncepcie, umelecké formy,
teorie alebo vyrobky (Hartl a Hartlova 2000).

Zak (2004) dalej dopliia, Ze oblast’ psychologie samotnii kreativitu definuje ako spravanie, myslenie
spliiajuce atributy ako originalita, spravnost’, aplikovatel'nost’ a napokon hodnota (prinos). Odbornik
Todd 1. Lubart (2020) uvadza par kI'i€ovych faktorov kreativity:

e intelektudlne schopnosti,
e expertné vedomosti,



Styl myslenia,
osobnostné Crty,
vnutorna motivacia,
podporné prostredie.

Kreativita ako taka moze vytvarat’ tzv. kreativnu identitu. Ide akoby o seba-vnimanie a proces tvorivosti
zaclefiuje do svojej podstaty vytvarajuc vlastna identitu. Budovanie tejto identity zacina prieskumom
zaujmu (,,rad piSem basne®), cez zavizok voci sebe samému (,,ked’ vyrastiem, stanem sa basnikom®) az
po kone¢ny status, naplnenie vlastného sna a zaroven nadobudnutie plnohodnotnej identifikécie
V spolocnosti (,,som basnik®) (Beghetto a Dilley 2016).

Velku hodnotu nadobuda v prostredi kreativneho priemyslu. Z ekonomického ponatia dokaze l'udsky
kapital vd’aka svojej kreativite tvorit’, prindsat’ inovativne napady. Znalosti ako aj kreativne myslenie st
stcastou l'udskej inteligencie, ktora dokaze byt transformovana do vedeckej, ekonomickej a umeleckej
oblasti (Kloudova 2010). Harriet Griffeyova (2018) uvadza prieskum z roku 2010 spolo¢nostou IBM.
Do neho boli zapojenych vySe 1500 riaditel'ov v 33 odvetviach zo 60 krajin. Z tohto prieskumu
vyplynulo, ze Coraz vicsiu dolezitost’ ziskava kreativita, nez disciplina, integrita a vizia. Dokonca
dokument OECD (Organizacie pre hospodarsku spolupracu a rozvoj) oznacil za kI'i¢ové pre 21. storocie
prave tvorivost’ a inovaciu.

Pandémia sposobena virusom Covid-19 spustila socialnu izolaciu l'udi, ¢o znamend vynechavanie
nahodnych stretnuti, nav§tevovania miest ¢i zhromazd'ovanie sa uréitych komunit. VSetky vymenované
faktory znizuju moznost' vymeny informacii, vznikanie ,,aha“ momentov, kde na jednom mieste
Vv jednom case na zaklade brainstormingu dochadza k prepajaniu myslienok a za kreativneho myslenia
vznika k inovativnym napadom. Autor Steven Johnson (2011) tvrdi, Ze trikom na ziskanie dobrych
napadov je nesediet’ v slavnej izolécii a snazit’ sa mysliet’ na velké myslienky. Jeho odporuc¢anim su
vel'ké prechddzky, pri ktorych dochiddza k ndhodam, ¢i relaxovanie v kaviariiach alebo v inych
Htekutych® sietach. Burkus (2013) tvrdi, Ze prave na tychto miestach su l'udia ovel’a produktivnejsi.
Smith, McAlonie a Rotundo (2020) uvadzajt, ze vyskumy potvrdili to, Ze nejde o kofein, ale o I'udi.
Pritomnost’ pracujucich l'udi v naSom okoli dokaze v nas vzbudit’ motivaciu toho, aby sme vykonavali
to isté. Naresh Ramchandani (2021) vo svojom najnovSom prispevku poukazuje na kriticky stav
kreativity. Podl'a neho je ¢oraz vacsia potreba stimulovat’ myslenie mladych I'udi, ktori maji moznost’
rieSit globalnu socidlnu nerovnost. PriCom najvacsi doraz kladie na investovanie Casu, penazi
a vytvaranie vhodnych pracovnych miest. Jednoducho absentuji podmienky pre rozvoj kreativneho
myslenia, ktoré mad moznost nielen vytvarat komeréné vyrobky, ale podielat’ sa na vybudovanie
lepsieho spolocenstva.

1.2 Koncept kreativnej triedy

Problematiku kreativnych miest analyzuji mnohi autori (vid’ podkapitola 2.1). K najvéac¢Sej autorite
V tejto oblasti patri aj americky ekoném Richard Florida. Vo svojej knihe The Rise of The Creative Class
z roku 2002 predstavil koncept kreativnej triedy (talentované osoby), kde sa zameriava na meranie
prislusnych atributov k tvorbe kreativnych miest.

Richard Florida (2005) spaja koncept kreativnej triedy s rastom miest, predovSetkym po ekonomicke;j
stranke. Mesta zalozené na tolerantnosti, otvorenosti inovativnym napadom a bohatom kultirnom zivote
maju obrovsky potencial pritiahnut’ prave spominant kreativnu triedu I'udi. Takéto lokality st ,,zlatou
banou‘ pre mnohé spolo¢nosti. V rozhovore pre online portal The Place Brand Observer — TPBO (2016)
Florida uvadza svoj model 3T pre vyjadrenie kreativity: Talent, Technologie a Tolerancia.

Pod talentom sa rozumie l'udsky kapital a kreativna trieda. Technologie vykazuju dva indikatory ako
inovacie a hi-tech. Zaujimavym atributom je tolerancia vyjadrend az tromi ukazovatel'mi:



e (Gay index — pocet gay 0sob v danom regione na celkovom poéte obyvatel'ov regionu,

e Bohemian Index (index bohémov) — populécie s umeleckym zameranim,

e Melting pot Index (index migracie) — percento imigrantov na danom tzemi (Florida 2002).
Definované premenné nesliizia na tvorbu kreativity alebo kreativnych miest. Ich hlavna tloha spociva
predovSetkym na vyjadrenie predpokladanych faktorov pritazlivostou s cielom prildkat prave
kreativnu triedu 'udi (Winkler 2017).

Na zaklade vyskumu Richarda Floridu mozeme tvrdit,, Ze kreativny priemysel vyuZziva place marketing
(marketing miesta) a place branding (zna¢ka miesta) ako svoje nastroje na dosiahnutie vyty¢enych
cielov zatraktivnit' urCita lokalitu (mesto, region, krajina). Priprava planu a navrhu stratégie pre
budovanie kreativnych miest za pomoci kreativnej triedy.

Kreativna trieda je spolocenskou vrstvou urcujuca spolo¢enské normy sucasnosti. Normy kreativne;j
triedy su diferentné od inej skupiny spoloCenstva. V kreativnej triede prevlada individualita,
sebavyjadrovanie, otvorenost’ a respekt voci odlisnostiam. Tato trieda dominuje medzi spolo¢enskymi
vrstvami, bohatstvom i samotnym finan¢nym zarobkom. LCudia v kreativnej triede zarabaji dvakrat viac,
neZ ostatni prislusnici v triede pracujicich vo vyrobe ¢i sluzbach (Florida 2002). Rozdiel medzi
kreativnou triedou a vrstvou manudlne pracujtcich spociva v obsahu naplne prace. Zatial’ co manualne
pracujici vo vyrobe aVsluzbach vykondvaju vopred striktne zadefinované ulohy, pracovnici
v kreativnej triede disponuju s ovela vi¢Sou slobodou s vyuzitim autonémie a flexibility (Cikanek a kol.
2013).

Murgas (2011) poukazuje na Floridov vyskum, kde odhal'uje vyznamné hodnoty, postoje a normy
spravania v kreativnej triede:
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+ Pracovisko bez goliera (no-collar workplace) — l'udia z kreativnej triedy neuznavaju klasické
hierarchické usporiadanie vo firmach. Hlavnymi faktormi ich prace st motivacia a uznanie
kolegov. Taktiez nie st zastancami uniforiem a tradi¢ného pracovného casu.

< Zivotny 3tyl zaloZeny na zaZitkoch (experiential lifestyle) — prislusnici tejto triedy sa

identifikuj prostrednictvom svojich kreativnych aktivit.

Netradic¢ny pracovny rozvrh (time warp) — svoj Cas sa snazia naplno vyuzit’ pre pracu, ako aj

zabavu, kde by kreativita mala byt ako hlavny stimul. Zaroven preferuju flexibilnu pracovnu

dobu. Kreativitu nie je podl’a nich zapnit’ v pevnom stanovenom pracovnom c¢ase nariadeny od
zamestnavatela. Casto ich pracovna naplii pokraduje aj mimo ich pracovnej doby.

v ZdruZovanie sa v kreativnych spolocenstvach, respektive komunitaich — vicsinou tato

skupina l'udi sa zdrzuje v spolo¢nosti s rovnakym stupfiom kreativity, kde si mézu navzajom

vymienat’ sktsenosti, ¢i ndpady. Okrem posilnenia vlastnej kreativnej identity dochadza

k stimulovaniu kreativity jedinca (Florida 2002).
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1.3 Place marketing a place branding

Diskutabilné a nejasné formulacie k dvom pojmom v marketingovom svete. Dopo-sial’ nie v§etci autori
sa zhoduju na jednotnej definicii, zdroven kazdy z nich prichadza s novou tedriou, ¢i pristupom k tvorbe
place marketingu a place brandingu.

Horndk (1997) definuje marketing prave v suvislosti so sikromnym sektorom, ktory sukromnym
subjektom prinasa zisk pomocou uspokojenia potrieb zakazni-kov. V tomto smere potom Kotler (2007)
z hladiska place marketingu vidi zisk prave k zvolenému uzemiu nielen ako finan¢ny kapital, ale



predovsetkym aj vytvorenie pozitivneho obrazu vo vzt'ahu k verejnosti a schopnosti konkurovat’ inym
miestam.

Za jednu z najpodstatnejSich publikacii z oblasti place marketingu je povazované dielo amerického
autora Philipa Kotlera. Prisudzuje sa mu vel’ka zéasluha pri tvorbe fenoménu, akym je place marketing.
Sam veri, ze overené praktiky a postupy v sukromnom sektore je mozné preklopit’ do marketingu miest
(Kotler a spol. 1993).

Prvotné definicie place marketingu pochadzaji uz z roku 1982. Ako Kotler tvrdi vo svojej publikécii,
ide o komplexny stbor Cinnosti, ktoré maji za ulohu vytvarat, udrzat’ a sledovat’ zmenu postojov ¢i
spravania sa k rdznym uzemiam (mesta, regiony). Za hlavny ciel’ povazuje prilakat’ nielen turistov, Ci
podnikatel’ov, ale vybudovat’ vhodné prostredie pre suc¢asnych i buducich obyvatel'ov (Kotler 1982).
Zaroven autor hovori o procese riadenia, ktory so sebou prinasa rézne pokusy o diferenciaciu miest
kvoli zvyseniu konkurenénej schopnosti oproti inym miest (Kotler et al. 1999).

Za dal$iu snahu v odbore marketingu je vytvorit' jednotni definiciu pre place branding. Téato
problematika je o dost’ komplikovanejSia a zasahuje aZz do troch oblasti — marketing politika a
psychologia (Kavaratzis a Ashworth 2007),

Place marketing a place branding sa dopliiaju, avsak Gasto byvajii v mnohych pra-cach pouzivané aj ako
synonyma. To potvrdili aj slova autorov Niedomysla a Jonassona. Ti zadefinovali place marketing ako
»opatrenia prijaté aktérmi, urcené k riadeniu miesta, na zlepsenie konkurencieschopného imidzu tohto
miesta s explicitnym cielom prildkat kapital z inych miest* (Niedomysl 2012).

1.4 Konkurencieschopnost’ izemia

Termin konkurencieschopnosti nesie v ekonomickej literatire mnoho pohladov, pristupov, ¢i
hodnotiacich faktorov. Zalezi od konkrétneho subjektu, ktory je brany do tivahy, jeho vlastné procesy
a zaroven individualne indikatory napomocné pri vyhodnocovani sily vlastnej schopnosti konkurovat’
inému subjektu.

Svetové ekonomické forum (angl. World Economic Forum, WEF) (2019) definuje
konkurencieschopnost’ ako komplexny systém institacii, politiky a faktorov wurcujuci uroven
produktivnosti konkrétnej krajiny. Uroven prosperity (dosahovana v ekonomike) a jej udrzatelnosti sa
odvija od spominanej produktivity. To znamena, ze silne konkurencieschopna ekonomika prispieva
k va¢Siemu prijmu pre svojich obyvatel'ov.

Vo vseobecnosti sa konkurencieschopnost’ intuitivne spaja so schopnostou firmy vynikat' pred
ostatnymi podnikmi a teda udrziavat’ si svoje miesto ¢i uz s identickym alebo podobnym zameranim na
domacom alebo zahranicnom trhu (Bartovda 2000). RozliSujeme niekol’ko dimenzii
konkurencieschopnosti:

konkurencieschopnost’ regionu,

konkurencieschopnost’ $tatu,

konkurencieschopnost’ odvetvia,

konkurencieschopnost’ podniku,

konkurencieschopnost’ produktu (EuroEkoném.sk 2019).

Prvé pokusy o zadefinovanie konkurencieschopnosti na narodnej Grovni vzisli od autorov ako Porter,
Freeman a Lundvall, ktort povazuju za vystup narodnej schopnosti inovovat’ a tym padom ziskat’ vo
svojom postaveni aj konkurenéni vyhodu (Cooke 2004). Porter (2008, 2004) postavil narodnu
aregionalnu konkurencieschopnost’ do ekvivalentnej roviny. Tvrdi, Ze regionalna moze byt svojou
podstatou zaroven na narodnej Grovni a vykazovat rovnaké (podobné) indikatory pre identifikovanie
schopnosti konkurovat’ inym tzemnym celkom. Pri narodnej konkurencieschopnosti kladie doraz na



inovativne vlastnosti naroda, ktor¢é mézu byt vyhodou vo€i inym ndrodom. Je mozné ju vyjadrit’
podielom vyroby ndroda na svetovom trhu, ¢o v podstate predstavuje produktivity ndroda. Tuto
myslienku nesie v sebe aj definicia Europskej tnie (1999), ktora vnima konkurencieschopnost’ ako
nadanie regionu vytvarat’ vyrobky a sluzby. Tie su nasledne predavané na medzinarodnych trhoch
a tvoria vysoké a udrzatel'né prijmy za vysokej zamestnanosti. Eurépska komisia (2003) d’alej uvadza,
ze ide o ekvivalent schopnosti ekonomiky prispievat’ k zvySovaniu zivotného Standardu obcanov
prostrednictvom vysokej zamestnanosti.

Porter (2004) vymedzuje presné faktory vplyvajice na konkurencieschopnost’ urcitého regionu. Tri
elementarne zdroje nesuce konkuren¢nt vyhodu:

e ckonomiky orientované na néklady alebo na vyrobné faktory,
e ckonomiky orientované na investicie,
e ckonomiky orientované na inovacie.

Odborna literatura poniuka mnozstvo d’alSich pohl'adov na problematiku konkurencieschopnosti.
Niektori z nich ako Krugman (1994) poukazuji na nevhodnost’ pouZzivania terminoldgie
konkurencieschopnost’ v spojitosti s regionmi ¢i narodmi. Podl’a neho neexistuje konkurenéného boja
medzi izemnymi celkami a narodmi, iba medzi firmami, respektive jednotlivcami. Viturka (2004) sa
snazi odkazovat’ na paralelu vyuzivania pojmu konkurencieschopnosti v kontexte s regionmi ¢i
narodmi. Plati, ze podniky vd’aka tomu medzi sebou sit'azia o svoje miesto na trhu. Pri nedostato¢nej
konkurenénej vyhode su z neho vytlagené. Co sa viak tyka regionov, ich znizena schopnost’
konkurovat’ sa odzrkadli na zniZenej zZivotnej Grovni. K jej zvySenie podl'a Huovari a d’alSich finskych
vedcov (2001) prispieva prave schopnost’ regiénu podporit’ a pritiahnut’ ekonomické aktivity do
daného tizemia.

Region vo vSeobecnosti predstavuje ohrani¢ent izemnu jednotku, ktora sa na zaklade urcitych znakov
alebo organiza¢nym principom odliSuje od ostatnych tizemnych celkov. Evalvaciu geografického
myslenia prebiehala postupne a na zaklade danej doby sa menilo chapanie ¢i samotné definovanie
tohto fenoménu inymi autormi (Chromy 2008, Matlovic 2010, Paulov 2012, Blazek a Uhlif 2011 a i.).
Region je podla Saganovej mozné vnimat na troch urovniach: region ako redlny objekt poznavania

a vyskumu, region ako klasifikacna trieda a napokon region ako ucelovy nastroj l'udskej aktivity (pre
Statistické, administrativno-spravne, planovacie a rozvojové ucely) (Matlovi¢ 2010).

Produktivita regionu zarucuje konkurenéna vyhodu voéi inym Gzemnym celkom. Britska vlada
popisuje 5 predpokladov jej rozvoju:

e investicie,

e schopnosti I'udského kapitalu,
e inovacie,

e konkurencia,

e podnikatel'sky sektor (Treasury 2004).

Tieto predpoklady sa daju vyjadrit’ aj pomocou obrazka (vid’ Obr. 6). Schopnosti st zdrojom l'udského
kapitalu. Spolocne s fyzickym kapitdlom predstavuju vstupy do vyrobného procesu. Nastupom novych
firiem v danom trhu sa vytvara konkurencia a boj o postavenie na trhu. V tomto pripade je potrebné
zamerat' sa na inovacie, ktoré prinasaju konkurenc¢nt vyhodu sebe, ako aj regionu. Pricom do procesu
vstupuju investicie, potrebné pre vytvaranie konkrétneho produktu ¢i sluzby no zaroven je potrebné
finan¢ne ohodnotit’ l'udsky kapital so schopnostou tvorit’ inovacie.



Toto chapanie spracovala doktorka Rucinska (2008), pricom pdvodne tento proces
konkurencieschopnosti jej nakresom skoncil pri inovaciach.

Dovolime si namietat’, pretoze tento proces dokaze predstavovat’ kompletny uzavrety cyklus. Samotné
inovacie prinasaji nové napady na produkty alebo sluzby, ktoré opat’ spadaju do rak 'udského
kapitalu. Kolobeh tohto procesu sa zacne opakovat’, pretoze nadstupom novych napadov prichadza

k zvySovaniu konkuren¢nej vyhody na trhu a opétovne je potrebné financovanie na projekty.

schopnosti zvy3uji
predpoklad rozvoja
podnikatel'ského

sektora

schopnosti

schopnosti si predpokladom
rast konkurencie

podniky

vstup novych firiem na trh
zvySuje konkurenciu

inovaénej aktivity firiem

podporuje inovicie v

inovécie regione konkurencia
investicie do fyzického rast konkurencie posobi na
kapitdlu umoziji inovacie investicie rozvoj investicii v regione

firiem

faktory posobiace na strane dopytu a t
fiskalneho a monetarneho charakteru, napr
ovplyviiovanie  zdanenia, vymennéhe

Zdroj: vlastné spracovanie podl'a [17]
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Obrazok 1 Proces vytvarania konkurenc¢nej vyhody (Rucinska 2008)

V modeli konkurencieschopnosti izemi od Croucha a Ritchieho (2003) klada dolezitost’ nielen na
existenciu zdrojov so schopnostiou vytvarat’ konkuren¢nti vyhodu, ale aj ich samotné vyuzitie ¢i
procesy, ku ktorym dochadza pri ich vyuzivani v praxi. Hovorime o marketingovych ¢innostiach,
manazmente, kooperujucich verejnych a sikromnych sektorov a d’alsie. Podl'a Mazurekovej (2013)
pod slovnym spojenim manazérske procesy sa chape marketing, manazment, samotny branding,
financovanie, hl'adanie potencidlnych partnerstiev a ich vzajomnej spolupraci, tvorba inteligencnych
centier a klastrov. Ide 0 nové a inovativne pristupy v ramci rozvoja tizemného celku, k zvySovaniu
jeho ekonomického rastu a napokon prispievaniu k blahobytu ob¢anov Zijucich v danej lokalite.
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,/’ﬁ\
( Kepkwenc )
\k’_/ P .
Zosuladenie konkurentov
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~ - » .
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(  Keonkuren.y ) Faktory (ludsky kapit., prir. 8 fyz. 2droje),
v kppit 291, infragtruks., hist, kult, velkost

Obrazok 2 Kroky k tspechu a konkurencieschopnosti izemia (Mazurekova 2013)



Kazdé mesto, kazdy region alebo narod ma svoje Specifické faktory podiel’ajiice sa na
konkurencieschopnosti. Je potrebné ich spravne identifikovat’, merat’ a na akom zaklade je pouzit’ ich
ako potencidlnu konkuren¢nt vyhodu. Tak, ako dokéze mestskéd konkurencieschopnost’ ovplyvnit’
regionalnu a narodnu, dokaze to aj opa¢nym smerom. Autorka Rucinska (2008) poukazuje na zaver
svoje prace faktory, ktoré povazuje za vyznamné v ramci ekonomického rozvoja regionu:

e demograficky vyvoj,

e inovacie,

e Kklastre,

o politika a jej kvalita,

o lokalizacia, geografické, kultarne, historické podmienky,
e pocet a struktara podnikov a ich vzajomné vztahy,

e priemyselna struktara v regione,

e vzdelanie a univerzity,

e zahrani¢né investicie.

K nim podl'a Kraftovej (2008) m6zeme doplnit’ este indikatory ako vydavky na vyskum a vedu, ktoré
sa Vv znalostnej ekonomike povazuji za dynamizujuce prvky a v neposlednom rade je potrebné
upriamit’ pozornost’ aj na vyuzitie internetu. Vyuzivanie online priestoru prostrednictvom socialnych
sieti podl'a Thelander a Cassinger (2017) taktiez dopomaha pri konkurencieschopnosti mesta

v dotvarani jeho brandu. Najma ak do ucasti su zapojeni aj bezni obcania, ktori autenticki dopomahaji
k jeho budovaniu imidzu zdiel'anim fotografii z mesta, alebo jeho okolia na platformach ako Facebook
¢i Instagram. Presne ako poznamenal autor Zarycki (2007), je potrebné si uvedomit’, Ze l'udsky kapital
zohrava klIaicovy faktor (zloZeny z troch Casti — ekonomicky, socidlny a kultirny) pri vytvarani
konkurencnej vyhody V procese konkurencieschopnosti iizemia.

Sledovanim ur¢itych hashtagov, napr. na Instagrame, ktoré v tomto pripade sliizia ako kI'a¢ové slova,
nam socialna siet’ dokaze pontknut’ fotografie urcitych miest, co vedie o zvysenie ich povedomia

a zaroven ma schopnost’ vyvolat’ zaujem navstivit’ dané¢ miesta. Hovorime o tom, ako obyc¢ajna
digitalna fotografia dokaze nepriamym sposobom vystupovat’ ako ,,neplatena reklama®. Vel'kym
prinosom je, ak miesto spada pod urcity tizemny celok s oficialnym Gctom. Aktivni pouzivatelia vedia
s vhodnymi hashtagmi a oznaceniami odkazovat’ prave na tento ucet sluziaci pre zvidite'nenie daného
miesta, mesta, regionu. Preto je vel'mi potrebné najma pre 21. storocie, nevynechavat’ potencial
socialnych sieti pri komunikacnej stratégii mesta ¢i regionu.

1.5 Kreativna ekologia

Kreativne mesta su sucastou kreativnej ekologie. V literatiire je moznost’ najst’ pojmy ako kreativne
prostredie, alebo kreativny ekosystém. Autori v ramci rieSenia problematiky kreativneho priemyslu
prinasaju nejednotné definicie na réznych Grovniach — od akademickej obce, az po legislativu
jednotlivych krajin.

Kreativna ekologia zachytava vztah medzi nekomerénym umenim podporovanym z verejnych
rozpoctov a komerénym umenim v kreativnej ekonomike (Cikanek a kol. 2013). Nekomeré¢na zlozka
podla Myerscoughovej (1988) studie je po ekonomickej stranke vel'mi prospes$na pre komerény
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sektor. Holden (2007) tvrdi, Ze tloha nekomeréného umenia podporovaného z verejnych rozpoétov je
nezastupitel'na. Prostrednictvom neho mesta a regiony prispievaju k svojej unikatnosti, ktora v tomto
kontexte prispieva ku konkurencieschopnosti vo sférach cestovného ruchu, ako aj pri prildkani
kreativnej triedy ¢i spolocnosti figurujucich v kreativnych odvetviach.

Howkins (2009) nazera na kreativnu ekologiu skrz teoretické vychodiska v bioldgii, kde pouzil
napriklad aj poznatky Darwinovej teorie. Vnimanie kreativneho priemyslu kritizuje a pojem oznacuje
za ohranicujuci a nerozumny. Preto ho nahrddza terminom kreativna ekologia, ktord predstavuje
tvorivy systém.

Nemecky bioldég Ernest Hackej v roku 1869 zauzival pojem ,,ekoldogia®, ktora definoval ako ,,vedecké
studium vzajomnych vztahov medzi organizmami a ich prostredim.* Definicia sa pouZziva do
sucasnosti, pricom ponuka Siroké spektrum aspektov, ktoré mézu do tejto oblasti spadat’ (Kovaé
2008). V kontexte s kreativnym priemyslom Javorska (2013) chape kreativnu ekoldgiu ,.pohlad na
svet cez optiku poznania, zodpovedného a etického spravania sa a hladania novych a nepoznanych
myslienok a napadov.© Dalej dodava, Ze nemdzeme izolovane chapat oblasti ako kultira, umenie,
zivotny $tyl, pracu, vzdelanie, Zivotné prostredie a iné zlozky. VSetko navzajom medzi sebou
kooperuje a vytvara komplexny systém, z ktorého plynt hodnoty, ¢i produkty dusevného vlastnictva.

,-EKOSystém je Strukturdalny a funkcny celok tvoreny spolocenstvom organizmov, ktoré si spolu s
nezivym prostredim navzajom prepojené ako system* (Derka [bez datumu]). Pristup ekosystému v
kreativnom priemysle tvori myslienka, kde kulturne a kreativne sektory hl'adaju prieniky priamo vo
svojom jadre, v medzi sektorovom priestore, alebo uplne v odlisnych oblastiach (European Comission
[bez datumu]).

Tak ako ekoldgia $tuduje jednotlivé ekosystémy, kreativna ekoldgia nahliada na problematiku a
potreby svojich kreativnych ekosystémov. Zatial’ o kreativna ekoldgia pozostava z réznych aspektov
kreativneho priemyslu ako kreativne odvetvia, kreativna trieda atd’., ulohou kreativneho ekosystému je
podrobnejsie skimanie zloziek, Struktiry a ich vzt'ahov k okolitym faktorom vyskytujucim sa v
kreativnom priemysle, respektive kreativnej ekologii.

1.6 Produkty kreativneho priemyslu

Humanitné vedy ako komplexny balicek roznych disciplin pontikaji pochopit’ r6zne aspekty
tohto sveta. Nachadzaji medzi nimi asociacie, podiel’aju sa na formovani kritického myslenia,
poskytuji mozné stratégie pri rieSeni uloh ¢i problémov. Na zdklade ich flexibilite a
interdiciplinarnosti su schopné vytvarat’ pomyselny most medzi ostatnymi odbormi vied a
techniky. Predstavuju aj doéleziti zlozku spoloc¢nosti v kontexte vzdelavania 1 kultary.
MoébzZeme ich chapat’ ako elementarny zéklad pre tvorbu produktov kreativneho priemyslu.

Vyskumy disciplin humanitnych vied vytvaraju a vyuzivajua zdroje rozneho typu, respektive
povodu. Hovorime o pisomnych, obrazovych, zvukovych, audiovizualnych, trojrozmernych a
napokon elektronickych zdrojoch, ktoré predstavuju napriklad knihy, rukopisy, archivalie,
obrazy, sochy, mapy, zvukové zdznamy a pod. Reprezentuji bohatstvo humanitnych vied
vyprodukované vedeckymi, vyskumnymi alebo umeleckymi ¢innostami. Ich cielom je
spolupodielat’ sa na hodnotach kultirneho dedicstva a paméti kazdého naroda (Majerova
2018).
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Cesky historik a slovakista, doc. PhDr. Michal Stehlik, Ph.D., v otazke, ¢i m6zu humanitné
vedy vytvarat’ nejaky produkt, ktory by bol obchodovatel'ny a prispieval tak k hospodarskemu
rastu, jednoznacéne vyjadril svoj nestihlas. Podla jeho tvrdeni ide o nebezpecné priblizovanie
sa k pojmu, akym je kreativny priemysel. Ako sam d’alej uvaddza, humanitné vedy su t'azko
kvantifikovateI'na kvalita, ich hlavna tloha spoc¢iva v ur€ovani medzil'udskych vzt'ahov,
pomaha nachéadzat’ identitu, nastavujua spolocnost’ ako takt, predovsetkym prinasaju nové
poznatky v socidlnej, nabozenskej, narodnej a narodnostnej oblasti (Euractiv 2016). Tvrdé
popieranie harmonického vzt'ahu humanitnych vied s kreativnym priemyslom je neadekvatne.
Prave zlozky tvoriace komplexny systém humanitnych vied, v ktorom prebiehaju rézne
vedecko-vyskumné ¢innosti prinasaju nové poznatky, ktoré sluzia pre tvorbu ,,produktov vo
forme projektov. Ich samotné vystupy nemusia byt finalnym vysledkom a st schopné
kontinuity. To znamena, Ze m6zu opatovne poslazit’ pre vyvoj d’alsich vysledkov a tvorby
d’alsich ,,produktov* (Orlova a Somr 2019).

Ako d’alej uvadzaji Orlova a Somr (2019), tieto kvazi ,,produkty” mézu byt zrodené aj
instituciou akou je napriklad Katedra mediamatiky a kulturneho dedi¢stva (KMKD). Dokazu
byt prospesné pre jej propagaciu, ale aj vyuzitelné v beznej praxi. Katedra pontka priestor na
vychovu novej generacie odbornikov schopnych analyzovat, vytvérat a spolu participovat’ na
d’al$ich projektoch. Tie st zalozené na zdkladnych znalosti z humanitnymi vied v kombinacii
s kultirnym dedi¢stvom, kreativnym priemyslom a napokon digitdlnymi humanitnymi
vedami. Vytvara to unikdtnu moznost’ prispdsobovat’ sa rychlo rozvijajucej sa dobe a
pripravit’ kvalifikovanu osobu s flexibilnymi schopnost'ami.

Samotna podstata kreativneho priemyslu dokaze Casto byt nepochopena aj vzhl'adom na
mnozstvo rozlicnych nazorov 1 definicii. Pre lepSie pochopenie toho, o moze byt’ zrodené
vd’aka tomuto odvetviu si za priklad uvedieme Euroviziu. Medzinadrodnu sut'az povazujem
jasnym produktom kreativneho priemyslu na zaklade toho, ze zahfiia v sebe prvky, vizie a
napokon ciele typické atributy pre danu kategoriu priemyslu.

Ako d’alsi vzor produktu z kreativneho odvetvia uvedieme Vv tejto kapitole titul Europskeho
hlavného mesta kultury. Jeho zaklad spociva v koncepte cultural quarter policies, kreativneho
mesta a vyuZzivanie potencialu kreativnej triedy.

1.6.1 Eurovizia

Eurovizia (z angl. Eurovision Song Contest) je medzinarodnou spevackou sut'azou nepretrzite
vysieland od roku 1956. Za vznikom stoji Europska vysielacia tnia (EBU). V r6znych publikaciach
mozeme natrafit’ na poznamku, ze sitaz povodne vznikla s jednoznaénym cielom a to urcit’ najlepsiu
piesen Europy. Avsak, tento ciel’ je len ¢iastkovym a hlavna myslienka ma ovel’a hlbsi zmysel
(Eurovison.TV 2020).

Vznik velkolepej hudobnej stitaze na medzinarodnej Grovni suvisi aj so skon¢enim druhej svetove;j
vojny. Bolo potrebné napravit’ poSkodené vztahy medzi krajinami, urovnat’ konflikty, zjednotit’
narody, v neposlednom rade pripravit’ Europu na nova éru. ,,Najmd ndrody s problematickou historiu
a poskodenym renomé, akou bolo najmd Nemecko, dostali prilezitost prezentovat sa ako mierumilovny
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a priatel’sky stat. Prave prostrednictvom hudby, konkrétne populdarnej hudby, ktora ma moc zdruzovat
ludi, hovori jednym jazykom a zaujima masy* (Schweiger a Brosius 2003).

Popularita Eurovizie v 21. storo¢i ¢oraz viac narastla. Zasluhu na tom ma pripojenie d’alSich statov do
Eurdpskej unie. VzhI'adom na obrovskau silu tejto hudobno-zabavnej Sou, ma velky vplyv na boj proti
xenofobii. Od ¢ias kedy bolo potrebné zjednocovat’ I'udi nielen na zéklade ich narodnosti a kultar
preslo niekol’ko rokov. Najnovsim problémom, na ktory sa snazia nielen organizatori, samotni
sut’aziaci, ale aj fanuSikovia poukazat’, st bariéry tykajlice sa rasy, sexualnej orientacie ¢i napokon
rodovej identity. Ide o najnovsiu osvetu Siriacu sa prave skrz Euroviziu.

Ako sme uz spominali, tak podl'a Richarda Floridu, mesta s bohatym kultrnym zivotom,
tolerantnostou, otvorenost’ou pre inovativne napady s lakadlom pre jedincov nestcich kreativny
kapital. Eurovizia ako jediny vel'kolepy projekt dava priestor pre prezentaciu krajin a ich kulttr.
Najvacsi marketingovy priestor ziskava prave host'ujuca krajina. T4 méa moznost’ vo vel'kej miere
prezentovat’ nielen krajinu ako taku, ale 1 vybrané mesto, v ktorom sa udalost’ odohrava.

Zamerom dramaturgov sutaze je pred kazdym vystapenim odvysielat’ kratky Sot propagujuci nielen
interpreta, ale aj jeho krajinu, najma jej atrakcie a charakteristiky. Nejde teda iba o prezentaciu
samotného sutazného hitu, avsak vo velkej miere prezentovat’ rozmanitost’ ndirodov, najmé jednotlivé
kultarne identity. Prostrednictvom Eurovizie ziskavaji moznost’ ukazat’ jedine¢nost’ aj mensie,
relativne nezname krajiny ako Estonsko, Rumunsko a pod.

Na zaklade uvedenych atributov mézeme s urcitost’'ou tvrdit,, ze Eurovizia je produktom kreativneho
priemyslu. Zahfiia v sebe pracu s grafikou a dizajnom, marketingom, hudbou, i audiovizudlnom
spracovanim. PrindSa pohl'ad na rozmanité kultary europskych krajin, vykresli ich v tom najlepSom
svetle a zaroven zvysi povedomie ako aj samotnu imidz krajiny, ¢i mesta.

Grafika, Audiovizuéine
di:uj n spracovanie

Obrazok 3 Eurovizia tvorena atributmi kreativneho priemyslu
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1.6.2 Eurodpske hlavné mesto kultiry

Koncept zamerany na kultirnu politiku EU zagal v roku 1985, ktory iniciovala v tom &ase grécka
ministerka kultiry Melina Mercouriova. Spociatku islo o kratkodoby projekt v podobe kultirneho
festivalu. Neskor sa tento projekt vyvinul do celoro¢ného podujatia. Jeho stratégia sa zameriava nielen
na posilnenie kultary daného uzemia, ale d’alsim zadmerom je regeneracia mestského priestoru. Od
roku 2009 EU kazdoroéne oslavuje najmenej dve EHMK. Zatial’ ¢o jeden je vybrany zo starého
¢lenského §tatu, druhy je z krajiny, ktord vstapila do Eurdpskej unie po roku 2004 (Lahdesmaki,
2012). Myslienka EHMK sa zaklada na tom, aby dané mesta predstavovali centrum kultirneho Zivota
v EU. Kulttra a umenie prispievajii na zlepSovani kvality Zivota v danych mestach a zaroveii
pomahaju k vacsej spolupatricnosti. Obcania danych lokalit majii moznost’ pocas celého roka sa
zapéjat’ do aktivit podporujuce ich kultirne vyjadrovanie (Europska komisia 2020a).

Mesta disponujice tymto titulom ziskali prilezitost’ nastartovat’ svoju kultirnu, spolocensku

a ekonomicku zlozku. Ozivili svoje centra vd’aka tvorivym pristupom svojich ob¢anov alebo turistom.
Titul im zaroven priniesol uznanie, vzneSenost’ a obrovskl konkurencieschopnost’ v ramci eurdpskeho
priestoru. Tak uvadza Cikanek (2013), napriklad taky Skotsky Glasgow vyuzil svoj kultarny potencial
pre zvySenie svojej reputacie. Kedysi iSlo o Cisto mitve priemyselné mesto s velkymi zastupmi
nezamestnanych. Ako Jaurova (2013) d’alej dodava, prave rok 1990 so ziskanim titulu EHMK prisiel
obrovsky zvrat, najmé v ramci ekonomického rozvoja tejto lokality.

Medzi d’alsie dlhotrvajtice vyhody niest’ titul EHMK Podl'a Eurdpskej komisie (2020b):

» Upeviiovanie pocitu spolupatri¢nosti — vytvaranie novych partnerstiev, utuzovanie vztahov,
nastol'ovanie vzajomného porozumenia a reSpektu.

» Regenerovanie mesta — pretvaranie Sedych zoén pomocou kreativnych aktivit, rozvijanie
kultarnej infrastruktiry.

» Prepajanie mesta so zvySkom Eurdpy — zvysenie navstevnosti turistami zinych krajin,
zapajanie sa medzinarodnych umelcov do projektov.

» Stimulacia ekonomickej aktivity — dochadza k hospodarskemu rastu vd’aka privalu turistov
do daného miesta.

Ako sme uz v praci spominali (vid’ podkapitola 1.3), tento titul méZeme hodnotit’ aj za produkt
kreativneho priemyslu. Jeho vznik stoji prave na jeho pilieroch tvoriaci stavebné kamene samotného
titulu EHMK — Cultural quarter policies, kreativne mesta, kreativne klastre a kreativna ekonomika. Ich
hlavnymi ¢initel'mi su l'udsky kapital v podobe kreativnej triedy (vid’ podkapitola 3.2) nestci
schopnosti tvorit’ na zaklade talentu a kreativity (vid’ podkapitola 3.1). Posolstvo EHMK
predovsetkym spociva v zdorazneni bohatstva a roznorodosti, ako aj kultirnych aspektov v Europe,
jeho kultarneho dedi¢stva, s ciel'om predstavit’ poznatky, vynimoé¢nosti a jedine¢nosti ostatnym
narodom a tak dosiahnut’ vzajomného porozumenia.

Komisia pri posudzovani toho, ¢i je mesto hodné niest’ titul EHMK, sleduje nasledujuce kategorie pri
podavani prihlasky do projektu:

1. Prispevok k dlhodobej stratégii
2. Kultirny a umelecky dosah

3. Eurdpsky rozmer
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4. Dosah
5. Riadenie (financie, organizacna Struktura, planovanie rizik, marketing a komunikacia)
6. Schopnost’ dosiahnut’ ciele (MK SR 2020)

V roku 2020 obhdjili svoje posty mestd ako chorvatska Rijeka so sloganom ,,Pristav rozmanitosti **

a irsky Galway s mottom ,,Malé mesta, velké napady “ (Trégerova 2019). Tieto mesta ziskali svoje
tituly v najnevyhodnejsom case, kvoli nastupu pandémie sposobenou koronavirusom. Celkové
naplanované aktivity boli pozastavené a aj samotnd FEurdpska komisia na zaklade danych skuto¢nosti
predizila termin trvania projektu do 30. aprila 2021 (ZMOS 2021). SkriZenie planov doslo aj pre mesta
ako Novy sad (titul na rok 2021 sa prestiva na 2022), TemesSvar a Elefsina (tituly na rok 2022 budia
obdrzané az 2023) (Interreg Europe 2020).

V roku 2013 si tento prestizny titul pridelilo okrem Franctzska aj jedno Slovenské, presnejsie Kosice,
vd’aka projektu Kosice Interface 2013 (Trégerova 2019). Komplexnej transformacii mesta prispeli
kreativne a inovativne napady, kreativny priemysel a vV neposlednom rade kultirny zivot v meste.
Jaurova (2013) opisuje ako protipdl hlavného mesta krajiny, ktorého lokalita sa moze zdat’ ako
nevyhodna. Pricom d’alej vyzdvihuje jeho monumentalnost’ v tom, Ze ide o najvacsie mesto
Karpatského regionu rozprestierajiice sa na uzemi piatich Statov. KoSice nest v sebe silnt1 urbannu

a kultirnu identitu zlozen® z niekol’kych atribitov. Za jeden z nich povazuje fakt, Ze toto mesto po
mnoh¢é staro¢ia bolo multikultirnym miestom, kde sa prelinali rozne etnika, nabozenstva a kultury.

Pre ziskanie titulu EHMK 2026 sa hlasilo 8 slovenskych miest, ktoré predlozili svoje projekty —
Trnava, Trencin, Nitra, Hlohovec, Martin, Banska Bystrica a PreSov (Martinco 2021). Ministerstvo
kultary SR dostalo odporucanie od predsednicky poroty Pauliny Florjanowiczovej pozvat’ do d’alSieho
kola tri mesta — Nitra, Tren¢in a Zilina (MK SR 2021).
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2 KKP NA UZEMI SLOVENSKEJ REPUBLIKY

Kreativita a inovacie spadaju do jednej agendy pod nazvom kreativny a kultarny priemysel, ktora
Ministerstvo kultiry Slovenskej republiky vedie od roku 2011. Obidve zloZky zohravaji vel'mi dolezita
ulohu v ramci Slovenska pri rozvoji a inovovani oblasti ako kulttra ¢i tvorivost’, zasahujtce aj do inych
odvetvi hospodarstva.

Ministerstvo kultury SR na svojej webovej stranke rozliSuje kreativny a kulturny sektor podl’a Europske;j
komisii vychddzajucej zo Stadie Ekonomika kultury z roku 2006 (vid’ blizSie rozdelenie v kapitole 2).
Do kultirneho sektora moézeme radit’ napriklad tradi€né umenie (vytvarné a divadelné umenie,
kultirne dedi¢stvo a samotny kultarny priemysel (film, audiovizia, televizne a rozhlasové vysielanie,
pocitacové hry, hudba, vydavatel'ska Cinnost’). Kreativny sektor v sebe zahrna kreativny priemysel
(dizajn, architektura a reklama) a pribuzné oblasti ako je vyvoj softvéru (Frankova 2016). KKP sa
odlisuje od inych sektorov prave jeho zavislost'ou na nehmotnych aktivach. Podnikatel'ské subjekty pri
svojom podnikani vyuzivaju kombinaciu hmotnych informaénych produktov s nehmotnymi (inovacie,
autorské pravo, kreativita), kultirne kvality a napokon medidlny obsah. Banky ¢asto nedokazu im
priradit’ im ekonomickt hodnotu (HKU 2010) . Treba podotknut’, ze od inych hospodarskych sektorov
nepotrebuje vysoké vstupné investicie pri zacati podnikania. Mnohé z firiem si schopné pracovat
z vlastnych domaécich priestorov (Sasdkova 2015).

Univerzitnd kniZnica v Bratislave (2019) poskytuje na stranke svojho projektu s nazvom Profil
slovenskej kultury zaujimavé data zroku 2014 zo Statistického tradu SR. V ramci kreativneho
priemyslu poukazuji na nasledovné fakty:

e Na uzemi Slovenska bolo identifikovanych vySe 4000 malych a strednych podnikov —
predmetom podnikania bolo mozné ich kategorizovat’ pod kreativny priemysel.

e Tvoria vyse 6,2% podnikatel’ského sektora .

e Trzby v roku 2011 sa pohybovali na hranici 5,5 mld eur = 4% vSetkych trzieb hospodarstva SR.

e Zamestnanych vyse 45-tisic I'udi = 4% celkovej zamestnanosti SR (tdaje sa nevzt'ahuju na
SZCO, slobodné povolania a pod.)

V stcasnej dobe sa Coraz viac hovori o tom, Ze tahinom ekonomiky sa stava prave tento sektor. Ma
obrovsku schopnost’ pri vytvarani pracovnych miest, zvySovani hospodarskeho rastu a v neposlednom
rade nevyzaduje vel'ké finan¢né prostriedky. Jeho zékladnymi piliermi su kreativita, talent a inovacie.
Podl'a EURACTIV (2016) EU tvori 3,3% - 4,5% ekonomiky a vo velkej miere napoméha k vytvaraniu
pracovnych miest (priblizne 6,7 miliénov l'udi). Ide o oblast, kde dochadza k rychlejSiemu rastu
zamestnanosti nez v inych sektoroch (3,5% za rok v porovnani s 1% ro¢ne celkovo).

Pojem kultarny a kreativny priemysel sa na Slovensku oznacuje pod jednotnym terminom a to
kreativny priemysel. Ide 0 oznacenie celej Skaly aktivit kategorizované do kultirny a kreativnych
odvetvi. Kreativny a kultirny priemysel st dve separatne oblasti, ktoré¢ zastreSuji ich Specifické
priradené zlozky. Vzhl'adom na mnozstvo definicii vztahujlcich sa na kreativny priemysel, mozeme
povazovat kultarny priemysel ako subkategoriu kreativneho. Ten v sebe zahtiia obrovsku skalu mensich
oblasti, kde prave kultirna zloZzka tvori jednu z jeho atribitov. Dominancia kreativneho priemyslu nad
kultarnym spociva v jeho kreativnych ¢innostiach (kreativne myslenie, inovacie, kreativne postupy).
Poklada sa dolezit zlozku i hnaciu silu v sektore kultary.

Pri formulovani a implementovani kultirneho a kreativneho priemyslu do politickej rovina na tizemi SR
sa vychadzalo z mnohych materidlov a $tadii, ktoré napomahaji lepSie pochopit’ a identifikovat’ tento
priestor a prispiet’ k jeho rozvijaniu (vid’ Tabulka 3).
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Tabul’ka 1 Materialy a Studie KKP na Ministerstve kultiry SR

Zelena kniha — Uvolnenie potencialu kultirneho a kreativneho priemyslu (2010)

Sprava o stave a potenciali kreativneho priemyslu na Slovensku (2013)

Vychodiska stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike (2014)

Stratégia rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike (maj 2014)

Stratégia rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike (december 2014)

AKCNY PLAN realizacie Stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike (december
2015)

AKCNY PLAN medzinarodného projektu Creadis3 Inttereg Europe (december 2019)

Simkovi¢ (2016) uvadza aj d’alsie dolezité milniky:

R/
0.0

19. december 1954 — Rada Eurdpy schvalila Europsky dohovor o kulttre

21. december 1991 — prijatie prvého programu MEDIA 1, ozna¢ovany ako MEDIA 95

16. januara 1992 — Europsky dohovor o ochrane archeologického dedicstva

7. februara 1992 — podpis Zmluvy o EU, definuje ciele vznikajiicej EU aj v oblasti kultary
2007 — 2013 — programy MEDIA (rozpocet 755 miliénov eur) a Kulttira (400 milionov eur)
19. novembra 2013 — schvalenie programu Kreativna Europa v Europskom parlamente
december 2014 — predstavenie navrhu Stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v SR

7
0.0

R/
0.0

7 7
0.0 0.0

R/
0.0

R/
0.0
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3 METODOLOGIA VYSKUMU

Hlavnymi objektmi skumania boli kandidatske mesta na titul Eurépske hlavné mesto kultary 2026
(Zilina, Trengin, Nitra) zamerané na ich kreativne prostredie. Pomocou konkrétnych postupov sme
zmapovali vybrané miesta, vytvorili prehl’ad ich kreativneho potencidlu vzhl'adom na to, Ze kreativne
mesta su jeden z pilierov kreativneho priemyslu.

Okrem uz vyssie spomenutych atributov, neoddelitenou a napomocnou zlozkou pri vytvarani, rozvijani
kreativneho priemyslu v danom meste, by mali byt kreativne klastre. Titul EHMK 2026 stoji na
koncepte kreativneho mesta a riadenie infrastruktiry subjektov kreativneho sektora majua za tilohu prave
klastre. Mapovanim a komparaciou miest prindSame vysledky, ktoré mézu byt napomocne pri vytvarani
potencialnych kreativnych klastrov do rozvojovych stratégii v jednotlivych mestach. Nas vyskum
nadvizuje na poznatky Kortisovej (2014) a Corejovej (2015) zamerané na vyskum kreativnych odvetvi
na Slovensku a v Zilinskom kraji, priom ich rozsirujeme o d’alsie aspekty kreativnej ekolégie.

Vyskumnd dast’ dizertanej prace sa deli na 5 vetiev:

Kreativne odvetvia
Kategoria: Kulturne dedi¢stvo
Kreativna trieda

Pamiatkové objekty
Navstevnost’

Ku kazdej vetve sme volili Specificky pristup pri analyzovani jej zloziek so zimerom ziskat’ relevantné
data s cielom zodpovedat’ na Ciastkové ciele vyskumu.

3.1 Vyskumna téma

Vyskumnd téma vychddzala predovSetkym =z teoretickej Casti, v rdmci ktorej sa analyzovali,
komparovali a kategorizovali jednotlivé zlozky kreativneho priemyslu. Téma kreativneho priemyslu
Vv globale ma Siroky zaber a jeho podstatu nachddzame i v d’al§ich odvetviach, ¢o znamena, Ze ponuka
Siroké spektrum tém. Kazda z nich ma svoje $pecifika, problematické prostredie, prvky i asociacie.
Asociacie v tomto zmysle chapeme ako objekty kooperujice v heterogénnom prostredi kreativneho
priemyslu, priCom dokazeme pozorovat homogénne prvky i Vv inych hospodarskych sektoroch. Preto
samotny vyskum bol komplikovany. Zaroven medzi d’alSie nedostatky radime nejednotnost’ definicii
tohto prostredia, absenciu relevantnych ukazovatel'ov atd’.

Pre naSu vyskumnu ¢ast’ sme zvolili za hlavnt vyskumnt tému Sucasny stav kreativneho prostredia
slovenskych miest, ktoré kandidovali na titul EHMK 2026. Islo, v ¢ase pisania prace, o mimoriadne
aktualnu tému, pricom moézeme sledovat’ ako dokaze kreativny priemysel zastavat’ funkciu €¢inného
nastroja pri zvySovani konkurencieschopnosti daného mesta.

3.2  Vyskumny problém

Na zéklade vyskumnej témy bolo mozné formulovat’ konkrétne vyskumné problémy pre jednotlivé
vetvy nasho vyskumu:

» Prehlad a identifikacia zloziek kreativnych odvetvi v jednotlivych mestach

» Zlozky v kategorii ,,Kultirne dediéstvo*
» Stav kreativnej triedy
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» Pocet pamiatkovych objektov
» Navstevnost’ miest
Konkretizaciu premennych, postupov a spdsobu interpretacie si predstavime v d’alSich podkapitolach.

Teoretickd Cast’ dizertacnej prace pojednava o termine kreativny priemysel od jeho pociatkov. Pri
mapovani tohto fenoménu az po sucasnost boli vyuzité pohlady autorov zakademickej obce,
interpretacie zakomponované v stratégiach pri rozvoji kreativneho priemyslu vybranych $tatov EU
areprodukovanie znalosti od nadnarodnych organizacii. Napriek neustalej nezhode ohladom
definovania kreativneho priemyslu, mézeme sledovat’ opakujuce sa prepojenia na kreativitu, talent,
inovacie a dusevné vlastnictvo. Aj ked’ kreativny priemysel, nie je v pravom slova zmysle ,,priemyslom
(nema totizto presny vyrobny proces, kde vieme presne urcit’ vstupy, akymi procesmi budu spracované
aaké ich buda vystupy) dokdzeme na zaklade kreativnych ndpadov l'udského kapitalu zostavit
»produkt™ schopny poskytnit’ konkurenéni vyhodu. V tomto kontexte sme poukazali na Euroviziu
a titul Europske hlavné mesto kultiury. Aj ked’ Eurovizia je fascinujicim prvkom v ramci kreativneho
priemyslu, pre nase zdmery vzhladom na vyskum sme pozornost’ upriamili na titul EHMK 2026.
Ministerstvo kultary SR (2021) dostalo odporucanie od predsednicky poroty Pauliny Florjanowiczovej
pozvat’ do d’alsieho kola tri mesta — Nitru, Trenéin a Zilinu.

Aj ked Slovensko, respektive jeho legislativa a predstavitelia vlady nechrania zaujmy tohto priemyslu,
pretoze nerozumeji jeho potencialu, chceme tymto vyskumom prispiet’ k osvete o jeho existencii
prostrednictvom analyzy danych miest.

Pre nase tucCely sme si zvolili empiricky orientovany vyskum s vyuzitim kvantitativneho
metodologického postupu. Postup pri ziskavani dat a ich nasledne vyhodnocovanie sa lisi od vetvy
vyskumu.

3.3  Vyskumné otazky

Za hlavnu vyskumnu otazku (VO1) v nasej dizertacnej praci sme povazovali: Aky je stav zloZiek
kreativnych miest, ktoré kandidovali na post EHMK 20267

V nadvéznosti na hlavnt vyskumnu otazku si zodpovieme aj na ¢iastkové vyskumné otazky ako:

o VO2: Aké zastupenie podnikatel'skych subjektov v kreativnych odvetviach sa vyskytuje v danych
mestdach ?

o VO3: Kolko zlozZiek sa nachadza v kategorii ,, Kulturne dedicstvo “?

VVO4: Akd populacia obyvatel'stva miest, ktoré su predmetom skumania, tvori kreativnu triedu?

o VO5: 4ky pocet Studujucich vysokoskolskych Studentov hlasia univerzity v konkrétnych
mestdch v rokoch 2015 az 20217

o VO6: 4ky pocet absolventov ako potencialnych kreativiych pracovnikov eviduju slovenské
univerzity sidliace v skumanych mestdach v rokoch 2015 az 2021?

o VOT: Akym poctom pamiatkovych objektov disponuju skumané lokality?

VO8: Akad bola navstevnost miest v rokoch 2015 — 20217

o VO09: Aky pocet prenocovani vykazujii ubytovacie zariadenia v Ziline, Trencine a Nitre
Vv rokoch 2015 az 20217

o

o

3.4  Vyskumné ciele

Primarny ciel vyskumu v dizerta¢nej praci sa sustred’oval na analyzu stavu kreativneho prostredia
v Ziline, Trencine a Nitre pre potreby vzniku potencialnych kreativnych klastrov.

Na primérny ciel’ sa v tomto kontexte nasledne viazu sekundarne ciele:
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Identifikovat’ kreativne odvetvia vo vybranych mestach.

Identifikovat’ zlozky v kategorii ,,Kultirne dedi¢stvo®.

Stav kreativnej triedy v danych lokalitach v obdobi 2015 — 2021.

Pocet a pomer pamiatkovych objektov.

. Navstevnost’ miest v rokoch 2015 - 2021

Terciarny ciel’ empirického vyskumu vyplyval z poznatkov zo sekundarnych ciel'ov. Na zaklade toho
sme komparovali ziskané vysledky medzi vybranymi mestami, ktoré mézu dopomoct’ pri vypracovani
navrhov kreativnych klastrov pre jednotlivé mesta.

gRrOdE

Sucast’ou terciarneho ciel’a je:

vytvorenie zoznamu podnikatel'skych subjektov v oblasti kreativnych odvetvi,
vytvorenie zoznamu subjektov v kategorii ,,Kultarne dedi¢stvo®,
vytvorenie zoznamu poloziek pamiatkovych objektov,

e vizualizacia dat dosiahnutych vysledkov v podobe infografiky.
Kvartarny ciel’ ma za tulohu poskytnut teoretickii cCast’ dizertatnej prace pre vypracovanie
vysokoskolskej ucebnice k predmetu kreativny priemysel v novej akreditacii Studijného programu
Mediamatika a kultirne dediéstvo na Fakulte humanitnych vied Zilinskej univerzity.

3.5 Metodika vedecko-vyskumnej prace

Dizerta¢na praca bude skiimat’ kreativne prostredie troch slovenskych miest, ktoré kandidovali na titul
EHMK 2026. Sucastou toho bude mapovanie jednotlivych odvetvi tohto sektora, identifikovanie
zloziek kultrneho dedicstva, velkost' kreativnej triedy, pocet pamiatkovych objektov a napokon
analyza navstevnosti miest, ktora je dolezita z hl'adiska turizmu.

3.5.1 Predmet vyskumu a vyskumny stibor

V naSom vyskume zameranom na kreativny priemysel sa sustredime na kreativne mesta, ktoré¢ v tomto
kontexte predstavuju 3 slovenské kandidatske mesta, ktoré kandidovali na titul EHMK 2026.

Kazda vetva vyskumu pre svoje potreby pracovala s diferencialnym vyskumny siborom.

Tabul’ka 2 Kategorizovanie a definovanie vyskumnych siborov

NAZOV SUBORA DEFINICIA SUBORA SPOSOB
ZISTOVANIA

spolo¢nosti

ldentifikovanie

konkrétnych zloziek
v danej lokalite
a ich pomer

<
o
>
~—
<)
>
=
=]
)
=
>
N
~—
<
-]
o
=
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Cinnost’ kni
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Zijuci obyvatelia konkrétneho miesta  Statisticky urad SR
S vysokoskolskym stupfiom vzdelania (S¢itanie

obyvatel'ov
k 1.1.2021)

vzdelani

vysokosko

Denni a externi vysokoskolski
Studenti na vSetkych troch stupnoch
studia v rokoch 2015 az 2021 na
vysokych skolach danych miest

vysokosko
Studujuci
Studenti

]
=
2]
o
S
=)
[
=
>
Ny
~—
]
e
>

Denni a externi vysokoskolski
absolventi na vsetkych troch
stupnoch v rokoch 2015 az 2021 na
vysokych Skolach danych miest

vysoké Skoly)

Y

Centrum vedecko-
technickych informacii
SR (Statisticka ro¢enka —

vysokosko
absolventi

Pocet a zoznam pamiatkovych Pamiatkovy urad
objektov nehnutel'nych kultirnych Slovenskej
pamiatok vo vybranych mestach republiky (Register
narodnych
kultirnych
pamiatok na

Pamiatkové
nehnutel’né
kultirne
pamiatky

Pocet domacich a zahraniénych
navstevnikov v rokoch 2015 az 2021

navstevnic

Pocet prenocovani domacich a
zahrani¢nych navstevnikov v
ubytovacich zariadeniach v rokoch
2015 az 2021

Navstevnost’
Statisticky urad SR
(Kapacity a vykony
cestovného ruchu)

ubytovacich zariadeni

prenocova

3.5.2 Vyskumné metédy

Pre jednotlivé vetvy vyskumu sme vyuzili sekundarny deskriptivny vyskum, v ktorom sme zbierali,
analyzovali, komparovali a vyhodnocovali externé sekundarne data z databaz FinStatu PREMIUM,
Statistického uradu SR, Pamiatkového tradu SR a Centra vedecko-technickych informacii SR. Proces
zberu dat a nasledne ich vyhodnotenie prebiehal v ¢ase od 01.12.2021 do 04.05.2022.
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1. Kreativne odvetvia

V tejto vetve vyskumu sme vyuzili kvantitativiny metodologicky postup. V kazdom jednotlivom meste
sa zistoval podet spolo&nosti (s.r.0.; a.s.) a Zivnostnikov (SZCO) na zéklade klasifikacie kreativnych
odvetvi v SR podl'a NACE Rev.2, kde su kreativne odvetvia delené do 7 kategoérii a do 25 podkategorii,
identifikovanych britskym ministerstvom kultary, médii a $portu (DCMS) z roku 2013.

Pri firmach sme sledovali celkovy pocet zruSenych a nezruSenych firiem a organizacii v kategdriach,
ale aj ich udaje v jednotlivych podkategoriach, pricom pre nas vyskum boli prioritné stavy nezrusenych
spolo¢nosti. Pomocou databazy FinStat (Vsetky firmy a organizacie — databdza vsetkych slovenskych
firiem a organizdcii) sme si zvolili prislusny kraj a okres, a filter vyhl'adavania doplnili o konkrétny kod
NACE. Databaza nam spristupnila kompletny zoznam vSetkych spolo¢nosti v danom odvetvi pre dany
kraj a okres, ktoré sme nasledne exportovali do excel tabulky. Zo ziskaného zoznamu bolo potrebné
vyexcerpovat’ iba spolo¢nosti konkrétneho mesta, ktoré boli predmetom vyskumu. Ostatné neboli brané
do uvahy. Napokon doSlo ku komparovaniu ziskanych vysledkov medzi vybranymi mestami
v jednotlivych kategoriach a ich podkategoriach, co ndm umoznilo predostriet’ si¢asny stav kreativnych
odvetvi v skiimanych mestach.

Analyza kreativnych odvetvi v danych lokalitach bola doplnena aj to, akl percentualnu ¢ast’ predstavuju
zo vsetkych odvetvi.

Pri analyze Zivnostnikov (resp. SZCO) bol sledovany stav celkovy ich po&et posobiacich v odvetviach
klasifikované ako kreativne so zaniknutymi a aktivnymi opravneniami. Pre d’alSie skiimanie bol
podstatny tdaj Zivnostnikov s aktivnym opravnenim. Prostrednictvom databazy FinStat (Databdza
Zivnostnikov a fyzickych osob) sme vyhladavali vSetkych Zivnostnikov podl'a kraja a zvoleného okresu.
Filter vyhladavania bol doplneny o NACE kod konkrétnej oblasti klasifikovanej do kreativneho
odvetvia. Ziskany zoznam z konkrétnej databazy bol potrebny exportovat’ do formatu excel tabulky,
kde sme nasledne brali do uvahy iba Zzivnostnikov z presne zvolenych miest. Vysledky boli
komparované medzi mestami v jednotlivych kategoriach a ich podkategoriach.

Ku koncu analyzy tejto vetvy vyskumu sme doplnili prehl'ad o pomere nezruSenych spoloc¢nosti
a zivnostnikov s aktivnym opravnenim na izemi vybranych miest.

2. Kategoéria: Kultirne dedicstvo

Cinnosti kniZnic, archivov a prevadzky historickych pamiatok a budov a podobnych turistickych
zaujimavosti nie su klasifikované ako kreativne odvetvia, ale st zaradené¢ do samostatne]j kategorie
»Kultirne dedi¢stvo®, ktora je sucast'ou kreativneho priemyslu. V databaze FinStatu (Vsetky firmy a
organizacie — databdza vsetkych slovenskych firiem a organizacii) boli zlozky vyhladavané podla
NACE kodov a vyjadrené ¢iselnymi udajmi.

3. Kreativna trieda

Pri analyzovani obyvatel'stva miest a identifikovani kreativnej triedy bol pouzity kvantitativny
metodologicky postup. Svédsky vyskum Niedomysla a Hansena (2009) povazuje za relevantny
ukazovatel’ zastupcov kreativnej triedy obyvatel'stvo s vysokoskolskym vzdelanim.

Prva faza spocivala v analyze obyvatel'stva jednotlivych miest v troch krokoch:

1. Pocet obyvatel'stva k 1.1.2021.

2. Struktara obyvatel'stva podla najvyssieho dosiahnutého vzdelania k 1.1.2021.

3. Struktira obyvatel'ov s vysokoskolskym vzdelanim k 1.1.2021.
Udaje pre nasu analyzu pochadzali z webovej stranky scitanie.sk (Séitanie obyvatelov za rok 2021),
ktora je pod zastitou Statistického uradu SR (2022a).

Druha faza mala za ulohu sledovat stav kreativnej triedy zlozenej prevazne z obyvatelov
s vysokoskolskym vzdelanim (vid’ kapitola 3.2) v dvoch krokoch:
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1. Pocet studujucich studentov 1., 2. a 3. stupna stadia (denna a externa forma) v rokoch 2015 —
2021 na univerzitach v danych mestach (vid’ Tabul'ka 6).

2. Pocet absolventov vysokych §kdl v konkrétnych lokalitach ako potencialni kreativni pracovnici
v rokoch 2015 — 2021.

Pre zistovanie udajov sme vyuzili verejne dostupné Statistiky z CVTI SR (2022). Zaznamy
0 $tudujucich $tudentoch v rokoch 2015 az 2021 sa vedené vzdy k 31. oktébra. Statistiky o absolventoch
v rokoch 2015 — 2021 su v kazdom roku uvadzané k 31. decembra . V obidvoch pripadoch sme uvadzali
celkovy pocet Studentov bez rozdielu ich narodnosti.

4. Pamiatkové objekty

Zoznam apresny pocet pamiatkovych objektov sme ziskali z Registra narodnych kultarnych
pamiatok z Pamiatkového uradu SR (2020) aktualizované k 14. februaru 2020. Tabul'kové zoznamy
obsahovali pamiatkové objekty rozdelené do krajov.

Pre nas vyskum vzhl'adom na predmety skiimania boli primérne nasledujice tzemia:

e Zilinsky kraj,
e Trenciansky kraj,
o Nitriansky kraj.
Nasledne sme excerpovali idaje v dvoch etapach:

v' Prva etapa — vyhladali sme si obce, ktoré zodpovedali zdujmu nasho vyskumu (Zilina, Trenéin,
Nitra) a k nim pridelené katastralne uzemia.
v" Druha etapa — vyselektovali sme zaznamy, kde obec a katastralne boli ekvivalentné (napr.
Obec — Zilina; Katastralne tizemie — Zilina).
Ziskané udaje sme ulozili do samostatného zoznamu a obsah vyjadrili ¢iselnymi Gdajmi, ktoré nam
posluzili pre komparaciu udajov o stave pamiatkovych objektov v danych mestach a medzi nimi.

5. NavS§tevnost’

Pomocou kvantitativnej metdédy sme mapovali navstevnost’ v troch vybranych mestach pocas rokov
2015 az 2021, pricom ziskané vysledky z verejnej databazy DATAcube sme navzajom komparovali.
Nasa analyza pozostava z dvoch oblasti, ktoré v sebe zahinaju parcialne ¢asti: pocet navstevnosti a pocet
prenocovanych navstevnikov.

Pocet navstevnosti:

» celkovy pocet (domacich a zahrani¢nych) navstevnikov,
» celkovy pomer domacich a zahrani¢nych navstevnikov za pozorované obdobie,
» stav domacich navstevnikov v jednotlivych rokoch 2015 az 2021,
» stav zahrani¢nych navstevnikov v jednotlivych rokoch 2015 az 2021.
Pocet prenocovani:

» celkovy pocet prenocovani domdcich a zahrani¢nych navstevnikov,

» celkovy pomer prenocovani domacich a zahrani¢nych navstevnikov za pozorované obdobie,

» stav prenocovani domacich navstevnikov v jednotlivych rokoch 2015 az 2021,

» stav prenocovani zahrani¢nych navstevnikov v jednotlivych rokoch 2015 az 2021.
Pocet navitevnikov a pocet prenocovani vychadza zo tatistickych tdajov Statistického tGradu SR
(2022b) z ubytovacich zariadeni (napr. hotely, botely, motely, penzidny, turistické ubytovne, chatové
osady, kempingy, ostatné hromadné zariadenia a ubytovanie na sukromi). Za navstevnika povazujeme
osobu (okrem pracovnikov v zariadeni a majitel’a), ktora pouzije ubytovacie zariadenie (bez ohl'adu na
krajinu trvalého pobytu) s cielom dovolenky, pracovnej cesty, vzdelavaci zamer, Gc¢ast’ na Sportovych
podujati a pod. Do tohto poctu zarad’'ujeme aj deti. Zahrani¢ného navstevnika definujeme podobnym
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spdsobom ako navstevnika, pricom ide o osobu, ktora nema trvalé ubytovanie v krajine doCasného
pobytu.

Pocet prenocovani su data ubytovacich zariadeni vyjadrené poctom skutocnych prenocovanych
navstevnikov za konkrétny Casovy horizont (napr. jeden mesiac). Pokial' navstevnik zotrva aj d’alsi
mesiac a bude vyuzivat’ ubytovacie zariadenie na d’alSie prenocovania, zapocita sa jeho pritomnost’ iba
raz (Statisticky tirad SR 2022b).

3.5.3 Vyskumny plin

Planovanie vyskumu vychadza zo stanovenych cielov tejto prace. Prva Cast’ sa venuje teoretickému
zakladu. Informaénym prieskumom sme ziskali sumar o problematike kreativneho priemyslu. Od
historického vyvoja az po stcasnost’ sme ziskali komplexnejsi prehlad o jeho vyvoji, vnimania na
réznych trovniach (akademicka, Statna, nadnarodna). Od generalizovaného pojednavanie sme presli
priamo ku konkrétnej implementacii v slovenskom prostredi a mapovanie sucasného stavu a vyuzitia
tohto sektora pri ziskani konkurencnych vyhodach. Pre lepsie pochopenie jeho potencialu su uvedené
priklady ako Eurovizia alebo Eurépske hlavné mesto.

V teoretickej cCasti prostrednictvom analyzy sme nadobudli poznatky o povode, ako aj délezitych
atributoch kreativneho priemyslu z prevaznej zahrani¢nej a domacej literatiry, doplnené o aktuélne
relevantné clanky. Poznatky a formulované definicie od odbornikov boli komparované medzi sebou,
pricom tieto chapania boli d’alej vetvené do d’alSich trovni. Nevyhnutnou Castou bola potrebna
kategorizacia zloziek kreativneho priemyslu do strukturovanych tabuliek.

Vyskumny proces postupoval podla siedmich krokov odporuc¢anych Hillary Collinsovej (2017).
Postupnost’ procesu nebola striktna a vV ramci nasho vyskumu bolo potrebné vracat’ sa k predoslym
krokom na zéklade vyvoja projektu.
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4 ANALYZA A INTERPRETACIA VYSLEDKOV

V tejto kapitole sa ststredime na analyzu a interpretaciu dosiahnutych vysledkov v parcialnych castiach
vyskumu.

4.1 Kreativne odvetvia

4.1.1 Spolo¢nosti

Analyza jednotlivych miest v databaze FinStat nam poskytla ¢iselné¢ tidaje odvetvi v jednotlivych
kategoriach. Najviacsie zastipenie kreativnych odvetvi sa ststred'uje v Ziline, az 42%. Zaujimavostou
je prave mesto Trencin vzhl’'adom na jeho titul ,,mesto mody* a dosiahnuty titul ,,EHMK 2026, kde
odvetvia kategorizované ako kreativne tvoria len 22%.

462; 36% 542; 42% m Zilina
H Trencin

m Nitra

284; 22%

Graf 1 Kreativne odvetvia - firmy

V mestach prevazne dominuje sektor ,,IT, softvér a poCitacové sluzby* (vid’ Graf 4). V Ziline
evidujeme 216 spolo¢nosti, v Nitre je ich 0 72 menej. Trencin v tejto kategorii obsadil 3. miesto
s po¢tom 90 spolo¢nosti.
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Graf 2 Kreativne odvetvia (firmy) - jednotlivé kategorie

Za nim nasleduje oblast’ zamerana na reklamu marketing. S mensim rozdielom mézeme hovorit, Ze
Zilina a Nitra s na tom podobne. V pripade Trenéina ide o rapidny rozdiel, kde je pokles az o 80 firiem
menej oproti ostatnym lokalitam.

Trencin je na tom rovnako aj v kategorii ,,Film, TV, video, radio a fotografia“, kde evidujeme o vyse
50% pokles spolo¢nosti v danom sektore nez v Ziline alebo Nitre. V rAmci nagho vyskumu sme
ocakavali vyssie Cisla pri dizajne a médnom dizajne, vzhladom na iné kategorie ide o nizke Cisla
a zaroven rozdiel medzi Trenéinom a Zilinou je len o jednu spolo¢nost’.

Nitra oproti dvom mestam ako Trenéin a Zilina ma najvicsie zastipenie kreativnych odvetvi v hudbe,
scénickom a vizualnom umeni. Zilina vykazuje oproti Nitre o 22 niz§i pocet spolo¢nosti v danom
sektore, pri¢om v Tren¢ine sa nachadza o 5 firiem viac.

Zilina ma najviacsie zastupenie spolo¢nosti v nasledujticich 5-tich kategoériach zo 7:

» Reklama a marketing,
> Architektura,
» Dizajn a moédny dizajn,
» 1T, softvér a pocitacové sluzby,
» Vydavatel'ska ¢innost’.
V Nitre sa sustred’uju spolo¢nosti v kreativnych odvetviach predovsetkym v 2 oblastiach zo 7:

» Film, TV, radio a fotografia,
» Hudba, scénické a vizualne umenie.
Trenc¢in nedosahuje prvé prie¢ky v Ziadnej zo 7 kategorii kreativnych odvetvi.

Ako sme uz vyssie uvadzali, kreativne odvetvia zastupuje v danych mestach predovsetkym IT sektor,
ktory sa ¢leni na podkategorie ako ,,Poradenstvo tykajuce sa pocitacov* a ,,Pocitatové programovanie*.
V Grafe 5 sledujeme, ze vo vSetkych troch mestaich sa spolo¢nosti orientuji na pocitacové
programovanie.
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Poradenstvo tykajuce sa pocitacov

Pocitacové programovanie
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Graf 3 Kategoria ,,IT, softvér a politaové sluzby*

V oblasti reklamy a marketingu najviéSie zastipenie vykazuju reklamné agentlry, predovSetkym
v Nitre a Ziline. Sluzby v oblasti styku a komunikacie s verejnostou nachadzame najmi v Nitre.
Nepredstavuju velkt cast’ v kategorii ,,Reklama a marketing®. Iba v Trenc¢ine je zaregistrovand jedna
spolo¢nost’, ktora sa orientuje na predaj vysielacieho Casu.
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Graf 4 Kategoria ,,Reklama a marketing“

V kategorii ,,Hudba, scénické a vizudlne umenie” ma Nitra dominantné postavenie oproti ostatnym
skimanym mestam. Kreativne odvetvia sa v tejto oblasti zameriavaju predovsetkym na podporné
¢innosti stivisiace so scénickym umenim a prevadzkou kultirnych zariadeni. V Trencine su organizacie
zastipené ¢innostiach spojené so scénickym umenim a umeleckym vzdelavanim. Firmy orientované na
umeleck tvorbu st prevazne situované v meste Zilina.
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Graf 5 Kategéria ,,Hudba, scénické a vizuilne umenie*

Cinnosti spoloénosti v kategérii ,,Film, TV, video, radio a fotografia“ kladii déraz na fotografické
¢innosti a podporné Cinnosti suvisiace S vyrobou filmov, videozaznamov a televiznych programov.
Nulové hodnoty vykazuja Zilina a Trenéin pri premietani filmov a distribucii filmov, videozadznamov
a televiznych programov.
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Graf 6 Kategoria ,,Film, TV, video, radio a fotografia®

V kategorii ,,Architektira® sa nachadza iba jedna podkategoria zamerana na architektonické ¢innosti.
Spolo¢nosti zamerané na tento druh podnikatel’skej Cinnosti prevladaju najviac v Ziline a Trencine,
Nitra vykazuje v databazy o 15 menej podnikatel'skych subjektov nez v Ziline.



Architektonické cinnosti
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Graf 7 Kategoria ,,Architektira®

V oblasti vydavatel'skej ¢innosti vykazuji najvédcSie hodnoty firmy orientované na prekladatel'ské
a tlmoénicke &innosti. Nachadzame ich predovietkym v Ziline a Nitre. V Trenéine je pdsobnost’ tychto
spolo¢nosti 0 50% nizSia nez v ostatnych mestach. Nakladatel'stvo v oblasti pocitacovych hier
a vydavanie adresarov a kataldogov absentuje vo vSetkych 3 lokalitdich. Tren¢in nedisponuje
spolo¢nostami zamerané na vydavanie Casopisov a periodik, taktiez svoje zastipenie tu nenachadzaju
firmy v podkategoérii ,,Ostatné nakladatel'stvo v oblasti softvéru®. V Nitre sa ziadna spolo¢nost’
nezameriava na vydavanie novin.
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Graf 8 Kategoria ,,Vydavatelska ¢innost™*

Firmy Specializované na dizajnérske ¢innosti posobia predovsetkym v Ziline a Trencine.



Specializované dizajnérske ¢innosti
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Graf 9 Kategoria ,,Dizajn a moédny dizajn*

Kreativny priemysel v zastipeni spolo¢nosti V kreativnych odvetviach v mestach ako Zilina, Nitra
a Trencin predstavuje 5% vzhl'adom na ostatné odvetvia, pricom tdaje k 11.02.2022 st nasledovné:

> ZILIN@; 10 490 podnikov, z ¢oho 542 v kreativnom odvetvi
» TRENCIN: 6 067 podnikov, z ¢oho 284 v kreativnom odvetvi
» NITRA: 8 769 podnikov, z ¢oho 462 v kreativnom odvetvi

4.1.2 Samostatne zarobkovo ¢inné osoby (SZCO)

Druhd analyza kreativnych odvetvi sa zameriavala na pocet Zivnostnikov v kreativnom sektore.
V databdze FinStat PREMIUM bolo mozné ziskat’ tidaje aj zoznam SZCO. Zivnostnici v kreativnom
odvetvi nachadzame v Ziline (41%), najmenej v Trencine (24%), tak ako v pripade spoloc¢nosti.

H Trencin

= Nitra

338; 24%

Graf 10 Kreativne odvetvia - SZCO
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Zivnostnici v Ziline a Trenéine svoju podnikatel'sku &innost’ zameriavaju hlavne na IT sektor. V Nitre
prevladaju Zivnostnici v sektore reklama a marketing.
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Graf 11 Kreativne odvetvia (SZCO) - jednotlivé kategorie

V kategoridch ako ,,Architektura®, ,,Film, TV, video, radio a fotografia“ evidujeme podobné pdsobenie
aktivnych Zivnostnikov. Pri vydavatel'skej Cinnosti sme zistili v meste Trenc¢in cca 40% pokles
subjektov SZCO. Dizajn a médny dizajn prevlada najmi v Nitre a kategéria ,,Hudba, scénické
a vizualne umenie* skor v Ziline.

Aktivne pdsobiace SZCO sa v Ziline ststred’uje v 4 zo 7 kategérii kreativnych odvetvi:

> Architektura,
» 1T, softvér a pocitatové sluzby,
» Vydavatel'ska ¢innost,
> Hudba, scénické a vizualne umenie.
Vyskyt Zivnostnikov v kreativnych odvetviach v Nitre nachddzame v 3 zo 7 kategoriach:

» Reklama a marketing,
» Dizajn a moédny dizajn,
» Film, TV, radio a fotografia.
Trenéin nevynika v Ziadnych kategdriach odvetvi zamerané na kreativnu ¢innost’ v kreativhom

priemysle.

Analyza nam ukazala, Ze IT sektor prevlada najmi v mestach Zilina a Nitra, dokonca aj v Trenéine, ak
berieme do uvahy pomer k ostatnym kategdriam kreativnych odvetvi. Vacsie zastupenie v tomto sektore
predstavuju zivnostnici v oblasti poradenstva tykajice sa pocitacov az za nim nasleduje ¢innost’ spojena
S pocitaCovym programovanim.
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Poradenstvo tykajuce sa pocitacov
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Graf 12 Kategéria ,,IT, softvér a potitatové sluzby* (SZCO)

Druhou kategoriou, kde Zivnostnici vo vécSine ststred’uju svoje pdsobenie v ramci kreativnych odvetvi
je ,,Reklama a marketing“. Zatial’ Co predaj vysielacieho ¢asu a sluzby v oblasti styku a komunikacie
s verejnostou vykazuji nulové hodnoty, najvicsi pocet tvoria reklamné agentary, pricom ich vyskyt
sledujeme v Nitre. Tren¢in oproti ostatnym dvom mestam disponuje o vySe 66 zivnostnikov mene;j.
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Graf 13 Kategoria ,,Reklama a marketing* (SZCO)

Aktivni Zivnostnici so zameranim na architektonické ¢innosti pdsobia rovnomerne tak ako v Ziline, tak
aj v Nitre. O vyse 13 zivnostnikov menej ich pdsobi v Trenéine.



Architektonické cinnosti
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Graf 14 Kategéria ,,Architektara“ (SZCO)

Vysledky naSej analyzy poukazuju na to, ze v kategorii ,,Film, TV, video, radio a fotografia“ najvacsie
zastipenie predstavuju zivnostnici zamerani na fotografické éinnosti (najmd v Nitre, kde ich je
evidovanych az 43) anapokon podporné cCinnosti suvisiace s vyrobou filmov, videozaznamov
a televiznych programov.

Trenéin dopliaju 3 zaznamy SZCO s aktivnym opravnenim na premietanie filmov (Nitra), distribucia
filmov, videozdznamov a televiznych programov a vyroba filmov, videozaznamov a televiznych
programov (obidve ¢innosti stistredné v Trenéine). Ziadne udaje neregistrujeme v oblasti televizneho
vysielania a rozhlasového vysielania.
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Graf 15 Kategéria ,,Film, TV, video, radio a fotografia® (SZCO)

Najvacsiu aktivitu evidujeme v prekladatel'skych a tlmoénickych &innostiach, kde Zilina a Trendin
dosahuju podobny pocet Zivnostnikov zameranych na danu ¢innost. MenSie hodnoty nam vykazuju
oblasti ako vydavanie ¢asopisov a periodik, vydavanie novén alebo vydavanie knih. Cinnosti zamerané
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na ostatné nakladatel’stvo v oblasti softvéru, nakladatel'stvo v oblasti pocitacovych hier a vydavanie
adresarov a katalégov absentuji vo vsetkych troch lokalitach.
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Graf 16 Kategéria ,,Vydavatel’ska &innost™ (SZCO)

Najvicsie zastapenie v kategorii ,,Hudba, scénické a vizualne umenie* dosahuju zivnostnici zamerani
na prevadzku kultirnych zariadeni. Mesto Zilina celkovo vynika v roznych podkategoriach (okrem
»~Priprava a zverejniovanie zvukovych nahravok*). Komplexne ked’ sa pozrieme na Graf 20, mdZeme
povedat’, Ze vo vicsine pripadov kazdé mesto disponuje jednotlivymi kategoériami na svojom uzemi.
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Graf 17 Kategéria ,,Hudba, scénické a vizuilne umenie® (SZCO)

Zivnostnici v kreativnom odvetvi zastupuju 7% v mestach ako Zilina, Nitra a Tren¢in. Udaje
k 11.02.2022 su nasledovné:

> ZILINA: 8 050 Zivnostnikov s aktivnym opravnenim, z &oho 575 v kreativnom odvetvi

> TRENCIN: 4 638 Zivnostnikov s aktivnym opravnenim, z &oho 338 v kreativnom odvetvi
» NITRA: 6 672 zivnostnikov s aktivnym opravnenim, z ¢oho 503 v kreativnom odvetvi

Graf 18 Pomer kreativnych odvetvi vzh’adom na ostatné (SZCO)

4.2 Kategoria: Kultirne dediéstvo

Zlozky v kategorii ,,Kultarne dedi¢stvo® v naSom vyskume st najviac stustredené v meste Nitra s po¢tom
11 (46%), Zilina v naSej analyze vykazuje 8 institucii (33%) a najmensi pocet zloziek sa nachadza
v Trencine s poctom 5 (21%).
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Graf 19 Percentualny stav zloZiek v kategorii ,,Kultirne dedi¢stvo"

V Grafe 23 mozeme sledovat,, Ze v Nitre posobi najviac muzei. Dalej tu nachadzame 4 institicie,
ktorych predmetom je &innost’ kniZnic a archivov, ktoré je rovnaké v pripade mesta Zilina. Rovnaky
pocet prevadzok historickych pamiatok a budov a podobnych turistickych zaujimavosti hlasia mesta
Nitra a Zilina, pricom Tren¢in absentuje danymi zlozkami.
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Graf 20 Pocet zloZiek v jednotlivych podkategériach kultirneho dediéstva



4.3 Kreativna trieda

4.3.1 Analyza obyvatel’stva

Stav obyvatel'stva v troch analyzovanych mestach k 1.1.2021 je nasledovny:

» Zilina = 82 656 obyvatelov (48,56% muzov; 51,44% zien),

» Tren¢in = 54 740 obyvatel'ov (47,92% muzov; 52,08% zien),

» Nitra =78 489 obyvatel'ov (47,77% muZzov; 52,53% Zien).
V kazdom meste majoritnii skupinu tvoria Zeny. Podl’a Grafu 24 ma Zilina o 1% viac obyvatel'stva nez
Nitra, pri¢om rozdiel v poéte obyvatel'stva medzi Zilinou a Trenéinom je 13%.

W Zilina
H Trencin

= Nitra

Graf 21 Pocet obyvatelov k 1.1.2021

V Ziline, Trenéine a Nitre tvoria hlavni ast obyvatelia s vysokoskolskym vzdelanim, tplnym
strednym vzdelanim (s maturitou) anapokon strednym odbornym (ucfiovskym) vzdelanim (bez
maturity). Zilina a Nitra vykazujt skoro identicky pomer obyvatel'stva s minimalnou odchylkou podl’a
najvyssieho dosiahnutého vzdelania (vid’ Graf 25).
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Graf 22 Struktira obyvatePov podPa najvyssieho dosiahnutého vzdelania k 1. 1. 2021

Rovnaky podiel obyvatel'stva s vysokoskolskym vzdelanim nachadzame v Ziline a Nitre (vid’ Graf 26).
Trencin pri komparacii vykazuje 24% obyvatel'ov z danej kategorie, €o je o 14% menej nez v ostatnych
dvoch pripadoch.
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Graf 23 Struktiira obyvatelov s vysokoskolskym vzdelanim k 1. 1. 2021

4.3.2 Stav kreativnej triedy v mestach

Studujtici $tudenti v rokoch 2015 - 2021
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Dominantné postavenie v poéte §tudujucich $tudentov v rokoch 2016 az 2021 si udrziavala Zilinska
univerzita v Ziline. V roku 2015 sa umiestnila ako druha za Univerzitou Konstantina a Filozofa v Nitre,
na ktorej v danom ¢ase Studovalo 8 994 Studentov na vSetkych troch stupfioch. V roku 2016 doslo
k prepadu v poéte $tudujucich $tudentov obidvoch univerzit, pricom Zilinska univerzita si od daného
roku udrziavala prvé priecky.
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Graf 24 Poéet $tudujicich 1., 2. a 3. stupia Stidia (denna a externa forma) v rokoch 2015-2021

Pocet Studujticich Studentov na UNIZA od 2015 do 2019 klesol o 1 328 (kazdoro¢ny pokles v priemere
332 studentov) . Najmensi ubytok Studentov doslo medzi 2018 — 2019 (o 67 menej nez v roku 2018).
V roku 2020 vykazuje zvySenie poctu Studentov o 388 oproti predoslému akademickému roku.
K opdtovnému poklesu dochadza v roku 2021, kde sme zaznamenali tibytok o 311 Studentov.

Slovenska pol’'nohospodarska univerzita v Nitre a Univerzita KonStantina Filozofa v Nitre
vykazuje od roku 2015 postupny pokles Studentov Studujicich na vsetkych troch stupnoch stadia
v dennej a externej forme.

Pri SPU v Nitre sledujeme najvac¢si pokles studentov v dennej a externej forme v roku 2017, kedy
ubytok bol vo vyske 795 Studentov. V rokoch 2015 az 2021 doslo kazdoro¢ne k poklesu v priemere o
561 studentov.

UKF v Nitre vykazuje postupny pokles Studentov od 2015 do 2021. V priemere dochadza ku
kazdoro¢ne ubytku v priemere 0 355 Studentov. Najvacsi pokles sme zaznamenali v roku 2016 (-923
Studentov) aVvroku 2017 (-626 S$tudentov). K najmenSiemu poklesu dochadza vroku 2020 (-54
Studentov) a 2021 (-80 Studentov).

TnUAD v Trencdine vykazuje v rokoch 2015 az 2018 kazdoro¢ny pokles o 232 Studujticich $tudentov.
Najmensi pokles sme zaznamenali iba v roku 2018 (tbytok o 3 Studentov). Opédtovny vzrast o Studium
dochadza v roku 2019 (narast o 238 studentov). Od roku 2019 do 2021 dochadza kazdy rok k narastu
Vv priemere 0 129 studentov.

Univerzity po¢as nami skiimaného obdobia registruju poklesy ¢i vzrasty v pocte Studujucich Studentov
vo vsetkych troch stupnioch $tadia v dennej ¢i externej forme. Pokial’ sa zameriame iba na pociatocny
stav (rok 2015) akone¢ny stav (rok 2021) na naSej Casovej osi, najmensi rozdiel v $tudujucich
Studentoch evidujeme pri TnAUD v Trenéine (-309), najvacsi pri SPU v Nitre (-3 367).
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Tabul’ka 3 Rozdiel v po¢te $tudujicich Studentov medzi rokmi 2015 a 2021

8792 7541 1251
8 238 4871 3367
8 994 6 864 2130
2700 2391 309

Absolventi v rokoch 2015 — 2021

Na Grafe 28 pozorujeme v rokoch 2015 az 2018, ze dominantné postavenie maju univerzity ako UKF
v Nitre a SPU v Nitre. V rokoch 2020 — 2021 sa do popredia dostava UNIZA, pricom TnAUD
v Trenc¢ine ostava bez zmeny v izadi a nedosahuje také hodnoty, ako predoslé skimané univerzity.
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Graf 25 Pocet absolventov 1., 2. a 3. stupiia §tidia (denna a externa forma) v rokoch 2015 - 2021

Od roku 2015 dochadza postupne na SPU v Nitre k ubytku priemerne 208 absolventov ro¢ne. Najmensi
pokles evidujeme v roku 2020 (iba 6 absolventov), pricom v roku 2021 dochadza k poklesu az o 298
absolventov.

UKF v Nitre vykazuje do roku 2019 priemerny ro¢ny pokles 350 absolventov. Rok 2020 prinasa narast
0 150 absolventov, v roku 2021 sledujeme zvysenie iba o 9 absolventov.

UNIZA ma klesajucu tendenciu absolventov v rokoch 2016 az 2020, kde priemerne kazdy rok dochadza
k ubytku o 156 absolventov. Najvacsi pokles sme zaznamenali v roku 2017(-305 absolventov), najmensi
evidujeme za rok 2020 (-53 absolventov). Komplexne m6zeme povedat’, Ze pri UNIZA v porovnani
S ostatnymi univerzitami nedochadzalo k extrémnemu poklesu absolventov pocas rokov 2015 az 2021.

Pri TNUAD v Tren¢ine pozorujeme spociatku v roku 2016 narast o 87 absolventov, potom kazdoro¢ne
vykazuje az do roku 2019 tbytok v priemere 0 442 absolventov. V roku 2020 doSlo k narastu o 36
absolventov, avSak rok 2021 opat’ ukazuje pokles o 8 absolventov.
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V obdobi 2015 — 2021 sme zaznamenali pokles, v niektorych rokoch aj priliv absolventov. Ak sa vSak
pozrieme na udaje za roky 2015 a 2021(vid’ Tabulka 11), méZeme hodnotit, Ze najmensi rozdiel
pocituju TnAUD v Tren¢ine a UNIZA, zatial’ ¢o najvacsiu diferenciu sledujeme na univerzitach v Nitre.

Tabul’ka 4 Rozdiel v po¢te absolventov medzi rokmi 2015 a 2021

2743 2181 562

2962 1713 1249

3338 2097 1241
918 591 327

Absolventi vysokych §kodl ako potencialni kreativni pracovnici

Pokial’ sa pozerdme na absolventov vysokych $kol ako na potencialnych kreativnych pracovnikov, tak
mesto Nitra mdZeme oznacit’ v tomto kontexte za najbohatsie, €o sa tyka kreativne;j triedy.
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Graf 26 Pocet absolventov v mestach v rokoch 2015 - 2021

Pandémia sposobend virusom Covid-19 zasiahla mnohé sektory, vratane kreativneho priemyslu. Ako
vSak sledujeme na Grafe 30, pomer absolventov, ktorych povazujeme za buducich obyvatel'ov tvoriaci
kreativnu triedu, sa horibilnym spdsobom nezmenil. Aj napriek tomu, Ze pocas rokov 2015 az 2021
doslo aj k ubytku absolventov, rozloZenie ostalo v podobnej rovine.
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Graf 27 Pomer absolventov VS v rokoch 2019 - 2021

4.4 Pamiatkové objekty

Pamiatkovy urad SR (2022) v stcasnosti eviduje 10 037 nehnutel'nych narodnych kultirnych pamiatok,
z ktorych 17 103 tvoria pamiatkové objekty (d’alej ,,PO*).

V prvom kroku sme analyzovali obce Zilina, Trenéin a Nitra a k nim pridelené katastralne tizemia (vid’
Graf 31). Najvacsim poctom tychto objektov disponuje obec Nitra, ktora vykazuje az 259 PO. Obec
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Tren¢in eviduje o 46 menej PO nez Nitra (213 PO). V pripade komparacie stavu PO v mestach sme
medzi mestami Nitra a Zilina zaznamenali najvacsi rozdiel PO (az 155).

M Obec Zilina
B Obec Trencin

 Obec Nitra

Graf 28 Celkovy polet pamiatkovych objektov v uvedenych obciach

V predchéddzajticej analyze sme ziskali celkovy stav poc¢tu PO v danych obciach a vo vSetkych ich
katastralnych izemiach. V d’alSom kroku sme zist'ovali pocet PO v tych istych obciach, pricom sme si
zvolili iba katastralne Gizemia ako Zilina, Trené¢in a Nitra. Graf 32 vykazuje skoro identické rozlozenie
PO s mensimi odchylkami. Mapovanim vsetkych troch miest ziskavame informaciu o tom, Zze na
katastralnom tizemi Nitra nachadzame 204 PO. O 49 PO menej disponuje katastralne uzemie Trencin
(155) a napokon Zilina s poétom len 86 PO.

B Obec Zilina; Katastralne
tzemie Zilina

M Obec Trencin; Katastralne
uzemie Trencin

M Obec Nitra; Katastralne
uzemie Nitra

Graf 29 Polet pamiatkovych objektov v danych lokalitach

V jednotlivych obciach sme analyzovali pomer PO vybraného katastralneho uzemia k poctu ostatnych
katastralnych uzemi pridelenych k danej obci. Ako mdézeme sledovat’ na Grafe 33, kde porovnavame
tento pomer medzi obcami, katastralne uzemie Ziliny vykazuje najnizsi percentualny rozdiel. Aj ked’
ze vacsina z nich sa nachadza na ostatnych katastralnych tizemiach. Katastralne uzemia ako Trenéin
alebo Nitra disponuju vyse Stvrtinou PO v pomere k ostatnym ich katastralnym tzemi.
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Konstatujeme, ze vo vSetkych troch pripadoch st PO vo vyse 80% situované v katastralnom tzemi
konkrétnej obec a prevazne len 25% sa nachadzaju v ostatnych katastralnych tizemi skimanych
obci.

Obec Zilina |

® Katastr3lne dzemie Zilina ‘

B Ostatné katastralne Gzemia
obce Zilina

Obec Trencin

® Katastralne izemie Trentin

M Ostatné katastrding (zemia
obce Trentin

Obec Nitra |

® Xatastralne (zemie Nitra

B Ostatne katastrdlne (zemia
obce Nitra ‘

Graf 30 Pomer PO v jednotlivych obciach
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4.5 Navstevnost’

45.1 Pocet navstevnosti

Komplexne mbzeme povedat’, Ze mestu Zilina sa darilo v navitevnosti v rokoch 2015 az 2021 (vid’ Graf
34). Ibarok 2017 priniesol Nitre prvé miesto (87 399 navstevnikov) a za nim nasledovala Zilina (86 623
navstevnikov), pricom rozdiel bol len v 776 navstevnikoch.

Ako d’alej mozeme pozorovat na Grafe 34, Zilina a Nitra vykazujii maly rozdiel v navitevnosti za roky
2015, 2016 a 2018 (priemerny rozdiel 6 894 navstevnikov). Rapidna zmena nastava az v roku 2019, kde
rozdiel v navstevnosti v porovnani za iné obdobia bol az 28 307 navstevnikov.

Medzi rokmi 2016 a 2017 dochadza v Trenéine k nérastu navitevnosti, Zilina vykazuje pokles. Zatial
¢o v roku 2019 opitovne dochadza k vzrastu navstevnosti v Trencine a tento rok aj Zilina. Naopak, Nitra
od roku 2017 hlési klesajlicu tendenciu a zaujem zo strany navstevnikov.

vvvvv

Zatial' ¢o Zilina si drzala prvé priecky s najviaéSou navitevnostou za celé roky, v roku 2020 prisla
0 62 570 navstevnikov. V tom istom roku Nitra a Tren¢in sa ocitli na rovnakej urovni (aj za rok 2021),
pricom Nitra oproti predoslému obdobiu prisla o 44 614 névstevnikov a Trencin o 32 182 navstevnikov.
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Graf 31 Celkova navstevnost’ v rokoch 2015 - 2021

Celkovy pocet navstevnikov v rokoch 2015 az 2021 sme znazornili v Grafe 35, kde poukazujeme na
pomer doméacich a zahrani¢nych navstevnikov v konkrétnych lokalitich. M6Zeme konstatovat’, ze
pomer domacich navitevnikov vo vsetkych troch mestach prevy$uje nad zahrani¢nymi. Zilina
v porovnani s Tren¢inom a Nitrou vykazuje nepomer v tomto rozloZeni. Rozdiel medzi domacimi
a zahrani¢nymi navstevnikmi v Ziline za celkové obdobie je az 30%, zatial' ¢o v Trenéine len 2%
a Vv Nitre 12%.

46



400000
65%

350000
300000
250000
200000 3% 51% 49% 56%
150000 44%
100000
50000

0

Domdci Zahrani¢ni Domadci Zahrani¢ni Domdci Zahrani¢ni
Zilina Trencin Nitra

Graf 32 Celkovy pomer navstevnikov v rokoch 2015 az 2021

Vyvoj krivky v Grafe 36 je priblizne identicky s krivkou v Grafe 34. Od roku 2015 az do 2021
sledujeme, Ze Zilina si udrzuje dominantné postavenie v ramci navstevnosti domacich turistov. Nahlu
zmenu evidujeme medzi rokmi 2019 a 2020, pricom Nitra vykazuje klesajucu tendenciu domacich
navitevnikov uz od roku 2017. Zatial’ ¢o priemerny rozdiel v navitevnosti medzi Zilinou a Trenéinom
v rokoch 2015 az 2019 sa pohybuje okolo 30 966 domacich navstevnikov, od roku 2020 ide len o 11 030
turistov.
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Graf 33 Domaci navS§tevnici v rokoch 2015 - 2021

Docasne &o v roku 2015 rozdielnost’ v poéte zahraniénych navtevnikov medzi Zilinou a Trenéinom
je 14 757 turistov, v roku 2016 je to 9 514. Podobny rozdiel sme zaregistrovali aj v roku 2017, pricom
do miest ako Trenéin a Nitra prislo priemerne o 9 290 viac zahrani¢nych turistov, nez do Ziliny. Rok
2018 znamena pre Trencin prepad 0 7 054 zahrani¢nych turistov oproti predoslému roku. V tom istom
Zase Zilina eviduje vzrast o 2 427 a dostéva sa na rovnaku Groveii ako Trenéin, ktory ma v tomto roku
len 031 zahraniénych navitevnikov viac ako Zilina. Nitra v roku 2018 vykazuje priblizne rovnaka
hodnotu ako v minulom roku, avsak o 404 zahrani¢nych navstevnikov viac. Medzi rokmi 2019 a 2020
nastava pokles u vSetkych miest v priemere 0 23 498 zahrani¢nych navstevnikov, ¢o povazujeme za
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najvacsi ubytok za celé sledované obdobie a mesta sa v roku 2020 dostavaju zhruba na rovnaku uroven.
Zaujimavostou je, ze Trenéin vykazoval v roku 2015, 14 153 zahrani¢nych turistov, a v roku 2020 sa
v Grafe 37 opéatovne vratil na podobnt poziciu. Zatial' ¢o si v roku 2020 Nitra udrzala druhé miesto
Vv pocte zahrani¢nych navstevnikov, rok 2021 klesla az na tretiu poziciu s po¢tom 5 384.
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Graf 34 Zahrani¢ni navstevnici v rokoch 2015 - 2021

4.5.2 Pocet prenocovani

Na Grafe 38 v prvom rade pozorujeme, ze mesto Trencin sa v poéte prenocovanych navstevnikov za
celkové sledované obdobie nepriblizuje k hodnotam Ziliny a Nitry.

Nitra od roku 2015 vykazovala v statistikach vzrast pocet prenocovani do roku 2019, kde sa zvysil pocet
az 0128 184 prenocovanych navstevnikov. V tomto istom obdobi aj Nitra vykazuje vzrast, ale iba
047 837 prenocovani. Zilina ako jedind vroku 2017 pocitila pokles oproti roku 2016 o 14 090
prenocovanych navstevnikov v ubytovacich zariadeniach.

Zatial o Zilina a Tren¢in vykazuju vrokoch 2020 a2021 nahly tupadok v prenocovanych
navstevnikoch (Zilina: -126 004 prenocovani; Trendin: —59 875 prenocovani), v Nitre dochadza
k tomuto javu postupne od roku 2017, pri¢om do roku 2021 rozdiel v poéte prenocovani je az 220 346
prenocovanych navstevnikoch (medzi rokmi 2020 az 2021 ide pokles 0 104 657 prenocovani).

Zilina si udrzuje dominantné postavenie v poéte prenocovani od roku 2019 (v rokoch 2016 az 2018
prvenstvo v navstevnosti malo mesto Nitra) az do roku 2021, kde priemerny rozdiel medzi mestom Nitra
je 24 000 prenocovani. V roku 2021 sledujeme len maly rozdiel v pocte prenocovanych navstevnikoch
medzi Nitrou a Tren¢inom (iba 812 prenocovani).
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Graf 35 Celkovy pocet prenocovanych navstevnikov v rokoch 2015 - 2021

Celkovy pocet prenocovani v rokoch 2015 az 2021 sme znazornili v Grafe 39, kde pozorujeme pomer
prenocovanych domacich a zahraniénych navstevnikov vo vybranych mestach. Zistenia odrazaju aj
zistené vysledky v podkapitole 6.3.1. Konstatujeme, ze udaje st skoro identické s vysledkami v Grafe
35. V Ziline sledujeme vyssi vyskyt domacich prenocovanych navitevnikov, nez zahraniénych. Zilina
za celé obdobie vykazuje rozdiel medzi prenocovaniami domacich a zahrani¢nych navstevnikov 24%,
Trencin 14% a Nitra 12%.
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Graf 36 Celkovy prenocovani v rokoch 2015 az 2021

Vyvoj prenocovani domacich navstevnikov sme zaznamenali pomocou Grafu 40. Ako v Grafe 36, tak
aj tu pozorujeme rovnaku situaciu pri Nitre, kde od roku 2017 do 2021 dochadza k postupnému poklesu
prenocovani domacich navstevnikov (roény priemerny pokles o vySe 33 604 prenocovani). Najvacsi
prepad Vv pocte prenocovani dochadza medzi rokmi 2019 a 2020 (pokles 049 681 prenocovani),
najmensi registrujeme medzi rokmi 2020 a 2021 (pokles len 0 19 877 prenocovani).

Zaujimavostou pre nas moze byt prave nastup pandemickej situacie sposobenou Covid-19. Rozdiely
znazornené v grafe nam jasne hovoria o tom, zZe mesto Tren¢in, vykazuje najmensiu stratu (-24 236
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prenocovani) pri porovnani so Zilinou a Nitrou v rokoch 2019 a 2020. V Ziline sme zaznamenali pokles
pocet prenocovani az o 63 549, v Nitre 0 49 681.

Pokial’ sa zameriame aj na vysledny stav, v tomto pripade ho predstavujt tidaje z roku 2021, prvé miesto
V poéte prenocovani domécich navitevnikov je Zilina. Aviak oproti Grafu 30 dochadza k zmene pozicii
medzi mestami Nitra a Trenéin. Zatial' ¢o v celkovom pocte prenocovani sa Nitra objavila na druhej
pozicii, pri skimani domacich navstevnikov sa posunula az na tretie miesto.
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Graf 37 Domaci prenocovani navstevnici v rokoch 2015 - 2021

Vyvoj prenocovani zahraniénych navstevnikov sme znazornili v Grafe 41. V rokoch 2015 az 2017
sledujeme v meste Zilina pokles prenocovani, naopak Trenéin hlasi zvysent &iselnd hodnotu. V roku
2015 rozdiel medzi mestami v pocte prenocovani je 51 336, rok 2017 vykazuje iba 6 916 prenocovani.
Aj ked’ v Nitre v danom roku evidujeme 0 vySe 67 491 prenocovani zahrani¢nych turistov viac, nez
v Ziline a Trenéine, od roku 2017 do 2021 dochadza ku kazdoroénému priemernému poklesu o 29 406
prenocovani.
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Graf 38 Poclet prenocovani zahraniénych turistov v rokoch 2015 — 2021
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4.6 Kreativne prostredie miest — vysledna komparacia

V podkapitolach 6.1 az 6.5 sme mapovali nami stanovené jednotlivé vetvy vyskumu. Skiimané oblasti
su sucastou kreativnej ekologie, resp. kreativneho prostredia miest a prostrednictvom analyz sme
priniesli ich rozbor. Dosiahnuté vysledky boli vzajomne komparované v jednotlivych kategériach medzi
mestami, pricom v nasledujucej ¢asti si uvedieme komplexny prehlad miest na zadklade poznatkov
vychadzajice z dosiahnutych vysledkov parcialnych ¢asti nasho vyskumu (vid’ Obrazok 12).

Mesto Nitra v ramci komparacie miest, ktoré boli predmetom skiimania, ma dominantné postavenie az
v 3 z5 kategorii ako Kategoria: Kultirne dedi¢stvo, Kreativna trieda a Pamiatkové objekty.
V danych oblastiach proti ostatnym lokalitam vykazuje najvyssie ¢iselné uidaje. V meste je situovanych
46% zloziek z kategorie ,,Kultirne dedi¢stvo™ oproti ostatnym mestam a taktiez v katastralnom tzemi
obce Nitra sa nachadza vyse 45% pamiatkovych objektov. Nitra aj napriek tomu, Ze ma nizsi pocet
obyvatelov nez Zilina, vd'aka 2 univerzitam kazdoro¢ne hlasi najvyssi pocet absolventov, ktori
predstavuju potencialnych kreativnych pracovnikov.

V Ziline evidujeme silné stranky v oblastiach ako Kreativne odvetvia (najvicsie zastipenie
spolo¢nosti a zivnostnikov v kreativnom odvetvi - vyse 40% oproti Trenéinu a Nitre) a Navstevnost’
(iba v pripade, ak berieme do tivahy data navstevnosti za roky 2019 az 2021).

Aj napriek tomu, Ze mesto Trencin ziskalo titul EHMK 2026, v naSej analyze nedosahuje zo ziadnych
oblasti také vysledky, vd’aka ¢omu by vynikalo v jednej zo spominanych sktimanych oblasti.

ZILINA NITRA

eKretivne odvetvia eKategoria: Kultirne
eNavstevnost dediéstvo

eKreativna trieda
ePamiatkové objekty

Obrazok 4 Vysledna komparacia kreativnych prostredi miest, ktoré kandidovali na titul EHMK 2026
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ZAVER

Dizertacnd praca na tému Aspekty kreativneho priemyslu v kontexte kreativnych miest prindSa
komplexny, relevantny a prehladny suhrn poznatkov z oblasti kultirneho a kreativneho priemyslu.
Préca ponuka dve Casti — teoretickll a vyskumnu cast’.

Teoreticka ¢ast KKP pozostava zo 4 oblasti. V prvej kapitole sa venujeme historickému zazemiu
pojmu, kde chronologicky popisujeme vyvoj tohto fenoménu az do sucasnej podoby. Druha kapitola
pojednava o KKP vV intencidch akademickej, legislative jednotlivych Statov az organizacii
s nadnarodnym vyznamom. Tretia ¢ast’ pojednava o tom, akym S§tylom moéze kreativny priemysel
zvySovat’ konkurencieschopnost’ miest, regionov a Gzemi, pricom poukazujeme na dva priklady vo
forme produktov KP v podobe Eurovizie alebo Europskeho hlavného mesta kultury. Posledna kapitola
Vv teoretickej Casti sa zameriava na KP v ramci uzemia Slovenska, kde blizsie Specifikujeme, ktoré
sektory zarad’'ujeme do tejto oblasti a aky je momentalne sucasny stav na Slovensku.

Prakticka, resp. vyskumna ¢ast’ zacina metodologiou vyskumu. Parcidlne casti vyskumu su uzko
prepojené s teoretickou Castou dizertacnej prace a kazda podkapitola prinasa podrobnu metodiku tvorby
a spracovania vyskumnej Casti.

Subor analyz v naSom vyskume mapuje stav kreativnej ekologie v 3 slovenskych mestach pre potreby
vzniku potencialnych kreativnych klastrov, ktoré maju za ulohu riadit’ infrastruktiru subjektov v
kreativnom sektore. Nadvazujeme na 2 vyskumy zo slovenského prostredia: Zmapovanie kreativnych
odvetvi na Slovensku (Kortisova 2014) a Dimenzie kreativnych odvetvi v Zilinskom regiéne (Corejova
a kol. 2015) . Prvy vyskum mapoval kreativne odvetvia na Slovensku a v Zilinskom kraji, druhy vyskum
sa zameriava na zilinsky region a na kreativne odvetvia, pri¢om sleduje iba parcialnu Cast’, a to reklamné
agentury.

NasSim vyskumom sme rozsirili $kalu aspektov tvoriacich kreativnu ekoldgiu miest a deskripciou
priniesli ziskané vysledky z jednotlivych zloziek. Kazdy fragment kreativnej ekologie ma doleziti ilohu
v ramci rozvoja makkej infrastruktury kreativneho mesta. Mapovanim a komparovanim dat prinaSame
moznost’ nahliadnut’ do kreativnej ekologie mesta a taktiez hl'adat’ prieniky a vzajomné vztahy medzi
zlozkami, ktoré su schopné zvySovat’ konkuren¢ni vyhodu oproti inym mestam. Spdsobi to priliv
spolocnosti pdsobiace v kreativnych odvetviach, narast kreativnej triedy a zvysi atraktivnost’ mesta co
znamena vacSiu navstevnost’ zo strany domacich a zahrani¢nych turistov.

Vsetky vymenované vyhody je kreativne mesto schopné dosiahnut' vd’aka pochopeniu kreativne;j
ekologie. Nasledne vyuzit’ nastroje kreativneho priemyslu ako place marketing a place branding, ktoré
maju za ciel zlepsit kreativny status a pracovat’ na znacke a imidzu mesta.

52



ZOZNAM POUZITEJ LITERATURY

A NEW APPROACH, 2020. AUSTRALIA’S CULTURAL AND CREATIVE ECONOMY. A 21ST
CENTURY GUIDE [online]. 2020 [cit. 2021-01-18]. Dostupné na:
https://apo.org.au/sites/default/files/resource-files/2020-10/apo-nid309153.pdf

ADORNO, Theodore a Max HORKHEIMER, 2009. Dialektika osvicenstvi. Nové Mé&sto:
OIKOYMENH, 2009. ISBN 9788072982677.

ALEXY, Martin a kol., 2015. Kreativna ekonomika — narodohospodarske a regiondlne podmienky a
stimuly. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2015. ISBN 978-80-225-3954-8.

ASHWORTH, G. a M. KAVARATZIS, 2007. Beyond the logo: Brand management for cities In:
Journal of Brand Management. 2007. ISSN 1350231x.

BAIN, Alison L. a Frederika LANDAU, 2019. Assessing the local embeddedness dynamics of the
Baumwollspinnerei cultural quarter in Leipzig: introducing the POSES Star Framework. In:
European Planning Studies, 2019, ro¢. 27, ¢. 8. ISSN 0965-4313.

BARTOVA, Lubica, 2000. Konkurencieschopnost agropotravindrskych komodit [online]. 2000 [cit.
2021-01-26]. Dostupné na: http://www.agris.cz/clanek/100914

BATHELT, M. a M. TAYLOR, 2002. Clusters, Power and Place: Inequality and Local Growth in
Time-Space. In: Geografiska Annaler: Series B, Human Geography. 2002, ro¢. 84, ¢. 2.

BEGHETTO, R. a A. DILLEY, 2016. Creative aspiration or pipe dreams? Toward understanding
creative mortification in children and adolescent. In: Perspective on creativity development. New
directions for Child and Adolescent Development. 2016

BFM CROSSMEDIA, 2011. John Hartley: From Creative Industries to Cultural Science [vimeo].
2012 [cit. 2021-01-15]. Dostupné na: https://vimeo.com/21644053

BING, Rudolf, 1984. 5000 vecerii v opere. Praha: Supraphon, 1984. ISBN 02-008-88.

BJORKEGREN, Dag, 1995. The Culture Business. Andover: Cengage Learning EMEA, 1995. ISBN
9780415122351.

BLAZEK, J. a D. UHLIR, 2011. Teorie regiondlniho rozvoje (ndstin, kritika, klasifikace). 2 vyd.
Praha: Karolinum, 2011. ISBN 8024603845.

BLOOMSBURY PUBLISHING, 2020. John Hartley [online]. 2020 [cit. 2021-01-15]. Dostupné na:
https://www.bloomsbury.com/author/john-hartley/

BOROS, Julius, 1977. Zdklady psycholégie. Bratislava: Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1977
BOROS, Jalius, 1987. Zdklady psycholégie. Bratislava: Slovenské pedagogické nakladatelstvo, 1987

BURKUS, David, 2013. The Myths of Creativity: The Truth About How Innovative Companies and
People Generate Great Ideas. New Jersey: Jossey-Bass, 2013. ISBN 978-1118611142.

CACCIATORE, Silvia a Fabrizio PANOZZO, 2018. Strategic mapping of Cultural and Creative
Industries. The Case of the Veneto Region [online]. 2018 [cit. 2021-02-08]. Dostupné na:
https://www.researchgate.net/publication/344319647_Strategic_mapping_of_Cultural_and_Creative |

ndustries The Case of the Veneto Region

CAMBRIDGE DICTIONARY, 2020. Culture [online]. 2020. [cit. 2020-11-10]. Dostupné na:
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/culture

53


https://apo.org.au/sites/default/files/resource-files/2020-10/apo-nid309153.pdf
http://www.agris.cz/clanek/100914
https://vimeo.com/21644053
https://www.bloomsbury.com/author/john-hartley/
https://www.researchgate.net/publication/344319647_Strategic_mapping_of_Cultural_and_Creative_Industries_The_Case_of_the_Veneto_Region
https://www.researchgate.net/publication/344319647_Strategic_mapping_of_Cultural_and_Creative_Industries_The_Case_of_the_Veneto_Region
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/culture

CARDIFF UNIVERSITY, 2021. John Hartley [online]. 2021 [cit. 2021-01-15]. Dostupné na:
https://www.cardiff.ac.uk/people/view/182937-hartley-john

CIKANEK, Martin a kol., 2013. Kreativni prizmysly - prileZitost pro novou ekonomiku II. Praha:
Institut uméni — Divadelni ustav v Praze, 2013. ISBN 978-80-7008-274-4.

COLOMBO, Fausto, 2018. Reviewing the cultural industry: from creative industries to digital
platforms. In: Communication & Society. 2018, ro¢. 31, ¢. 4. ISSN 0214-0039

COLLINSOVA, Hilary, 2017. Kreativni vyzkum: Teorie a praxe vyzkumu v oblasti tviiréich odvétvi.
Praha: Institut uméni — Divadelni ustav v Praze, 2017. ISBN 978-80-7008-386-4.

COMPELO, 2021. Doing business in the UK: Why Britain is great for the creative industries [online].
2021 [cit. 2021-01-18]. Dostupné na: https://creative.compelo.com/what-will-you-discover-in-the-
british-creative-economy/

COOKE, Philip, 2004. Competitiveness as cohesion: Social capital and the knowledge economy. In:
City Matters: Competitiveness, Cohesion and Urban Governance. Bristol: Policy Press, 2004. ISBN
9781861344458.

CORNER, J., 2000. Influence: The Contested Core of Media Research. In: Mass media and society.
Londyn: Arnold, 2000. ISBN 0340732016.

CREATIVE INDUSTRIES COUNCIL UK, 2014. Create UK. Creative Industries Strategy [online].
2014 [cit. 2021-01-18]. Dostupné na:
https://www.thecreativeindustries.co.uk/media/243587/cic_report final-hi-res-.pdf

CREATIVE INDUSTRY FORUM, 2015. O nds [online]. 2015. [cit. 2021-01-11]. Dostupné na:
http://www.ciforum.sk/o-nas/

CREATIVE INDUSTRY KOSICE, 2021. Co je CIKE [online]. 2021. [cit. 2021-01-11]. Dostupné na:
https://www.cike.sk/co-je-cike/

CROUCH, G. I. aJ. R. B. RITCHIE, 2003. The Competitive Destination: A Sustainable Tourism
Perspective. Cambridge: CABI Publishing, 2003. ISBN 0851996647.

CSIKSZENTMIHALYI, Mihaly, 2013. Creativity: The Psychology of Discovery and Invention. New
York: Harper Perennial, 2013. ISBN 978-0062283252.

CVTI SR, 2022. Statistickd rocenka - vysoké skoly [online]. 2022. [cit. 2022-04-11]. Dostupné na:
https://www.cvtisr.sk/cvti-sr-vedecka-kniznica/informacie-o-skolstve/statistiky/statisticka-rocenka-
publikacia/statisticka-rocenka-vysoke-skoly.html?page id=9596

CERNOUSEK, L., 1996. Kreativita. In: Velky sociologicky slovnik I. Praha: Karolinum, 1996. ISBN
80-7184-164-1.

COREJOVA, Tatiana a kol., 2015. Dimenzie kreativaych odvetvi v Zilinskom regiéne. Zilina:
UNIZAJEDIS - vydavatel'ské centrum, 2015. ISBN 978-80-554-1085-2.

DACEY, John S. a Kathleen H. LENNON, 2000. Kreativita. Praha: Garda Publishing, 2000. ISBN 80-
7169-903-9.

DEPARTMENT FOR CULTURE MEDIA & SPORT, 1998. Creative Industries Mapping Documents
1998 [online]. 1998 [cit. 2021-01-18]. Dostupné na:
https://www.gov.uk/government/publications/creative-industries-mapping-documents-1998

54


https://www.cardiff.ac.uk/people/view/182937-hartley-john
https://creative.compelo.com/what-will-you-discover-in-the-british-creative-economy/
https://creative.compelo.com/what-will-you-discover-in-the-british-creative-economy/
https://www.thecreativeindustries.co.uk/media/243587/cic_report_final-hi-res-.pdf
http://www.ciforum.sk/o-nas/
https://www.cike.sk/co-je-cike/
https://www.cvtisr.sk/cvti-sr-vedecka-kniznica/informacie-o-skolstve/statistiky/statisticka-rocenka-publikacia/statisticka-rocenka-vysoke-skoly.html?page_id=9596
https://www.cvtisr.sk/cvti-sr-vedecka-kniznica/informacie-o-skolstve/statistiky/statisticka-rocenka-publikacia/statisticka-rocenka-vysoke-skoly.html?page_id=9596

DEPARTMENT FOR CULTURE MEDIA & SPORT, 2001. Creative Industries Mapping Documents
2001 [online]. 2001 [cit. 2021-01-18]. Dostupné na:
https://www.gov.uk/government/publications/creative-industries-mapping-documents-2001

DEPARTMENT FOR CULTURE MEDIA & SPORT, 2004. Culture at the Heart of Regeneration.
Londyn: DCMS, 2004

DEPARTMENT FOR CULTURE MEDIA & SPORT, 2013. Classifying and Measuring the Creative
Industries [online]. 2013 [cit. 2022-05-25]. Dostupné na:

https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/203
296/Classifying_and_Measuring_the Creative Industries Consultation Paper April 2013-final.pdf

DEPARTMENT FOR CULTURE MEDIA & SPORT, 2016. Creative Industries Economic Estimates
[online]. 2016 [cit. 2021-01-18]. Dostupné na:
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/523
024/Creative_Industries Economic_Estimates January 2016 Updated 201605.pdf

DERKA, Tomas, [bez datumu]. Ekosystém vodného toku [online]. [bez datumu]. [cit. 2022-05-01].
Dostupné na: https://fns.uniba.sk/fileadmin/prif/biol/kek/hydrobio/Ekosystem_toku.pdf

DOREN, Kathleen Van, 2009. Toponymic Guidelines for Map and Other Editors for International
Use, Belgium [online]. 2009 [cit. 2021-01-19]. Dostupné na:
https://unstats.un.org/unsd/geoinfo/UNGEGN/docs/25th-gegn-docs/wp%20papers/wp93-
tql%20belgium-april%202009.pdf

DOUGLAS, Harper, 2021. Culture [online]. 2021 [cit. 2021-01-12]. Dostupné na:
https://www.etymonline.com/word/culture

DUNN, Tonny, [bez datumu]. Aesthetics and Politics: Raymond Williams’ Marxism and Literature,
Herbert Marcuse’s The Aesthetic Dimension [online]. [bez datumul]. [cit. 2022-03-08]. Dostupné na:
https://dlibrary.ittelkom-pwt.ac.id/index.php?p=fstream-pdf&fid=365&bid=7385

EURACTIV, 2016. Kreativna ekonomika [online]. 2016 [cit. 2021-01-13]. Dostupné na:
https://euractiv.sk/section/veda-a-inovacie/linksdossier/kreativna-ekonomika-000310/

EURACTIV, 2016. Vyznam humanitnych vied sa nedd vtesnat do ekonomickych parametrov [online].
2016 [2021-01-20]. Dostupné na: https://Ink.sk/pzQ9

EUROEKONOM.SK, 2019. Konkurencieschopnost a vplyv inovécii na konkurencieschopnost
[online]. 2000 [cit. 2021-01-26]. Dostupné na: https://www.euroekonom.sk/konkurencieschopnost-a-
vplyv-inovacii-na-konkurencieschopnost/

EUROPEAN COMISSION, [bez datumu]. Ekosystém na podporu umelcov [online]. [bez datumu].
[cit. 2022-05-01]. Dostupné na: https://culture.ec.europa.eu/sk/policies/selected-themes/ekosystem-na-
podporu-umelcov

EUROPEAN COMMISION, 1999. The Sixth Periodic Report on the Regions. Brusel: European
Communities, 1999. ISBN 92-828-6817-6.

EUROPEAN COMMISION, 2003. European Competitiveness Report 2003. Brusel: European
Communities, 2003. ISBN 92-894-6305-8.

EUROPEAN COMMISSION, 2012. ESSnet-CULTURE. European Statistical System Network on
Culture (Final report) [online]. 2012 [cit. 2021-01-19]. Dostupné na:
https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf

EUROPEAN COMMISSION, 2021. Cultural and creative sectors [online]. 2021 [cit. 2021-01-13].
Dostupné na: https://ec.europa.eu/culture/sectors/cultural-and-creative-sectors

55


https://www.gov.uk/government/publications/creative-industries-mapping-documents-2001
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/203296/Classifying_and_Measuring_the_Creative_Industries_Consultation_Paper_April_2013-final.pdf
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/203296/Classifying_and_Measuring_the_Creative_Industries_Consultation_Paper_April_2013-final.pdf
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/523024/Creative_Industries_Economic_Estimates_January_2016_Updated_201605.pdf
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/523024/Creative_Industries_Economic_Estimates_January_2016_Updated_201605.pdf
https://fns.uniba.sk/fileadmin/prif/biol/kek/hydrobio/Ekosystem_toku.pdf
https://unstats.un.org/unsd/geoinfo/UNGEGN/docs/25th-gegn-docs/wp%20papers/wp93-tgl%20belgium-april%202009.pdf
https://unstats.un.org/unsd/geoinfo/UNGEGN/docs/25th-gegn-docs/wp%20papers/wp93-tgl%20belgium-april%202009.pdf
https://www.etymonline.com/word/culture
https://dlibrary.ittelkom-pwt.ac.id/index.php?p=fstream-pdf&fid=365&bid=7385
https://euractiv.sk/section/veda-a-inovacie/linksdossier/kreativna-ekonomika-000310/
https://lnk.sk/pzQ9
https://www.euroekonom.sk/konkurencieschopnost-a-vplyv-inovacii-na-konkurencieschopnost/
https://www.euroekonom.sk/konkurencieschopnost-a-vplyv-inovacii-na-konkurencieschopnost/
https://culture.ec.europa.eu/sk/policies/selected-themes/ekosystem-na-podporu-umelcov
https://culture.ec.europa.eu/sk/policies/selected-themes/ekosystem-na-podporu-umelcov
https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/reports/ess-net-report_en.pdf
https://ec.europa.eu/culture/sectors/cultural-and-creative-sectors

EUROPSKA KOMISIA, 2010. Zelend kniha. Uvoliiovanie potencidlu kultirneho a kreativneho
priemyslu [online]. 2010 [cit. 2021-01-13]. Dostupné na: https://op.europa.eu/sk/publication-detail/-
/publication/1ch6f484-074b-4913-87b3-344ccf020eef/language-sk

EUROPSKA KOMISIA, 2020a. Co je to Eurdpske hlavné mesto kultiry? [online]. 2020 [cit. 2021-01-
28]. Dostupné na: https://ec.europa.eu/slovakia/news/europske_hlavne mesto_kultury sk

EUROPSKA KOMISIA, 2020b. European Capitals of Culture [online]. 2020 [cit. 2021-01-28].
Dostupné na: https://ec.europa.eu/slovakia/sites/default/files/eu_mesto_kultury.pdf

EUROVISION.TV, 2020. Facts & Figures [online]. 2020 [cit. 2021-01-20]. Dostupné na:
https://eurovision.tv/about/facts-and-figures

EVANS, Graeme a Phyllida SHAW, 2004. The Contribution of Culture to Regeneration in the UK: a
Review of Evidence, a Report to the Department for Culture Media and Sport [online]. 2004 [cit.
2020-11-24]. Dostupné na: http://scholars-on-bilbao.info/fichas/EvansShaw2004.pdf

EY, 2015. Cultural times. The first global map of cultural and creative industries [online]. 2015 [cit.
2021-01-19]. Dostupné na:
https://en.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/cultural times. the first global map_of cultural
and_creative industries.pdf

EY, 2021. Obnova Europy. Kulturna a kreativna ekonomika pred a po COVID-19. Zhrnutie studie
[online]. 2021 [cit. 2021-02-08]. Dostupné na: https://1761b814-bfb6-43fc-9f9a-
775d1abca7ab.filesusr.com/ugd/4b2ba2_e039b158f0a1465ba6c86f70bb9bd796.pdf

FLEW, Terry, 2017. Cultural and Creative Industries [online]. 2017 [cit. 2021-01-13]. Dostupné na:
https://www.oxfordbibliographies.com/view/document/obo-9780199756841/0b0-9780199756841-
0188.xml

FLORIDA, Richard a Irene TINAGLI, 2004. Europe in Creative Age [online]. 2004 [cit. 2021-01-12].
Dostupné na: https://www.demos.co.uk/files/EuropeintheCreativeAge2004.pdf

FLORIDA, Richard, 2002. The Rise of the Creativity Class: And How It’s Transforming Work.
Leisure and Everyday Life. New York: Basic Books, 2002. ISBN 9780465024773.

FRANKEN, Robert E., 1994. Human Motivation. Londyn: Brooks/Cole Publishing Company, 1994.
ISBN 9780534156121.

FRANKOVA, Marta, 2016. Kultirny a kreativny priemysel [online]. 2016 [cit. 2021-02-04]. Dostupné
na: http://www.culture.gov.sk/posobnost-ministerstva/kreativny-priemysel-165.html

FREITAS, Marcello de Souza, 2018. The Creative Cultural Industry: The Production of Concepts in
the Process of Commodification of Culture and its Impact. In: Journal of Creative Industries and
Cultural Studies. 2018, ro¢. 2. ISSN 5-607727-158028 00002.

GAVORA, Peter, 1999. Aki su moji Ziaci? Pedagogickad diagnostika Ziaka. Bratislava: Praca, 1999.
ISBN 80-7094-335-1.

GAVORA, Peter, 2010. Uvod do pedagogického vyzkumu. Brno: Paido, 2010. ISBN 978-80-7315-
185-0.

GORDON, I.R. a P. MCCANN, 2000. Industrial Clusters: Complexes, Agglomeration and/or Social
Networks? In: Urban Studies. 2000, ro¢. 37, €. 3.

ROSENFELD, S.A., 1997. Bringing Business Clusters into the Mainstream of Economic
Development. In: European Planning Studies. 1997, ro¢. 5, ¢. 1.

56


https://op.europa.eu/sk/publication-detail/-/publication/1cb6f484-074b-4913-87b3-344ccf020eef/language-sk
https://op.europa.eu/sk/publication-detail/-/publication/1cb6f484-074b-4913-87b3-344ccf020eef/language-sk
https://ec.europa.eu/slovakia/news/europske_hlavne_mesto_kultury_sk
https://ec.europa.eu/slovakia/sites/default/files/eu_mesto_kultury.pdf
https://en.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/cultural_times._the_first_global_map_of_cultural_and_creative_industries.pdf
https://en.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/cultural_times._the_first_global_map_of_cultural_and_creative_industries.pdf
https://1761b814-bfb6-43fc-9f9a-775d1abca7ab.filesusr.com/ugd/4b2ba2_e039b158f0a1465ba6c86f70bb9bd796.pdf
https://1761b814-bfb6-43fc-9f9a-775d1abca7ab.filesusr.com/ugd/4b2ba2_e039b158f0a1465ba6c86f70bb9bd796.pdf
https://www.oxfordbibliographies.com/view/document/obo-9780199756841/obo-9780199756841-0188.xml
https://www.oxfordbibliographies.com/view/document/obo-9780199756841/obo-9780199756841-0188.xml

GOVERMENT AUSTRALIA, 2020. COVID-19 update [online]. 2020 [cit. 2021-01-18]. Dostupné
na: https://www.arts.gov.au/covid-19-update

GRIFFEY, Harriet, 2018. Chcem nastartovat kreativitu. Bratislava: Ikar, 2018. ISBN 9788055161471.

HANSEN, Hogni Kalsg a Thomas NIEDOMYSL, 2009. Migration of the creative class: evidence
from Sweden. In: Journal of Economic Geography. 2009, ro¢. 9, ¢. 2

HARTL, P. a H. HARTLOVA, 2000. Psychologicky slovnik. Praha: Portal, 2000. ISBN
9788026208730.

HARTLEY, John, 1996. Popular reality: Journalism, modernity, popular culture. Londyn: Arnold,
1996. ISBN 9780340662946.

HARTLEY, John, 2005. Creative Industries. New Jersey: Wiley-Blackwell, 2005. ISBN 978-
1405101479.

HARTLEY, John, 2007. The evolution of the creative industries — Creative clusters, creative citizens
and social network markets. In: Proceedings Creative Industries Conference. 2007.

HARTLEY, John, 2008. Television truths: Forms of knowledge in popular culture. New Jersey:
Wiley-Blackwell, 2008. ISBN 978-1405169790.

HAVLIKOVA, Helena, 2007. Do kina na Metropolitni operu [online]. 2007. [cit. 2020-11-16].
Dostupné na: https://www.lidovky.cz/noviny/do-kina-na-metropolitni-
operu.A071114 000099 In_noviny_sko

HENG, T. M. a kol., 2003. Economic Contributions of Singapore's Creative Industries [online]. 2003.
[cit. 2022-05-25]. Dostupné na:
http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.577.5794&rep=rep1 &type=pdf

HERBERT, Daniel; Amanda LOTZ a Aswin PUNATHAMBEKAR, 2020. Media Industry Studies.
Cambridge: Polity, 2020. ISBN 978-1509537778.

HESMONDHALGH, David, 2013. The Cultural Industries. 3. vyd. Londyn: Sage Publications, 2013.
ISBN 9781446209257.

HESMONDHALGH, David, 2018. The Cultural Industries. 4. vyd. Londyn: Sage Publications, 2018.
ISBN 9781526424105.

HIGGS, Peter L. a Sasha LENNON, 2011. Australian Creative Employment in 2011 - applying the
NESTA Dynamic Mapping definition methodology to Australian Classifications [online]. 2011 [cit.
2021-01-18]. Dostupné na:
https://eprints.qut.edu.au/92726/1/Applying%2BNESTA%27s%2Bdefinition%2Bto%2BAustralian%2
BCensus%2BData.pdf

HKU, 2010. The Entrepreneurial Dimension of the Cultural and Creative Industries. Utrecht:
Hogeschool vor de Kunsten Utrecht, 2010. ISBN 978-90-817243-1-9.

HM TREASURY, 2004. Devolving Decision Making: Meeting the Regional Economic Challenge —
Increasing Regional and Local Flexibility. Londyn: HM Treasury, 2004

HOLDEN, J., 2007. Publicly-funded Culture And the Creative Industries. London: Demos, 2007.
ISBN 978-0-7287-1352-9.

HORNAK, P., 1997. Abeceda reklamy. Bratislava: Grafosit, 1997. ISBN 8096770179.
HOSPERS, Gert-Jan, 2003. Creative cities in Europe: Urban competitiveness inthe knowledge
economy. In: Intereconomics,. 2003, ro¢. 38 , &. 5. ISSN 0020-5346.

57


https://www.arts.gov.au/covid-19-update
https://www.lidovky.cz/noviny/do-kina-na-metropolitni-operu.A071114_000099_ln_noviny_sko
https://www.lidovky.cz/noviny/do-kina-na-metropolitni-operu.A071114_000099_ln_noviny_sko
http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.577.5794&rep=rep1&type=pdf
https://eprints.qut.edu.au/92726/1/Applying%2BNESTA%27s%2Bdefinition%2Bto%2BAustralian%2BCensus%2BData.pdf
https://eprints.qut.edu.au/92726/1/Applying%2BNESTA%27s%2Bdefinition%2Bto%2BAustralian%2BCensus%2BData.pdf

HOWKINS, John, 2001. The Creative Economy: How People Make Money from Ideas. Londyn:
Penguin, 2001. ISBN 9780141910239.

HOWKINS, John, 2009. Creative Ecologies: Where Thinking Is a Proper Job. London: Routledge,
2009. ISBN 9781412814287.

HOWKINS, John, 2013. The Creative Economy: How People Make Money from Ideas. London:
Penguin UK, 2013. ISBN 978-0141977034.

HOWKINS, John, 2021. About [online]. 2021 [cit. 2021-01-15]. Dostupné na:
http://johnhowkins.com/#biographylink

HUOVARI, J. et al, 2001. Constructing an index for regional competitiveness. Helsinki : Pellervo
Economic Research Institute, 2001. ISBN 952-5299-38-4.

CHAPAIN, Caroline a Dominique SAGOT-DUVAUROUX, 2020. Cultural and creative clusters—a
systematic literature review and a renewed research agenda In: Urban Research & Practice, 2020, ro¢.
13, ¢. 3.

CHIU, Yin-Hao a kol., 2019. Culture-led urban regeneration strategy: an evaluation of the
management strategies and performance of urban regeneration stations in Taipei City In: Habitat
International, 2019, ¢. 86. ISSN 0197-3975.

CHROMY, Pavel, 2008. Regiony v proménach &asu a prostoru. Uvod o metodickych piistupech nové
regionalni geografie. In: Miscellanea Geographica. 2008, ro¢. 14

INTERREG EUROPE, 2020. Timisoara 2021 potentially postponed to 2023 [online]. 2021 [cit. 2021-
01-28]. Dostupné na: https://www.interregeurope.eu/ecoc-sme/news/news-article/9271/timisoara-
2021-potentially-postponed-to-2023/

JAUROVA, Zora, 2013. Kreativne mesta. In: Kreativni priimysly - prileZitost pro novou ekonomiku I1.
Praha: Institut uméni — Divadelni ustav v Praze, 2013. ISBN 978-80-7008-274-4.

JAUROVA, Zora, 2020. Ako zasiahla pandémia (nielen) kreativny priemysel a ¢o s tym? [online].
2020 [cit. 2021-02-04]. Dostupné na: https://dennikn.sk/1875783/ako-zasiahla-pandemia-nielen-
kreativny-priemysel-a-co-s-tym/

JAUROVA, Zora. 2021. Obnova Slovenska s kultiirou nepocita [online]. 2021 [cit. 2021-02-08].
Dostupné na: https://dennikn.sk/2223563/obnova-slovenska-s-kulturou-nepocita/

JAVORSKA, Jana, 2013. Kreativna ekoldgia [online]. 2013. [cit. 2022-05-01]. Dostupné na:
http://ikp.sk/kreativna-ekologia/

JEFFCUTT, Paul, PICK, John a Robert PROTHEROUGH, 2000. Culture and Industry: Exploring the
Debate. In: Studies in Cults., Orgs. And Socs., 2000, ro¢. 6. ISSN 1024-5286.

JOHNSON, Steven, 2011. Where Good Ideas Come From. New York: Riverhead Books, 2011. ISBN
9781594485381.

KACALA, I.; M. PISARCIKOVA a M. POVAZAJ, 2003. Krdtky slovnik slovenského jazyka. 4. dopl.
a upr. vyd. Bratislava: Veda. ISBN 80-224-0750-X.

KACIRKOVA, M, 2017. Kreativita v kontexte znalostnej spolocnosti. Bratislava: Ekonomicky tstav
SAV, 2017. ISSN 1337-5598.

KAPQOS, 2019. Presnosy z Metropolitnej opery 2019-2020 [online]. 2019. [cit. 2020-11-16]. Dostupné
na: http://www.kapos.sk/sk/prenosy-z-metropolitnej-opery-2019-2020/

58


http://johnhowkins.com/#biographylink
https://www.interregeurope.eu/ecoc-sme/news/news-article/9271/timisoara-2021-potentially-postponed-to-2023/
https://www.interregeurope.eu/ecoc-sme/news/news-article/9271/timisoara-2021-potentially-postponed-to-2023/
https://dennikn.sk/1875783/ako-zasiahla-pandemia-nielen-kreativny-priemysel-a-co-s-tym/
https://dennikn.sk/1875783/ako-zasiahla-pandemia-nielen-kreativny-priemysel-a-co-s-tym/
https://dennikn.sk/2223563/obnova-slovenska-s-kulturou-nepocita/
http://ikp.sk/kreativna-ekologia/
http://www.kapos.sk/sk/prenosy-z-metropolitnej-opery-2019-2020/

KEA, 2006. The Economy Of Culture In Europe [online]. 2006 [cit. 2021-01-13]. Dostupné na:
https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/studies/cultural-economy en.pdf

KENT, Chloe, 2019. Creative industries and the UK economy: a success story [online]. 2019 [cit.
2021-01-18]. Dostupné na: https://www.newstatesman.com/spotlight/skills/2019/05/creative-
industries-and-uk-economy-success-story

KLASTER LIPTOV, 2011. KLACR — Moravskosliezky region [online]. 2011. [cit. 2021-01-11].
Dostupné na: http://navstivmesusedov.sk/sk/klacr-moravskoslezsky-region.htmil

KLOUDOVA, I. a kol., 2010: Kreativni ekonomika. Trendy, vyzvy, prileZitosti. Praha: Grada
Publishing, 2010. ISBN 978-80-247-3608-2.

KLOUDOVA, I. a kol., 2010. Kreativni ekonomika. Vybrané ekonomické, pravni, masmedidlni
a informatizacni aspekty. Bratislava: EUROKODEX, 2010. ISBN 9788089447206.

KORTISOVA, Petra, 2014. Zmapovanie kreativnych odvetvi na Slovensku: [bakalarska praca]. Zilina:
UNIZA, 2014.

KOTLER, P., 1982. Marketing-Management: Analyse, Planung und Kontrolle. 4. edit. Stutgart:
Poeschel, 1982. ISBN 9783791003375.

KOTLER, P., 2007. Moderni marketing: 4. evropské vydani. 1. vyd. Praha: Grada, 2007. ISBN
9788024715452,

KOTLER, P.; C. ASPLUND, I. REIN, H.D. HAIDER, 1999. Marketing Places Europe: How to
Attract Investments, Industries, Residents and Visitors to Cities, Communities, Regions and Nations in
Europe. Harlow: Financial Times Prentice Hall, 1999. ISBN 9780273644422.

KOTLER, P.; P. HAIDER a I. REIN, 1993. Marketing Places: Attracting Investment, Industry and
Tourism to Cities, States, and Nations. New York: The Free Press, 1993.

KOVAC, Vladimir, 2008. Ekoldgia: Ucebné texty [online]. 2008. [cit. 2022-05-01]. Dostupné na:
https://www.ekologiauk.sk/wp-content/uploads/2017/02/Ekologia-UT-2008.pdf

KRAFTOVA, I., 2008. Model hodnoceni regionu na bazi vicekriteridlniho vaZeného rankingu. In:
Narodna a regionalna ekonomika VII [CD]. KoSice: Technicka univerzita, 2008. ISBN 978-80-553-
0084-9.

KRAUS, Marcel, 2012. Kreativai primysl v Rakousku. Praha: Institut uméni — Divadelni tstav
v Praze, 2012. ISBN 978-80-7008-282-9.

KREATIVNI ZLiIN, 2021. Zlinsky kreativni klastr [online]. 2021. [cit. 2021-01-11]. Dostupné na:
http://kreativnizlin.cz

KRUGMAN, Paul, 1994. Competitiveness- A Dangerous Obsession. In: Foreign Affairs, 1994, roc.
73,8.2

LANCASTER UNIVERSITY, 2021. The Work Foundation [online]. 2021 [cit. 2021-01-15].
Dostupné na: https://www.lancaster.ac.uk/work-foundation/about-us/

LANDRY, Charles a Franco BIANCHINI, 1995. The Creative City. London: Demos, 2007. ISBN
9781898309161.

LANDRY, Charles, 2000. The creative city: a toolkit for urban innovators. London: Earthscan
Publications Ltd., 2000. ISBN 9781853836138.

LANDRY, Charles, 2019. Advanced Introduction to the Creative City. Glos: Edward Elgar Publishing
Limited, 2019. ISBN 9871788973489.

59


https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/studies/cultural-economy_en.pdf
https://www.newstatesman.com/spotlight/skills/2019/05/creative-industries-and-uk-economy-success-story
https://www.newstatesman.com/spotlight/skills/2019/05/creative-industries-and-uk-economy-success-story
http://navstivmesusedov.sk/sk/klacr-moravskoslezsky-region.html
https://www.ekologiauk.sk/wp-content/uploads/2017/02/Ekologia-UT-2008.pdf
http://kreativnizlin.cz/
https://www.lancaster.ac.uk/work-foundation/about-us/

LAZZARO, Elisabetta a Jean-Gilles LOWIES, 2014. Le poids économique des Industries culturelles
et créatives en Wallonie et a Bruxelles [online]. 2014 [cit. 2021-01-19]. Dostupné na: http://start-
invest.be/IMG/pdf/iweps_ulb_rapport_final_icc.pdf

LAZZERETTI, R. Boix a F. CAPONE, 2009. Why do creative industries cluster? An analysis of the
determinants of clustering of creative industries. In: DRUID Summer Conference. 2009.

LAHDESMAKI, Tuuli, 2013. Impacts of the European Capital of Culture Designation and the
Regeneration of City Spaces. In: Interculturalism, Meaning and Identity. Leiden: Bril Publishers,
2013. ISBN 978-1-84888-159-4.

LEHECKOVA, Eva, 2013. Lingvistické poznamky k terminologii kulturnich a kreativnich pramysli.
In: Kreativni priimysly - prileZitost pro novou ekonomiku II. Praha. Institut uméni — Divadelni tstav

v Praze, 2013. ISBN 978-80-7008-274-4.

LOBELL, Kylie Ora, 2018. What Is Creativity? Defining the Skill of the Future [online]. 2018 [cit.
2021-01-12]. Dostupné na: https://www.livescience.com/21478-what-is-culture-definition-of-
culture.html

LUBART, Todd, 2019. Creativity: An Overview of the 7C’s of Creative Thought. In: The Psychology
of Human Thought: An Introduction. Heidelberg: Heidelberg University Publishing, 2019. ISBN: 978-
3947732340.

MACQUARIE UNIVERSITY, 2021. David Throsby [online]. 2021 [cit. 2021-01-14]. Dostupné na:
https://researchers.mg.edu.au/en/persons/david-throsby

MADUDOVA, Emilia, 2015. Teoretické vychodiska vymedzenia kulturneho a kreativneho priemyslu
v Slovenskej republike. In: Posta, Telekomunikdcie a Elektronicky obchod, ro¢. 10, €. 1 [online]. 2015
[2022-05-31]. ISSN 1336-8281. Dostupné na:
https://drepo.uniza.sk/bitstream/handle/hdluniza/81/pte.C.2015.1.4.pdf?sequence=1&isAllowed=y

MAJEROVA, Jarmila, 2018. Digitalne humanitné vedy. In: MKD revue o novych médidch a
kulturnom dedicstve, roc. 5, ¢. 2 [online]. 2018 [2021-01-20]. ISSN 1339-777X. Dostupné na:
https://fhv.uniza.sk/mkd_revue/02_2018/02_2018_majerova.pdf

MARCUSE, Herbert, 1964. One-Dimensional Man. Boston: Beacon, 1964, 2. vyd. ISBN 0-415-
07429-0.

MARCHAND, Nathalie, 2016. FROM POLICY LEARNING TO POLICY BY DOING - A TOOLBOX
FOR EU REGIONS [online]. 2016 [cit. 2021-01-19]. Dostupné na:
https://ebn.eu/index.php?Ink=K2tiZmlkaWp5MVZzVWF6SzFUWKpHOEI2ZXUrQWV3WFROUGR
YYUNBZWs1QT0=

MARKUSEN, A., G. H. WASSALL, D. DENATALE A R. COHEN, 2008. Defining the Creative
Economy: Industry and Occupational Approaches. In: Economic Developmnet Quarterly, 2008, roc.
22,¢. 1.

MARKUSEN, Ann, 2014. Creative Cities: A 10-year research agenda In: Journal of Urban Affairs,
2014, ¢. 36.

MARTINCO, Matej, 2021. Zilina postipila do findle projektu Eurépske hlavné mesto kultiiry 2026
[online]. 2021 [cit. 2021-02-17]. Dostupné na: https://myzilina.sme.sk/c/22590250/zilina-postupila-
do-finale-projektu-europske-hlavne-mesto-kultury-2026.html

MATLOVIC, R., 2010. Teéria regionov a regionalizacie. In: Regiondlny rozvoj pre geografov. Presov:
PreSovska univerzita, 2010. ISBN 978-80-555-0065-2.

60


http://start-invest.be/IMG/pdf/iweps_ulb_rapport_final_icc.pdf
http://start-invest.be/IMG/pdf/iweps_ulb_rapport_final_icc.pdf
https://www.livescience.com/21478-what-is-culture-definition-of-culture.html
https://www.livescience.com/21478-what-is-culture-definition-of-culture.html
https://researchers.mq.edu.au/en/persons/david-throsby
https://drepo.uniza.sk/bitstream/handle/hdluniza/81/pte.C.2015.1.4.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://fhv.uniza.sk/mkd_revue/02_2018/02_2018_majerova.pdf
https://ebn.eu/index.php?lnk=K2tiZmlkaWp5MVZzVWF6SzFUWkpHOEl2ZXUrQWV3WFR0UGRyYUNBZWs1QT0=
https://ebn.eu/index.php?lnk=K2tiZmlkaWp5MVZzVWF6SzFUWkpHOEl2ZXUrQWV3WFR0UGRyYUNBZWs1QT0=
https://myzilina.sme.sk/c/22590250/zilina-postupila-do-finale-projektu-europske-hlavne-mesto-kultury-2026.html
https://myzilina.sme.sk/c/22590250/zilina-postupila-do-finale-projektu-europske-hlavne-mesto-kultury-2026.html

MAURIZIO, Carta, 2007. Creative City: Dynamic, Innovations, Actions. Barcelona: LISt Laboratorio
editoriale, 2007. ISBN 978-88-95623-03-0.

MAZUREKOVA, Marica, 2013. Zvy$ovanie konkurencieschopnosti regionu na zaklade uplatiiovania
inovativnych pristupov k marketingu — Branding Niagara Region. In: XVI. mezindrodni kolokvium 0
regionalnich védach [online]. 2013. Dostupné na
https://www.econ.muni.cz/do/econ/soubory/katedry/kres/4884317/41725568/49 2013.pdf

MCCARTHY, John, 2006. Regeneration of cultural quarters: public art for place image or place
identity? In: Journal of Urban Design, 2006, ro¢. 11, ¢. 2. ISSN 669-674.

MCI, 2002. Creative Industries Development Strategy [online]. 2002 [cit. 2022-05-25]. Dostupné na:
https://www.mci.gov.sg/-
/media/mcicorp/doc/ercsubcommitteeoncreativeindustriesdevelopmentstrategy.ashx

MENGI, Onur a Koray VELIBEYOGLU, 2013. Wedding wear cluster in Izmir: How does the
Creative Knowledge Ecosystem self-operate? In: Proceedings of the 6th Knowledge Cities World
Summit (KCWS). 2013.

MF SR, 2020. Plan obnovy a odolnosti SR [online]. 2020 [cit. 2021-02-08]. Dostupné na:
https://www.mfsr.sk/files/archiv/89/Plan _obnovy Slovenska.pdf

MH SR, 2020. Dotdcia pre oblast kultiry a kreativneho priemyslu [online]. 2020 [cit. 2021-02-08].
Dostupné na: https://www.mhsr.sk/koronavirus/dotacia-kultura

MIEGE, Bernard, 1989. The Capitalization of Cultural Production. Amsterdam: International
General, 1989. ISBN 978-0884770251.

MILES, Steve a Ronan PADDISON, 2005. Introduction: the rise and rise of culture-led urban
regeneration In: Urban Studies, 2005, ro¢. 42, ¢. 5. ISSN 0042-0980.

MK SR a MH SR, 2014. Stratégia rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike [online].
2019 [cit. 2021-02-04]. Dostupné na: https://www.culture.gov.sk/wp-
content/uploads/2019/12/strategia.pdf

MK SR, 2020. Vyzva na podavanie prihlasok do akcie unie ,, Eurospke hlavné mesto kultury *
v Slovenskej republike na rok 2026 [online]. 2020 [cit. 2021-01-28]. Dostupné na:
https://www.culture.gov.sk/wp-content/uploads/2020/02/SK_FINAL_Vyzva 17122019-1.pdf

MK SR, 2021. Vyhldsenie postupujiicich miest do konecnej fazy vvberu EHMK — Slovensko 2026
[YouTube]. 2021 [cit. 2021-02-17]. Dostupné na: https://www.youtube.com/watch?v=9cNWpUugzew

MOCKOVA, Jana, 2021. Plan obnovy rata v kultiire len s opravou pamiatok, na reformy si ma rezort
kultary najst’ peniaze inde [online]. 2021 [cit. 2021-02-08]. Dostupné na:
https://dennikn.sk/2225898/plan-obnovy-rata-v-kulture-len-s-opravou-pamiatok-na-reformy-si-ma-
rezort-kultury-najst-peniaze-inde/

MOMMAAS, Hans, 2009. Spaces of culture and economy: mapping the cultural-creative cluster
landscape In: Creative Economies, Creative Cities: Asian-European Perspectives, 2009. ISBN 978-
90-481-8226-8.

MONTGOMERY, John, 2013. Cultural quarters as mechanisms for urban regeneration. Part 1:
Conceptualising cultural quarters In: Planning, Practice & Research, 2013, ro¢. 18, ¢. 4. ISSN 0269-
7459.

MOORE, leva, 2014. Cultural and Creative Industries concept — a historical perspective. In: Procedia
- Social and Behavioral Sciences. 2014, ro¢. 110. ISSN 1877-0428.

61


https://www.econ.muni.cz/do/econ/soubory/katedry/kres/4884317/41725568/49_2013.pdf
https://www.mci.gov.sg/-/media/mcicorp/doc/ercsubcommitteeoncreativeindustriesdevelopmentstrategy.ashx
https://www.mci.gov.sg/-/media/mcicorp/doc/ercsubcommitteeoncreativeindustriesdevelopmentstrategy.ashx
https://www.mfsr.sk/files/archiv/89/Plan_obnovy_Slovenska.pdf
https://www.mhsr.sk/koronavirus/dotacia-kultura
https://www.culture.gov.sk/wp-content/uploads/2019/12/strategia.pdf
https://www.culture.gov.sk/wp-content/uploads/2019/12/strategia.pdf
https://www.culture.gov.sk/wp-content/uploads/2020/02/SK_FINAL_Vyzva_17122019-1.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=9cNWpUuqzew
https://dennikn.sk/2225898/plan-obnovy-rata-v-kulture-len-s-opravou-pamiatok-na-reformy-si-ma-rezort-kultury-najst-peniaze-inde/
https://dennikn.sk/2225898/plan-obnovy-rata-v-kulture-len-s-opravou-pamiatok-na-reformy-si-ma-rezort-kultury-najst-peniaze-inde/

MYERSCOUGH, J., 1988. The Economic Importance of the Arts in Britain. Londyn: Police Study
Institute, 1988.

NAMYSLAK, Beata, 2016. Creative clusters in Poland. In: Barometr Regionalny. 2016, ro&. 32 , &. 2.

NEWBIGIN, John, 2014. What is the creative economy? [online]. 2014 [cit. 2021-01-18]. Dostupné
na; https://creativeconomy.britishcouncil.org/guide/what-creative-economy/

NIEDOMYSL, T. a M. JONASSON, 2012. Towards a theory of place marketing. In: Journal of Place
Management and Development vol. 5. Bingley: Emerald Group Publishing Limited, 2012. ISSN
17538335.

NOIE, 2003. Creative Industries Cluster Study. Australia: Department of Communications of
Australia, 2003.

O’CONNOR, Justin, 2010. The cultural and creative industries. 2. vyd. Londyn: Arts Council
England, 2010. ISBN 978-1-907264-05-4.

ORLOVA, Dominika a Matej SOMR, 2020. Digitalne humanitné vedy, kultirne dediéstvo a kreativny
priemysel: Prienik oblasti v ¢innostiach Katedry mediamatiky a kultirneho dedicstva sluziacich na jej
propagaciu. In: QUO VADIS MASSMEDIA [online]. 2020 [2021-01-20]. ISBN 978-80-572-0053-6.
Dostupné na: https://fmk.sk/download/Quo_Vadis_Massmedia_2020.pdf

ORLOVA, Dominika a Matej SOMR, 2022. Znalostny manazment a kultarny a kreativny priemysel.
In: Kniznica, ro¢. 23, ¢. 1 [online]. 2022 [2022-05-28]. ISSN 1336-0965. Dostupné na:
https://www.snk.sk/images/Edicna_cinnost/Casopis Kniznica/2022/casopis Kniznica 01 2022 komp

let.pdf

PAMIATKOVY URAD SR, 2020. Register NKP — tabulkové zoznamy [online]. 2020 [cit. 2022-03-
18]. Dostupné na: http://www.pamiatky.sk/sk/page/register-nkp-tabulkove-zoznamy

PAMIATKOVY URAD SR, 2022. Evidencia ndrodnych kultirnych pamiatok na Slovensku [online].
2022 [cit. 2022-4-24]. Dostupné na: http://www.pamiatky.sk/sk/page/evidencia-narodnych-
kulturnych-pamiatok-na-slovensku

PARTNERS FOR LIVABLE COMMUNITIES, 2020. History of Partners [online]. 2020. [cit. 2020-
12-08]. Dostupné na: http://www.livable.org/about-us/mission-a-history/history-of-partners

PATRICK, Holly a Chris ELSDEN, 2020. How coronavirus has hit the UK’s creative industries
[online]. 2014 [cit. 2021-01-18]. Dostupné na: https://theconversation.com/how-coronavirus-has-hit-
the-uks-creative-industries-147396

PAULOV, J., 2012. Zakladné paradigmy v rozvoji geografie ako vedy: pokus o stru¢nu identifikaciu.
In: Geograficky casopis. 2012, ro¢. 64, €. 2

PORTER, M. E., 2008. On competition. Boston: Harvard Business School , 2008. ISBN
9781422126967.

PORTER, M.E., 1990. The Competitive Advantage of Nations. New York: Free Press, 1990. ISBN
978-0333518045.

PORTER, Michael E., 2004. Building the Microeconomic Foundations of Prosperity: Findings from
the Business Competitiveness Index. In: The Global Competitiveness Report 2003-2004. Oxford:
Oxford University Press, 2004. ISBN 978-0195173604.

PORTER, Michael E., 2008. On Competition. Brighton: Harvard Business Press, 2008. ISBN
9781422126967.

62


https://creativeconomy.britishcouncil.org/guide/what-creative-economy/
https://fmk.sk/download/Quo_Vadis_Massmedia_2020.pdf
https://www.snk.sk/images/Edicna_cinnost/Casopis_Kniznica/2022/casopis_Kniznica_01_2022_komplet.pdf
https://www.snk.sk/images/Edicna_cinnost/Casopis_Kniznica/2022/casopis_Kniznica_01_2022_komplet.pdf
http://www.pamiatky.sk/sk/page/register-nkp-tabulkove-zoznamy
http://www.pamiatky.sk/sk/page/evidencia-narodnych-kulturnych-pamiatok-na-slovensku
http://www.pamiatky.sk/sk/page/evidencia-narodnych-kulturnych-pamiatok-na-slovensku
http://www.livable.org/about-us/mission-a-history/history-of-partners
https://theconversation.com/how-coronavirus-has-hit-the-uks-creative-industries-147396
https://theconversation.com/how-coronavirus-has-hit-the-uks-creative-industries-147396

POWER, Dominic a Allen SCOTT, 2011. Cultural Industries and the Production of Culture
(Routledge Studies in International Business and the World Economy). London: Routledge, 2011.
ISBN 978-0415511315.

PRATT, Andy C., 2008. Creative cities: the cultural industries and the creative class. In: Geografiska
annaler: Series B - Human geography. 2008, ro¢. 90, ¢. 2.

PROTHEROUGH, Robert, 1999. Is Culture and Industry? In: The Kenyon Review, 1999, ro¢. 21, €. 3.
ISSN 0261-3077.

RAMCHANDANI, Naresh, 2021. Creativity is in crisis — we need the power of young minds to tackle
social inequality [online]. 2021 [cit. 2021-01-22]. Dostupné na:
https://www.independent.co.uk/voices/covid-climate-change-inequality-b1787869.html

REGULI, Martin a Daniela PIRSELOVA , 2015. Kreativny priemysel (diskusia) [Televizia TA3].
2015 [cit. 2021-01-13]. Dostupné na: https://www.ta3.com/clanok/1072653/kreativny-priemysel.html

RUCINSKA, Silvia, 2008. Konkurencieschopnost’ regionov s dérazom na inovacie. In: Transfer
inovacii, 2008, ¢. 12

RUSINAKOVA, Barbora, 2018. Co sii klastre a preco sii délezité pre slovenskii inovativiu
ekonomiku? [online]. 2018. [cit. 2021-01-11]. Dostupné na: https://dennikn.sk/blog/1237620/co-su-
Klastre-a-preco-su-dolezite-pre-slovensku-inovativnu-ekonomiku/

SABRY, Nader a Growth, HACKING, 2018. Top innovation clusters of the world [online]. 2018. [cit.
2021-01-11]. Dostupné na: https://nadersabry.medium.com/top-innovation-clusters-of-the-world-
3c9f9de27561

SASAKOVA, Melinda, 2015. Prioritnd os 3: kreativny priemysel [online]. 2015 [cit. 2021-02-04].
Dostupné na: https://web.vucke.sk/files/dokumenty/pub/regionalny_rozvoj/rius/konferencia-
2015jan/prioritna_os_3_kreativny priemysel.pdf

SELWOOD, S., 2006. A Part to Play? The Academic Contribution to the Development of Cultural
Policy in England. In: International Jornal of Cultural Policy, 2006, ro¢. 12, ¢. 1.

SGS ECONOMICS & PLANNING, 2013. Valuing Australia’s Creative Industries [online]. 2013 [cit.
2021-01-18]. Dostupné na: https://www.sgsep.com.au/assets/main/VValuing-Australias-Creative-
Industries-Final-Report-December-2013 Email.pdf

SCHWEIGER, Wolfgang a Hans-Bernd BROSIUS, 2003. Eurovision Song Contest — beeinflussen
Nachrichtenfaktoren die Punktvergabe durch das Publikum? [online]. 2003 [cit. 2021-01-20].
Dostupné na:

https://pdfs.semanticscholar.org/df76/25bd98b4406fbdfbca816f65e2352ech5cd9.pdf? _ga=2.59520749
.1395475976.1611137504-1382526522.1611137504

SILVIA, P.; A. CHRISTENSEN a K. COTTER, 2016. Commentary: The development of creativity -
ability, motivation, and potential. In: Perspective on creativity development. New directions for Child
and Adolescent Development. 2016

SITA, 2020. Platforma pre kultiurny a kreativny priemysel bude diskutovat [online]. 2020 [cit. 2021-
02-08]. Dostupné na: https://kultura.pravda.sk/festivaly/clanok/571455-na-platforme-pre-kulturny-a-
kreativny-priemysel-sa-bude-diskutovat/

SKUTIL, Martin a kol., 2011. Zdklady pedagogicko-psychologického vyzkumu pro studenty ucitelstvi.
Praha: Portal, 2011. ISBN 9788073677787.

SLOVACI VO SVETE, 2009. Metropolitnd opera aj na Slovensku [online]. 2009. [cit. 2020-11-16].
Dostupné na: http://www.slovacivosvete.sk/1065/metropolitna-opera-aj-na-slovensku.php

63


https://www.independent.co.uk/voices/covid-climate-change-inequality-b1787869.html
https://www.ta3.com/clanok/1072653/kreativny-priemysel.html
https://dennikn.sk/blog/1237620/co-su-klastre-a-preco-su-dolezite-pre-slovensku-inovativnu-ekonomiku/
https://dennikn.sk/blog/1237620/co-su-klastre-a-preco-su-dolezite-pre-slovensku-inovativnu-ekonomiku/
https://nadersabry.medium.com/top-innovation-clusters-of-the-world-3c9f9de27561
https://nadersabry.medium.com/top-innovation-clusters-of-the-world-3c9f9de27561
https://web.vucke.sk/files/dokumenty/pub/regionalny_rozvoj/rius/konferencia-2015jan/prioritna_os_3_kreativny_priemysel.pdf
https://web.vucke.sk/files/dokumenty/pub/regionalny_rozvoj/rius/konferencia-2015jan/prioritna_os_3_kreativny_priemysel.pdf
https://www.sgsep.com.au/assets/main/Valuing-Australias-Creative-Industries-Final-Report-December-2013_Email.pdf
https://www.sgsep.com.au/assets/main/Valuing-Australias-Creative-Industries-Final-Report-December-2013_Email.pdf
https://pdfs.semanticscholar.org/df76/25bd98b4406fbdfbca816f65e2352ecb5cd9.pdf?_ga=2.59520749.1395475976.1611137504-1382526522.1611137504
https://pdfs.semanticscholar.org/df76/25bd98b4406fbdfbca816f65e2352ecb5cd9.pdf?_ga=2.59520749.1395475976.1611137504-1382526522.1611137504
https://kultura.pravda.sk/festivaly/clanok/571455-na-platforme-pre-kulturny-a-kreativny-priemysel-sa-bude-diskutovat/
https://kultura.pravda.sk/festivaly/clanok/571455-na-platforme-pre-kulturny-a-kreativny-priemysel-sa-bude-diskutovat/
http://www.slovacivosvete.sk/1065/metropolitna-opera-aj-na-slovensku.php

SLOVENSKA INOVACNA A AENERGETICKA AGENTURA, 2020. Klastrové iniciativy
posobiace na Slovensku [online]. 2020. [cit. 2021-01-11]. Dostupné na: http://uksk.sk/stranka-
2/stranka22/

SMITH, Korydon; Kelly Hayes MCALONIE a Rebecca ROTUNDO, 2020. Why being stuck at home
—and unable to hang out in cafes and bars — drains our creativity [online]. 2020 [cit. 2021-01-22].
Dostupné na: https://theconversation.com/why-being-stuck-at-home-and-unable-to-hang-out-in-cafes-
and-bars-drains-our-creativity-150929

SONDERMANN, M., 2007. Kulturwirtschaft und Creative Industries in Deutschland. In: Kultur- und
Kreativwirtschaft in Europa 2007 - Jahrbuch Kulturwirtschaft. Berlin: Friedrich-Naumann-Stiftung
fir die Freiheit, 2007

SOZA, 2021. Nevyuzity potencidl kultirneho a kreativneho priemyslu [online]. 2021 [cit. 2021-02-08].
Dostupné na: https://moja.soza.sk/magazin/348/nevyuzity-potencial-kulturneho-a-kreativheho-

priemyslu

STACHOWIAK, Krzysztof, 2015. Problemy metodologiczne badania sektora kreatywnego. In:
Rozwdj Regionalny i Polityka Regionalna, 2015, ro¢. 30. ISSN 2353-1428.

STOJIMEPRIKULTURE.SK, 2020. Celoslovensky prieskum dopadu koronavirusu na kultiiru
[online]. 2020 [cit. 2021-02-08]. Dostupné na: https://stojimeprikulture.sk/prieskum/

SIMKOVIC, Jakub, 2016. Kreativny priemysel v Eurdpe a na Slovensku [online]. 2016 [cit. 2021-02-
04]. Dostupné na: https://euractiv.sk/section/veda-a-inovacie/linksdossier/kreativny-priemysel-v-
europe-na-slovensku/

STATISTICKY URAD SR, 2007. Statisticka klasifikicia ekonomickych cinnosti SK NACE Rev. 2
[online]. 2007 [cit. 2022-05-25]. Dostupné na:
https://www.financnasprava.sk/_img/pfsedit/Dokumenty PFS/Podnikatelia/Clo_obchodny tovar/EOR
I/StatistickaKlasifikaciaEkonomickychCinnosti.pdf

STATISTICKY URAD SR, 2022a. Sé¢itanie obyvatelov, domov a bytov 2021 [online]. 2012 [cit.
2022-04-10]. Dostupné na:
https://www.scitanie.sk/?fbclid=IwAR23DyVXnQvhJ3KFYKmUOLO0zRgA9llevV6Ek4GIWImwoAKkw
V5xquz_db6SD8

STATISTICKY URAD SR, 2022b. Cestovny ruch: Metodické vysvetlivky — vybrané ukazovatele
[online]. 2022 [cit. 2022-04-24]. Dostupné na:
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/themes/sectoral/tourism/metadata/!ut/p/z1/iZHNTsMwEIQfy
ePESZyjkzaOqUIj56fFF9QTigSFA-

L5MSFIIAgne7P2m_ XOLHHKSNz59DE9nd6nl Pp2b8fXP0o46pY XBRXYV0OUK020DS3cxSKYOM
2Ay903wxm6bhetFKe8coWEKcbwtj TKFIHEXKMKgiYS|TDAFTZ0g8A7vd4309K31alKYSIUD 11
LULNMA1zKBEVVgcXPHEPGsX90f 5TAbfrAgl 6gmsjikTNZbuze2-

VLiHc6jQC66ANASC TFbOHLVLjSQaopvPRjh0640p-V8BN gOAC8d71G5GQhdcm-
HWOQOnaXKch64N5kASIzZTVmMR_gX4rvRXbJJ-
k4xN3G4ZeXsZljpiUpP4BD0Os10w!/dz/d5/L2dJQSEvUUL3QS80TmxFL102X1ZMUDhCQjFBMECc3
VDEwSU50U1VWOFEzT0gz/

TASR, 2021. Lassakova: Absentujuica kultira v plane obnovy je zlyhanim Milanovej [online]. 2021
[cit. 2021-02-08]. Dostupné na: https://www.teraz.sk/kultura/l-lassakova-absentujuca-kultura/521976-
clanok.html

THE CENTER FOR ADVANCE RESEARCH ON LANGUAGE ACQUISITION, 2019. What is
Culture? CARLA's Definition [online]. 2019. [cit. 2020-11-10]. Dostupné na:
https://carla.umn.edu/culture/definitions.html

64


http://uksk.sk/stranka-2/stranka22/
http://uksk.sk/stranka-2/stranka22/
https://theconversation.com/why-being-stuck-at-home-and-unable-to-hang-out-in-cafes-and-bars-drains-our-creativity-150929
https://theconversation.com/why-being-stuck-at-home-and-unable-to-hang-out-in-cafes-and-bars-drains-our-creativity-150929
https://moja.soza.sk/magazin/348/nevyuzity-potencial-kulturneho-a-kreativneho-priemyslu
https://moja.soza.sk/magazin/348/nevyuzity-potencial-kulturneho-a-kreativneho-priemyslu
https://stojimeprikulture.sk/prieskum/
https://euractiv.sk/section/veda-a-inovacie/linksdossier/kreativny-priemysel-v-europe-na-slovensku/
https://euractiv.sk/section/veda-a-inovacie/linksdossier/kreativny-priemysel-v-europe-na-slovensku/
https://www.scitanie.sk/?fbclid=IwAR23DyVXnQvhJ3KFYKmUOL0zRqA9lIevV6k4GlWJmwoAkwV5xquz_db6SD8
https://www.scitanie.sk/?fbclid=IwAR23DyVXnQvhJ3KFYKmUOL0zRqA9lIevV6k4GlWJmwoAkwV5xquz_db6SD8
https://www.scitanie.sk/?fbclid=IwAR23DyVXnQvhJ3KFYKmUOL0zRqA9lIevV6k4GlWJmwoAkwV5xquz_db6SD8
https://www.scitanie.sk/?fbclid=IwAR23DyVXnQvhJ3KFYKmUOL0zRqA9lIevV6k4GlWJmwoAkwV5xquz_db6SD8
https://www.scitanie.sk/?fbclid=IwAR23DyVXnQvhJ3KFYKmUOL0zRqA9lIevV6k4GlWJmwoAkwV5xquz_db6SD8
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/themes/sectoral/tourism/metadata/!ut/p/z1/jZHNTsMwEIQfyePESZyjkzaOqUlj56fFF9QTigSFA-L5MSFIlAqne7P2m_XOLHHkSNz59DE9nd6n1_Pp2b8fXPo46pYXBRXYV0UKo20DS3cxSkYOM2Ay9Q3wxm6hetFKe8coWEKcbwtjTKfHEXKMKqiYSjTDAFTZog8A7vd43O9K31a1KYSlUD__l1LULNMA1zKBEvVgcxPHEPGsX90f_5TAbfrAgl_6qmsjkTNZbuze2-vLiHc6jQC66ANASC_TFb0HLvLjSQaopvPRjh064Op-V8BN_gOAC8d7IG5GQhdcm-HWQnaXKch64N5kASlzTVmR_gX4rvRXbJJ-k4xN3G4ZeXsZljpiUpP4BDOs10w!/dz/d5/L2dJQSEvUUt3QS80TmxFL1o2X1ZMUDhCQjFBMEc3VDEwSU5OU1VWOFEzT0gz/
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/themes/sectoral/tourism/metadata/!ut/p/z1/jZHNTsMwEIQfyePESZyjkzaOqUlj56fFF9QTigSFA-L5MSFIlAqne7P2m_XOLHHkSNz59DE9nd6n1_Pp2b8fXPo46pYXBRXYV0UKo20DS3cxSkYOM2Ay9Q3wxm6hetFKe8coWEKcbwtjTKfHEXKMKqiYSjTDAFTZog8A7vd43O9K31a1KYSlUD__l1LULNMA1zKBEvVgcxPHEPGsX90f_5TAbfrAgl_6qmsjkTNZbuze2-vLiHc6jQC66ANASC_TFb0HLvLjSQaopvPRjh064Op-V8BN_gOAC8d7IG5GQhdcm-HWQnaXKch64N5kASlzTVmR_gX4rvRXbJJ-k4xN3G4ZeXsZljpiUpP4BDOs10w!/dz/d5/L2dJQSEvUUt3QS80TmxFL1o2X1ZMUDhCQjFBMEc3VDEwSU5OU1VWOFEzT0gz/
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/themes/sectoral/tourism/metadata/!ut/p/z1/jZHNTsMwEIQfyePESZyjkzaOqUlj56fFF9QTigSFA-L5MSFIlAqne7P2m_XOLHHkSNz59DE9nd6n1_Pp2b8fXPo46pYXBRXYV0UKo20DS3cxSkYOM2Ay9Q3wxm6hetFKe8coWEKcbwtjTKfHEXKMKqiYSjTDAFTZog8A7vd43O9K31a1KYSlUD__l1LULNMA1zKBEvVgcxPHEPGsX90f_5TAbfrAgl_6qmsjkTNZbuze2-vLiHc6jQC66ANASC_TFb0HLvLjSQaopvPRjh064Op-V8BN_gOAC8d7IG5GQhdcm-HWQnaXKch64N5kASlzTVmR_gX4rvRXbJJ-k4xN3G4ZeXsZljpiUpP4BDOs10w!/dz/d5/L2dJQSEvUUt3QS80TmxFL1o2X1ZMUDhCQjFBMEc3VDEwSU5OU1VWOFEzT0gz/
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/themes/sectoral/tourism/metadata/!ut/p/z1/jZHNTsMwEIQfyePESZyjkzaOqUlj56fFF9QTigSFA-L5MSFIlAqne7P2m_XOLHHkSNz59DE9nd6n1_Pp2b8fXPo46pYXBRXYV0UKo20DS3cxSkYOM2Ay9Q3wxm6hetFKe8coWEKcbwtjTKfHEXKMKqiYSjTDAFTZog8A7vd43O9K31a1KYSlUD__l1LULNMA1zKBEvVgcxPHEPGsX90f_5TAbfrAgl_6qmsjkTNZbuze2-vLiHc6jQC66ANASC_TFb0HLvLjSQaopvPRjh064Op-V8BN_gOAC8d7IG5GQhdcm-HWQnaXKch64N5kASlzTVmR_gX4rvRXbJJ-k4xN3G4ZeXsZljpiUpP4BDOs10w!/dz/d5/L2dJQSEvUUt3QS80TmxFL1o2X1ZMUDhCQjFBMEc3VDEwSU5OU1VWOFEzT0gz/
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/themes/sectoral/tourism/metadata/!ut/p/z1/jZHNTsMwEIQfyePESZyjkzaOqUlj56fFF9QTigSFA-L5MSFIlAqne7P2m_XOLHHkSNz59DE9nd6n1_Pp2b8fXPo46pYXBRXYV0UKo20DS3cxSkYOM2Ay9Q3wxm6hetFKe8coWEKcbwtjTKfHEXKMKqiYSjTDAFTZog8A7vd43O9K31a1KYSlUD__l1LULNMA1zKBEvVgcxPHEPGsX90f_5TAbfrAgl_6qmsjkTNZbuze2-vLiHc6jQC66ANASC_TFb0HLvLjSQaopvPRjh064Op-V8BN_gOAC8d7IG5GQhdcm-HWQnaXKch64N5kASlzTVmR_gX4rvRXbJJ-k4xN3G4ZeXsZljpiUpP4BDOs10w!/dz/d5/L2dJQSEvUUt3QS80TmxFL1o2X1ZMUDhCQjFBMEc3VDEwSU5OU1VWOFEzT0gz/
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/themes/sectoral/tourism/metadata/!ut/p/z1/jZHNTsMwEIQfyePESZyjkzaOqUlj56fFF9QTigSFA-L5MSFIlAqne7P2m_XOLHHkSNz59DE9nd6n1_Pp2b8fXPo46pYXBRXYV0UKo20DS3cxSkYOM2Ay9Q3wxm6hetFKe8coWEKcbwtjTKfHEXKMKqiYSjTDAFTZog8A7vd43O9K31a1KYSlUD__l1LULNMA1zKBEvVgcxPHEPGsX90f_5TAbfrAgl_6qmsjkTNZbuze2-vLiHc6jQC66ANASC_TFb0HLvLjSQaopvPRjh064Op-V8BN_gOAC8d7IG5GQhdcm-HWQnaXKch64N5kASlzTVmR_gX4rvRXbJJ-k4xN3G4ZeXsZljpiUpP4BDOs10w!/dz/d5/L2dJQSEvUUt3QS80TmxFL1o2X1ZMUDhCQjFBMEc3VDEwSU5OU1VWOFEzT0gz/
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/themes/sectoral/tourism/metadata/!ut/p/z1/jZHNTsMwEIQfyePESZyjkzaOqUlj56fFF9QTigSFA-L5MSFIlAqne7P2m_XOLHHkSNz59DE9nd6n1_Pp2b8fXPo46pYXBRXYV0UKo20DS3cxSkYOM2Ay9Q3wxm6hetFKe8coWEKcbwtjTKfHEXKMKqiYSjTDAFTZog8A7vd43O9K31a1KYSlUD__l1LULNMA1zKBEvVgcxPHEPGsX90f_5TAbfrAgl_6qmsjkTNZbuze2-vLiHc6jQC66ANASC_TFb0HLvLjSQaopvPRjh064Op-V8BN_gOAC8d7IG5GQhdcm-HWQnaXKch64N5kASlzTVmR_gX4rvRXbJJ-k4xN3G4ZeXsZljpiUpP4BDOs10w!/dz/d5/L2dJQSEvUUt3QS80TmxFL1o2X1ZMUDhCQjFBMEc3VDEwSU5OU1VWOFEzT0gz/
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/themes/sectoral/tourism/metadata/!ut/p/z1/jZHNTsMwEIQfyePESZyjkzaOqUlj56fFF9QTigSFA-L5MSFIlAqne7P2m_XOLHHkSNz59DE9nd6n1_Pp2b8fXPo46pYXBRXYV0UKo20DS3cxSkYOM2Ay9Q3wxm6hetFKe8coWEKcbwtjTKfHEXKMKqiYSjTDAFTZog8A7vd43O9K31a1KYSlUD__l1LULNMA1zKBEvVgcxPHEPGsX90f_5TAbfrAgl_6qmsjkTNZbuze2-vLiHc6jQC66ANASC_TFb0HLvLjSQaopvPRjh064Op-V8BN_gOAC8d7IG5GQhdcm-HWQnaXKch64N5kASlzTVmR_gX4rvRXbJJ-k4xN3G4ZeXsZljpiUpP4BDOs10w!/dz/d5/L2dJQSEvUUt3QS80TmxFL1o2X1ZMUDhCQjFBMEc3VDEwSU5OU1VWOFEzT0gz/
https://slovak.statistics.sk/wps/portal/ext/themes/sectoral/tourism/metadata/!ut/p/z1/jZHNTsMwEIQfyePESZyjkzaOqUlj56fFF9QTigSFA-L5MSFIlAqne7P2m_XOLHHkSNz59DE9nd6n1_Pp2b8fXPo46pYXBRXYV0UKo20DS3cxSkYOM2Ay9Q3wxm6hetFKe8coWEKcbwtjTKfHEXKMKqiYSjTDAFTZog8A7vd43O9K31a1KYSlUD__l1LULNMA1zKBEvVgcxPHEPGsX90f_5TAbfrAgl_6qmsjkTNZbuze2-vLiHc6jQC66ANASC_TFb0HLvLjSQaopvPRjh064Op-V8BN_gOAC8d7IG5GQhdcm-HWQnaXKch64N5kASlzTVmR_gX4rvRXbJJ-k4xN3G4ZeXsZljpiUpP4BDOs10w!/dz/d5/L2dJQSEvUUt3QS80TmxFL1o2X1ZMUDhCQjFBMEc3VDEwSU5OU1VWOFEzT0gz/
https://www.teraz.sk/kultura/l-lassakova-absentujuca-kultura/521976-clanok.html
https://www.teraz.sk/kultura/l-lassakova-absentujuca-kultura/521976-clanok.html
https://carla.umn.edu/culture/definitions.html

THELANDER, Asa a Cecilia CASSINGER, 2017. Brand New Images? Implications of Instagram
Photography for Place Branding. In: Media and Communications. 2017, ro€. 5, ¢. 4. ISSN 2183-2439.

THROSBY, David, 2001. Economic and Culture. Cambridge: Cambridge University Press, 2001.
ISBN 9780521586399.

TOTHOVA, Roberta, 2020. Zora Jaurova: Co ostane, ked vypneme kultiru? [online]. 2020 [cit.
2021-02-08]. Dostupné na: https://kultura.pravda.sk/galeria/clanok/564982-zora-jaurova-co-ostane-
ked-vypneme-kulturu/

TPBO, 2016. Richard Florida on Creative Cities and Economic Development (interview) [online].
2016 [cit. 2021-01-20]. Dostupné na: https://placebrandobserver.com/richard-florida-interview/

UK TRADE & INVESTMENT, 2014. Creative nation. A guide to the UK 's world-leading creative
industries [online]. 2014 [cit. 2021-01-18]. Dostupné na:
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/859
840/Creative-nation-guide-to-the-UKs-world-leading-creative-industries. pdf

UNCTAD, 2008. Creative Economy: Report 2008. Zeneva: UNCTAD, 2008. ISBN 978-0-9816619-0-
2.

UNCTAD, 2010. The Creative Economy Report. The Creative Economy: A Feasible Development
Option [online]. 2010 [cit. 2021-01-12]. Dostupné na: https://unctad.org/en/Docs/ditctab20103_en.pdf

UNCTAD, 2018. Creative economy outlook [online]. 2018. [cit. 2021-01-12]. Dostupné na:
https://unctad.org/system/files/official-document/ditcted2018d3 en.pdf

UNESCO, 1972. CONVENTION CONCERNING THE PROTECTION OF THE WORLD CULTURAL
AND NATURAL HERITAGE [online]. 1972 [cit. 2021-01-19]. Dostupné na:
http://whc.unesco.org/archive/convention-en.pdf

UNESCO, 2001. UNESCO Universal Declaration on Cultural Diversity. Pariz: UNESCO.

UNESCO, 2007. STATISTICS ON CULTURAL INDUSTRIES. Framework for the Elaboration of
National Data Capacity Building Projects. Bangkok: UNESCO Asia and Pacific Regional Bureau for
Education, 2007. ISBN 92-9223-131-6.

UNESCO, 2018. Investing in creativity [online]. 2018 [cit. 2021-01-19]. Dostupné na:
https://en.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/info-kit _brochure-final-en-web.pdf

UNESCO, 2020. Creative economy and its role in building back better inclusive and peaceful
societies [online]. 2020 [cit. 2021-01-19]. Dostupné na: https://en.unesco.org/news/creative-economy-
and-its-role-building-back-better-inclusive-and-peaceful-societies

UNESCO, 2021. What do we Mean by the Cultural and Creative industries [online]. 2021 [cit. 2021-
01-13]. Dostupné na: https://en.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/digital-
library/What%20D0%20We%20Mean%20by%20CCI.PDF

UNIA KLASTROV SLOVENSKA, 2021. Clenovia [online]. 2021. [cit. 2021-01-11]. Dostupné na:
http://uksk.sk/stranka-2/stranka22/

UNIVERSITY OF LEEDS, 2021. David Hesmondhalgh [online]. 2021 [cit. 2021-01-14]. Dostupné
na: https://ahc.leeds.ac.uk/media/staff/297/professor-david-hesmondhalgh

UNIVERZITNA KNIZNICA V BRATISLAVE, 2019. Kreativny priemysel na Slovensku [online].
2019 [cit. 2021-02-04]. Dostupné na: https://profil.kultury.sk/sk/kreativny-priemysel-na-slovensku/

65


https://kultura.pravda.sk/galeria/clanok/564982-zora-jaurova-co-ostane-ked-vypneme-kulturu/
https://kultura.pravda.sk/galeria/clanok/564982-zora-jaurova-co-ostane-ked-vypneme-kulturu/
https://placebrandobserver.com/richard-florida-interview/
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/859840/Creative-nation-guide-to-the-UKs-world-leading-creative-industries.pdf
https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/859840/Creative-nation-guide-to-the-UKs-world-leading-creative-industries.pdf
https://unctad.org/en/Docs/ditctab20103_en.pdf
https://unctad.org/system/files/official-document/ditcted2018d3_en.pdf
http://whc.unesco.org/archive/convention-en.pdf
https://en.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/info-kit_brochure-final-en-web.pdf
https://en.unesco.org/news/creative-economy-and-its-role-building-back-better-inclusive-and-peaceful-societies
https://en.unesco.org/news/creative-economy-and-its-role-building-back-better-inclusive-and-peaceful-societies
https://en.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/digital-library/What%20Do%20We%20Mean%20by%20CCI.PDF
https://en.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/digital-library/What%20Do%20We%20Mean%20by%20CCI.PDF
http://uksk.sk/stranka-2/stranka22/
https://ahc.leeds.ac.uk/media/staff/297/professor-david-hesmondhalgh
https://profil.kultury.sk/sk/kreativny-priemysel-na-slovensku/

VADAS, Marek, 2021. Kultira vynechana a pochovana [online]. 2021 [cit. 2021-02-08]. Dostupné
na: https://dennikn.sk/2254364/kultura-vynechana-a-pochovana/

VAN DIK, M.P. a A. SVERISSON, 2003. Enterprise Clusters in Developing Countries: Mechanisms
of Transition and Stagnation. In: Entrepreneurship & Regional Development. 2003, ro¢. 15, ¢. 3.

VITURKA, M., 2004. Hodnoceni regionalni kvality podnikatelského prostredi z pohledu inovacniho
potencialu [online]. 2004 [cit. 2021-01-26]. Dostupné na http://147.232.5.246/ekf/nmnc/doc/Viturka.
pdf

WALLONIE, 2015. Wallonia European Creative District Project [online]. 2015 [cit. 2021-01-19].
Dostupné na: https://archive.awt.be/web/wor/index.aspx?page=wor.fr,wec,eve,001

WECD, 2016. From policy learning to policy learning by doing. A toolbox for EU regions [online].
2016. [cit. 2021-01-11]. Dostupné na:
https://www.interregeurope.eu/fileadmin/user_upload/tx_tevprojects/library/WECDO001-Guide-
FINAL.pdf

WEF, 2019. The global Competitiveness Report 2019. Geneva: World Economic Forum, 2019. ISBN
978-2-940631-02-5.

WILLIAMS, Richard, 1985. Keywords. A Vocabulary of Culture and Society. Oxford: Oxford
University Press, 1985. ISBN 978-0195204698.

WINKLER, Tomas, 2017. Uvod do konceptu kreativnych miest s dorazom na teériu Richarda Floridu.
In: Slovensky narodopis, ro¢. 65, ¢. 3 [online]. 2017 [2021-01-20]. Dostupné na:
https://www.sav.sk/journals/uploads/1025191105%20sn3_2017%20-%20winkler.pdf

WIPO, 2013. MONETIZATION OF COPYRIGHT ASSETS BY CREATIVE ENTERPRISES [online].
2013 [cit. 2021-01-19]. Dostupné na:
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/copyright/955/wipo_pub 955.pdf

WIPO, 2017. How to Make a Living in the Creative Industries [online]. 2017 [cit. 2021-01-19].
Dostupné na: https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_cr_2017 1.pdf

WIPO, 2021. About WIPO [online]. 2021 [cit. 2021-01-19]. Dostupné na: https://www.wipo.int/about-
wipo/en/

WOOD, Phil a Charles LANDRY, 2007. The Intercultural City: Planning for Diversity Advantage.
London: Earthscan Publications Ltd., 2007. ISBN 978-1844074365.

WORK FOUNDATION, 2007. Staying Ahead. The Economic Performance of the UK’s Creative
Industries. 2007.

ZARYCKI, T., 2007. History and regional development. A controversy over the ‘right’ interpretation
of the role of history in the development of the Polish regions. In: Geoforum. 2007, ro¢. 38, ¢. 3

ZELINSKY, Miroslav a kol., 2012. Teorie a praxe kulturnich priimyshi. Bratislava: EUROKODEX, s.
r. 0. a Paneurdpska vysoka Skola, 2012. ISBN 978-80-89447-83-1.

ZHAI, Binging a MeeKam NG, 2013. Urban regeneration and social capital in China: A case study of
the Drum Tower Muslim District in Xi’an In: Cities, 2013, ¢. 35. ISSN 0264-2751.

ZIMMERMANN, Kim Ann, 2017. What Is Culture? [online]. 2017 [cit. 2021-01-12]. Dostupné na:
https://www.livescience.com/21478-what-is-culture-definition-of-culture.html

ZMOS, 2020. Platforma pre kulturny a kreativny priemysel [online]. 2020 [cit. 2021-02-08]. Dostupné
na: https://www.zmos.sk/platforma-pre-kulturny-a-kreativny-priemysel-oznam/mid/405616/.html

66


https://dennikn.sk/2254364/kultura-vynechana-a-pochovana/
https://archive.awt.be/web/wor/index.aspx?page=wor,fr,wec,eve,001
https://www.sav.sk/journals/uploads/1025191105%20sn3_2017%20-%20winkler.pdf
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/copyright/955/wipo_pub_955.pdf
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_cr_2017_1.pdf
https://www.wipo.int/about-wipo/en/
https://www.wipo.int/about-wipo/en/
https://www.livescience.com/21478-what-is-culture-definition-of-culture.html
https://www.zmos.sk/platforma-pre-kulturny-a-kreativny-priemysel-oznam/mid/405616/.html

ZMOS, 2021. Rok 2021 bude bez Eurdpskeho hlavného mesta kultiry [onling]. 2021 [cit. 2021-01-28].
Dostupné na: https://www.zmos.sk/rok-2021-bude-bez-europskeho-hlavneho-mesta-kultury--
0znam/mid/405616/.html

ZAK, P., 2004. Kreativita a jeji rozvoj. Brno: Computer Press, 2004. ISBN 8025104575.

Predkladatel” Mgr. Matej Somr
Zilinské univerzita v Ziline
Fakulta humanitnych vied
Katedra mediamatiky a kultarneho dedi¢stva

Skolitel” prof. PhDr. Méria Batorova, DrSc.
Zilinskd univerzita v Ziline
Fakulta humanitnych vied
Katedra mediamatiky a kultarneho dedicstva

Oponenti: 1. prof. Ing. Anna Zauskova, PhD.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta masmedialnej komunikacie
Katedra marketingovej komunikéacie

2. doc. PhDr. Cudmila Cabyova, PhD.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta masmedialnej komunikacie
Katedra marketingovej komunikéacie

67


https://www.zmos.sk/rok-2021-bude-bez-europskeho-hlavneho-mesta-kultury--oznam/mid/405616/.html
https://www.zmos.sk/rok-2021-bude-bez-europskeho-hlavneho-mesta-kultury--oznam/mid/405616/.html

Place marketing a place branding ako faktory tispechu tizemia na Slo-

vensku a v zahraniéi

(Autoreferat dizertacnej prace)

Dominika DROZDIKOV A

Abstrakt

Dizerta¢na praca podava komplexny teoreticky prehl'ad o problematike place marketingu
a place brandingu. SnaZi sa oba pojmy vymedzit a diferencovat, pontika skalu r6znych place
marketingovych nastrojov a postupy, ktoré je mozné pri procese tvorby znacky uzemia vy-
uzit. Primarnym ciel'om prace je identifikacia faktorov uspechu pri brandingu tispesnych
miest, regionov a krajin podl'a prikladov z praxe na zadklade komparacie pripadovych studii
pred-pandemického obdobia za roky 2018-2019. Sekundarnym cielom préace je charakteri-
zovat sucasny vnutorny imidZzu regiénu Horna Nitra 2022 z pohl'adu obyvatel'ov dotazni-
kovou metddou. A tercidrne zostavit odporucania pre budovanie znacky regiénu Horna
Nitra na zaklade empirickych poznatkov, teoretickych vychodisk dizertacnej prace a vy-
sledkov vyskumu.

KlIicové slova: Marketing miesta. Marketingovy plan miesta. Region Horna Nitra. Regio-

nalny marketing. Rozvoj izemia. Tvorba znacky miesta.
Abstract

The dissertation provides a comprehensive theoretical overview of the issues of place mar-
keting and place branding. It tries to define and differentiate both terms, it promotes differ-
ent places of marketing tools and creation procedures, which can be used in the process of
branding the territory. The primary goal of this work is to identify success factors in the
branding of successful cities, regions, and countries according to practical examples based
on comparisons of case studies of the pre-pandemic period for the years 2018-2019. The
secondary goal of the work is to characterize the current internal image of the Horna Nitra
region 2022 from the point of view of the inhabitants using the questionnaire method. And
tertiary compile recommendations for building brands in the Horna Nitra region based on

empirical knowledge, theoretical basis of the dissertation and research results.

Keywords: Horna Nitra Region. Marketing plan of the place. Place Branding. Place Market-

ing. Regional marketing. Territorial Development.
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Uvod

V dneSnom globalizovanom svete medzi sebou sutazi stale intenzivnejSie ¢oraz viac miest
(mest4, regiony, krajiny, narody atd’.). Ciasto¢ne preto, Ze so zvy$enym cestovnym ruchom,
migraciou, globalnym dosahom médii a technologii, trhy prichadzaja do styku s miestami
CastejSie a na roznych Urovniach. Existuje mnoZstvo kanalov, ktoré dokazu ovplyvnit nasu
viziu o danom mieste: TV komedialne serialy, mainstreamové média, socialne média, ve-
decka diplomacia, reklama na turizmus, verejna diplomacia, ¢i odporucania alebo priame
skdsenosti znamych (Govers 2011). Pokial chceme cielene vybudovat dobrd znacku miesta
(place branding) a dobry marketing miesta (place marketing) je vel'mi dolezité uvazovat
o danej lokalite mnohotiroviiovo a univerzalne. Je Ziaduce uvedomit si skuto¢nost, Ze aku-
kol'vek stratégiu vyvinieme, nemala by byt aplikovana len na sektor cestovného ruchu ale
musime mysliet aj na spokojnost aktualneho obyvatel'stva, ktoré na danom uzemi Zije alebo

na potencial iizemia z pohl'adu investi¢ného trhu.

Prvu Cast dizertacnej prace tvori komplexny teoreticky prehl'ad stucasnej problematiky
marketingu miesta a tvorby znacky miest. V prvej kapitole poddvame uceleny teoreticky
prieskum k obom oblastiam na zaklade ktorého sa snazime identifikovat vztah medzi place
marketingom a place brandingom. Obe oblasti st postavené na premise, Ze je mozné pre
akékol'vek miesto vytvorit znacku. Avsak place branding a place marketing sa v poslednej
dobe zacali pouZzivat medzi vyskumnikmi ako synonyma. Terminy sa v mnohych atribtitoch
prelinaju ale predsa je medzi nimi niekol'ko zadsadnych rozdielov, ktoré ak odignorujeme,
nad’alej sa bude kreovat mnoZstvo dezinformacnych chapani. V nasej praci sa v§ak snazime

hranice najst a identifikovat vychodzi bod.

Vyskumna cast je rozdelena na dve hlavné etapy. Prva etapa je zamerana na identifikaciu
faktorov ispechu znacky izemia a druha etapa mapuje vnutorny imidZ regiéonu Horna Nitra.
Na zaklade analyzovanych vysledkov a teoretickych vychodisk nakoniec predkladdme od-

porucania a navrhy pre budovanie znacky regiéonu Horna Nitra.



1 Teoretické vychodiska a suicasny stav poznania

1.1 Place marketing

Place marketing byva Casto spajany so strategickym marketingom miesta. Tyka sa zlepSenia
pozicie krajiny na globalnom trhu. Tym sa dostavame k definicii place marketingu. Ked' sa
pozrieme na vSetky poznatky zoskupené oh'adom marketingu a pretransformujeme ich na
uroven marketingu urc¢itého miesta, vac¢Sina z nich bude po istej transformacii vyuzitel'na aj
v tejto oblasti. Je potrebné rozmyslat o krajine, regiéne alebo o konkrétnom mieste ako
o produktoch, ktoré mézeme urcitymi spdsobmi sprostredkovat zakaznikom, v tomto pri-
pade napr. potencidlnym turistom, ¢i investorom prostrednictvom roznych sluzieb a vytva-
ranych produktov. Podl'a Vanovej, VitdliSovej a Borsekovej (2017) sa place marketing
chape ako aplikdcia filozofického konceptu marketingu, zaloZeného na trhu a orientovaného

na trh. S vyuzitim marketingovych metéd a nastrojov Specifickych pre podmienky miesta.

Marketingovy mix vSak v pripade place marketingu bude mierne odliSny od tradi¢ného
pristupu k firemnému marketingu z dévodu odliSnej Specifikacie miest (Varnova, VitaliSova

a Borsekova 2017):

e produkt (miesto samo o sebe méze byt produktom ale zaroven moze produkty
aj vytvarat)

e cena

e dostupnost

e propagacia

e [l'udsky faktor

e partnerstva a participacia

Hlavnym problémom, ktory sa sleduje v ramci trvalo udrzate'ného rozvoja znaciek miest,
je navrh a implementacia dspeSnych stratégii znaciek pre akékol'vek miesto bez toho, aby
boli ekologicky zranitel'né. Socidlny a kultirny rozvoj, ochrana ekolégie znacky, ekono-
micky rozvoj a zmierfiovanie zmeny podnebia sa neustale objavuju v literattire zaoberajtce;j
sa danou problematikou (Ryan a Mizerski 2010; Maheshwari a kol. 2011; Garcia a kol.
2013).



Jednou z ciest, ktorymi sa méZeme vydat pri tvoreni place marketingu je strategické mar-
ketingové planovanie miesta. Jeho hlavnou tlohou je uspokojit komer¢né a nekomercné po-
treby existujdcich ale aj potenciadlnych zdkaznikov. K dokonaniu ciel’a je najprv potrebna
podrobna analyza miesta, analyza silnych, slabych stranok, prilezitosti a hrozieb (SWOT),
analyza konkurencie a svetovych trendov, analyza trhu, identifikacia cielovych segmentov
a ich potrieb a harmonizacia ponuky daného miesta v stilade s potrebami trhu. Existuje nie-
kol'ko pristupov k strategickému marketingovému planovaniu a najcastejSie pouZivany je
plan 5 faz: 1. koncep¢na faza, 2. analyzacna faza, 3. strategicka faza, 4. implementacna faza
a napokon kontrolna faza a faza hodnotenia (Vanova, VitaliSova a Borsekova 2017). Mana-
Zéri znaciek v krajine musia pochopit’ aj fakt, Ze rézne miesta pritahujd rézni turisti. Trh
cestovného ruchu moéze byt segmentovany podl'a atrakcif, ktoré turisti vyhl'adavaju. Napr.
prirodna krasa, slnko, dobrodruzstvo, hry, podujatia (Sport alebo kultira). Trh méze byt
rozdeleny podl'a oblasti, regionov alebo lokalit, podl'a sezén, podl'a charakteristik zadkaznika
alebo podl'a vyhod (Kotler a kol. 1993). Aby bolo dané miesto v cestovnom ruchu Gspesné
musi konkrétne Specifikovat’ ¢o chce na trhu pontknut a komu (Morgan and Pritchard
2002). Je potrebné mat na pamati, Ze osobitost mesta je relevantna iba podl'a trhov, na kto-

) Nvs

rych sat'azi, a nie nevyhnutne v narodnom alebo globalnom kontexte (Baker 2019).

Podl'a Matlovicovej (2008) a inych autorov (napr. Rumpel 2002; Janeckov3, Vastikova 1999;

Bernatova, Vanova 2000; Paulickova 2005) by sa marketing miesta dal rozdelit do 4 faz:

faza: Motivacia (vstupna motivacia, plan procesu)
faza: Analyza (situa¢na analyza)

faza: Koncepcia (koncipovanie ciel'ov a stanovenie marketingovej stratégie)

w N Po

faza: Implementdcia (realizacia, riadenie a kontrola stratégie)

Ako moZeme vidiet, fazy su v podstate vel'mi podobné ako od Vanovej, VitaliSovej a Borse-
kovej (2017), aZ na to Ze autorky podl'a novsej koncepcie zaradili do krokov na posledné

miesto aj fAzu hodnotenia.

1.2 Place branding

Place branding znamena podl'a autorov Alonsa a Bei (2012) vytvaranie, udrziavanie a vy-
lepSovanie znacky miesta. Tvorba znacky miesta pomaha pritahovat na dané Gzemie turis-

tov, investorov, obyvatel'ov alebo iné zdroje (Alonso a Bea 2012). Ide taktieZ o sthrn



myslienok, pocitov a ofakavani, ktoré l'udia v suvislosti s danym miestom maju. Je to cha-
rakter, povest a trvald podstata miesta a predstavuje jeho osobity prisI'ub hodnoty a zmyslu
daného Uizemia. NajdoleZitejSie je, Ze ide o cenny prisl'ub, ktory musi byt zaloZeny na pravde
arealite (Baker 2019). Tvorba znacky miest je na zaklade poznatkov viacerych autorov po-
vazovana za nastroj samotného place marketingu (napr. Eshuisa a kol. 2014; Braun 2008).
Avsak na vzt'ahu place marketingu a place brandingu sa mnohi odbornici nezhodujud. Tento

fenomén rozoberame v 1.3.

Ked’ sa povie place branding alebo aj tvorba znacky miest, ¢i znacka miesta, nehovorime
povacsine o tom, Ze je potrebné konkrétnemu miestu aplikovat nazov a vytvorit symbol.
Nakol’ko tieto atributy uZz vlastnia. V suvislosti s brandingom miesta hovorime o tom, ¢o ro-
bit' pre zlepSenie imidZu/obrazu konkrétnej lokality. Je to séria r6znych strategickych akti-
vit veducich k ciel'u ako spravit miesto znamym a prildkat’ potrebnd pozornost (Anholt
2010a). Je potrebné vybudovat silnd znac¢ku miesta, ktord bude zaloZena na jasnom subore
atributov, ktoré mesto vlastni a ktoré mo6zu tvorit zaklad pre pozitivne pésobenie vnimania
miesta naprie¢ réoznymi skupinami l'udi (Dinnie 2011). Zakladnou myslienkou znacky
miesta je rozvijat pozitivne umiestiiovanie imidZu v mysliach spotrebitel'ov, ktor{ priro-

dzene rozliSujui konkuren¢né miesta a tvoria si v hlavach pomyselny rebricek (Cai 2002).

Stadie o brandingu miest zapo¢al Hunt (1975). Jeho prvotna $tidia place brandingu sa ob-
javila v roku 1975 a vysvetlila d6lezitost obrazu miesta v rozvoji cestovného ruchu. Imidz
miesta bol odvtedy rozsiahlo preskimany v kontexte cestovného ruchu a je povazovany za
dolezity faktor znacky miest (Kumar a Panda 2019). Pojem cestovny ruch alebo aj turizmus
podlieha réznym vyznamom a interpretaciam, pretoze sa diverzifikuje podl'a oblasti. Turiz-
mus sa Studuje ako sucast’ Sirokého spektra disciplin: geografia, ekonémia, obchod a mar-
keting, sociolégia, antropolégia, histdria a psycholégia, a preto rozdielne koncepc¢né Struk-
tury v tychto disciplinach nevyhnutne vedu k kontrastom v perspektive a déraze (Williams
1998). Place branding vSak nezahfna iba oblast cestovného ruchu akoby si mnohi mohli
prvotne mysliet. Zameriava sa tiez na hospodarsky a socialno-politicky sektor, ako aj na
historicku perspektivu miesta. Predstavuje skupinu iniciativ, pomocou ktorych sa prostred-
nictvom reputacie a vnimania miesta vytvara socialna a ekonomicka hodnota a je nastro-
jom integracie a projekcie (Alonso a Bea 2012). Branding je o reputacii alebo konkrétnejsie

o spracovani vlastného kapitalu (Govers 2013).



2 Horna Nitra ako objekt aplikacie vyskumu

Na Slovensku mame oblasti rozdelené do 21 regiénov cestovného ruchu (Bratislava, Zaho-
rie, Podunajsko, Dolné Povazie, Stredné PovaZie, Horné PovaZie, Dolna Nitra, Horna Nitra,
Tekov, Hont, Kysuce, Orava, Turiec, Liptov, Horehronie, Podpol'anie, Novohrad, Tatry, Za-
magurie, Spi$, Gemer, Sari$, Abov, Horny Zemplin a Dolny Zemplin) (Slovak Region ©2006
- 2016a). My sme ako objekt aplikacie nasho vyskumu vybrali region Horna Nitra. Ide o
vel'mi bohatt, pestri a vynimo¢nu oblast pre blizSie skimanie a ndslednu propagaciu. Ma
mnoho Specifik na ktorych sa da postavit place marketing / place branding regiénu ako

celku.

Tvoria ho okresy Prievidza, Partizanske, Banovce nad Bebravou a Topol'¢any. Osu regiénu
obopina rieka Nitra. Ide o regién plny prirodnych, kultirnych a historickych pamiatok. Uze-
mie je sucastou Zapadnych Karpat (Trencin region ©2017). Okres Topol'¢any ako jediny zo

Stvorice patri k izemiu Nitrianskeho kraja. Ostatné su sdcastou Trenc¢ianskeho kraja.
Motivacia k vyberu regionu:

1. autorka pochidza priamo zokresu Partizdnske, takze ma kregiénu blizky
vztah; pozna jeho Specifika a charakteristiku

2. region Hornej Nitry zatial nema cielene vybudovanu znacku

»~NajzndmejSou ndrodnou prirodnou pamiatkou je Prepostskd jaskyria. Toto tizemie md mnoz-
stvo chrdnenych stromov, najzndmejsia je bojnickd Lipa krdl'a Mateja. Vyznamnymi pamiat-
kami z obdobia gotiky su Casti krdl'ovskych hradov Sivy kamen a Bojnice. Zvysky gotickej pev-
nosti ndjdeme aj na miuroch kastiela v Diviackej Novej Vsi. Ndrodnou kultirnou pamiatkou
je kostol sv. Mikuldsa v Porube, ktory md zachovany interiér s gotickymi ndstennymi mal'bami
a renesancny mal'ovany dreveny strop. Z obdobia renesancie sa zachovali ¢asti mestskych hra-
dieb Bojnic, viaceré kiirie a kastiele (Zemianske Kostol'any, Novdky, Laskdr, Pravenec, Chal-
movd atd’). Obdobie baroka na hornej Nitre je spojené s pdsobenim rodu Pdlffyovcov, ktori sa
okrem prestavby Bojnického zdmku zasliZili o vystavbu komplexu barokového kostola piaris-

tov v Prievidzi“ (Slovak Region ©2006 - 2016b).



3 Metodoldgia vyskumu

Vyskumna téma:

Vyuzitie nastrojov brandingu a marketingu v ramci budovania znacky miest.
Vyskumné problémy:

Faktory uspechu place marketingu a place brandingu.

Vnutorny imidZ regiéonu Horna Nitra.

3.1 Vyskumné ciele

Primarny ciel: Identifikicia faktorov uspechu pri brandingu tspe$nych miest, regiénov
a krajin podl'a prikladov z praxe na zaklade komparacie pripadovych studii pred-pandemic-

kého obdobia za roky 2018-2019.

Sekundarny ciel: Charakterizacia sucasného vnttorného imidzu regiénu Horna Nitra 2022

z pohl'adu obyvatel'ov dotaznikovou metédou.

Terciarny ciel: Zostavenie odporucani pre budovanie znacky regiénu Horna Nitra na za-
klade empirickych poznatkov, teoretickych vychodisk dizertatnej prace a vysledkov vy-

skumu.

3.2 Vyskumné otazky

VO1: Aké su faktory dspeSnosti zavedenia problematiky place brandingu a place marke-

tingu?

VO02: Ako vel'mi st obyvatelia regionu Horna Nitra spokojni so Zivotnou uroviiou v regione?
VO03: Aky postoj maju obyvatelia k ¢innostiam samosprav v regiéne Horna Nitra?

VO04: Aky postoj maju obyvatelia v otazke hrdosti na svoje mesto, ¢i obec?

VO5: Ktoré ¢rty regiénu Horna Nitra st podl'a jeho obyvatel'ov pre region dominantné?



VO06: Aky postoj maju obyvatelia regionu Horna Nitra k potencialnej participacii na rozvoji

a budovani povedomia regionu?
VO7: Ako vel'mi si obyvatelia regiénu Horna Nitra uvedomuj, Ze st jeho sucastou?

VO08: Ako by mali samospravy regionu Hornej Nitry postupovat pri tvorbe jeho komplexnej

znacky?

Hypotézy sme v ramci ndsho vyskumu netvorili, nakol'’ko nas vyskum je deskriptivneho cha-

rakteru.

3.3 Metodika vyskumu

Nas vyskum je rozdeleny do dvoch na seba nadvazujucich faz. Prva etapa sa zameriava na
identifikaciu faktorov uspechu znacky tizemia a druha etapa na mapovanie vnutorného
imidZu regiéonu Horna Nitra. Po skonceni oboch faz bude vytvoreny set odportcani pre re-
gién Hornej Nitry na zaklade analyzovanych vysledkov primarneho vyskumu a teoretickych

a empirickych vychodisk.

Prva Cast je zaloZena na primarnom zmieSanom deskriptivnom vyskume komparacie pri-
padovych studii spesnej praxe tvorby znaciek regiéonov zo zahranicia. Na zaklade kompa-
racnej analyzy pripadovych stadii (Dewhirst 2018 a Dewhirst 2019) by sme mali dospiet

k vysledkom identifikacie faktorov ispechu brandingu regiénov.

Druha cast je zaloZena na dotaznikovej metdde, ktora ma za ciel ziskat poznatky o aktual-
nom vnutornom imidZi regiénu Horna Nitra. Jedna sa taktieZ o primarny zmie$any vyskum

deskriptivneho charakteru.

Vsetky nadobudnuté poznatky su zhrnuté v syntéze odporucani pre budovanie znacky re-

giénu Horna Nitra.



4 Identifikacia faktorov aspechu

Aby sme splnili primarny ciel, ktorym je identifikacia faktorov uspechu pri brandingu us-
pesnych regiénov v zahranici, rozhodli sme sa vykonat vyskum postaveny na analyze vy-
branej vzorky pripadovych studii s vyuzitim komparacnej metody. Vyskumna myslienka vy-
chadza z odbornej prace Univerzity aplikovanych vied Haaga-Helia (Dahlstrom a kol. 2014),
ktora sa tykala porovnavania 11 pripadovych Studif v suvislosti s problematikou ako vybu-

dovat Uspesny city brand.

Vd'aka Grantovému systému UNIZA 2021 sa nam podarilo ziskat' vol'ne nedostupné pripa-
dové studie uspesSnych znaciek izemi, ktoré sa stali finalistami prestiznych oceneni City Na-

tion Place Awards.

Pripadové studie finalistov oceneni City Nation Place Awards st dokonalymi vzorkamik po-
dobnému vyskumu nakol'’ko uz samotné brandingy presli vylu¢ovacim konanim. Ocenenia
maju svetovy charakter a kazdoro¢ne sa do nich méze zapojit hociktoré mesto, region alebo
krajina na svete a podat tak na postidenie svoju brandingovd kampan, ¢i stratégiu odbornej
komisii. Rozhodovaci proces oceneni City/Nation/Place prebieha v dvoch fazach. Prva faza
spociva v tom, Ze su porotcovia prizvani k online postideniu vstupnych uchadzacov, pricom
kazdy prispevok maji ohodnotit podl'a kIicovych kritérii danych v popise prislusnej kate-
goérie. Porota ma taktieZ zvazit, ¢i uchadzaci prinasaju nové napady alebo inSpiraciu inym
miestam. Vysledny finalisti su ti uchadzaci, ktori ziskali najvyssie skdre. Vitazi si napokon
vybrani v zaverecnom hodnoteni porotcov den pred globalnou konferenciou City Nation

Place v Londyne (Dewhirst 2018).

City Nation Place Awards su rozdelené do niekol'kych posudzovacich kategorii: Najlepsie
zaangazovanie ob¢anov, Najlepsia komunikacna stratégia, NajlepSie vyuzitie dizajnu, Naj-
lepSie vyuzitie socidlnych médii a Najlepsie znacky. Po roku 2020 prichadza aj kategéria
Najlepsie vyuzitie dat, avsak jednotlivé pripadové Stidie uz mali Specifika posudzovania vy-
uzitia dat naznacené aj bez osobitnej kategorie uz pred rokom 2020 (City Nation Place

2020).
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4.1 Kompariacia pripadovych stadii

Aby sme dosiahli potrebné vysledky vytvorili sme primarny zmieSany deskriptivny vyskum.
Vysledky z pripadovych stadii maji vo svojej prirodzenej podobe kvalitativny charakter,
avsak pre naSe potreby sme vykonali konverziu kvalitativnych dat na kvantitativne aby sme
dokazali presne identifikovat faktory tspechu znaciek tizemi na zaklade doty¢nych pripa-

dovych Studii, ktoré sme mali k dispozicii.

Vytvorili sme set kritérii, pri ktorych sme sledovali vyskyt v jednotlivych analyzovanych
pripadovych $tidiach. Cim bol vyskyt kritérii vy$si, tym mal pre nas va¢$iu vahu a mohol sa
zacat povaZovat paralelne aj za faktor uspechu. VSetky brandingy, ktoré sme analyzovali
boli samo o sebe uspesné ale my sme potrebovali zhmotnit' a vycislit, ¢o je na nich Gspesné.
Set vopred vytvorenych kritérii vychadzal z empirickych poznatkov o place brandingu
a place marketingu, z teoretickych vychodisk a taktiez bol odvodeny z kategorii oceneni

City Nation Place.

4.1.1 Vyhodnotenie a interpretacia vysledkov komparacie

Do naSej komparacie sme zaclenili vSetky pripadové Stadie za roky 2018 a 2019, ktoré boli
oznacené za finalistov danych oceneni. Vd'aka tomu sme ziskali vzorku 67 brandingov z r6z-

nych casti sveta v zastupeni 31 miest, 11 regidonov a 25 krajin.

V roku 2018 bolo vybranych 33 finalistov z celkového poctu cca 100 Ziadosti naprie¢ vSet-
kymi kategériami. V danych pripadovych studiach sme analyzovali vyskyt vybranych krité-
rii. Surové data su dostupné v tabul'kach v elektronickej prilohe dizertacnej prace. Kvéli roz-
siahlosti ich nebolo mozné vlozit priamo do priloh. Ako sme spominali vyssie, vytvorili sme
vd'aka tymto kritériam konverziu kvalitativnych dat na kvantitativne aby sme dokazali vy-
Cislit’ percentudlny vyskyt. Ak bude percentudlny vyskyt kritéria vacsi ako 30 %, bude ho

mozné povazovat za faktor uspechu nakol'’ko ide takmer o tretinu pocetnosti.

11



Pomerovy vyskyt podla kritérii 2018
120%

M ZaangaZovanie obyvatelstva

B Originalita napadu
100%

M VyuZitie socidlnych médii

H DIhodoba alebo opakovana
kampan

80%

B Autenticita
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M Vlastna aplikacia
20% M VyuZitie dat
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0% H Dizajn

Percentudlny vyskyt

Graf 1 Pomerovy vyskyt podl'a kritérii 2018

Ako mdZeme vidiet na prvom grafe, aZ 4 kritéria boli splnené u vSetkych skimanych pripa-
dovych stadii. ,Originalita napadu®, ,Vyuzitie socidlnych médii“, ,Autenticita“ a ,Efektivna
externd komunikacia“ sa vyskytovali naprie¢ vSetkymi kampatiami. Z toho m6Zeme dedu-
kovat, Ze sa jedna o bezpodmienecne najsilnejsie faktory uspechu, ktoré sme dokazali iden-
tifikovat’. Dalej kritérium ,Dlhodobej alebo opakovanej kampane“ bolo odhalené az pri 80
% percentach kampani a rovnako na tom aj je aj kritérium ,Vlastny web*“. 73 % pripadovych
studii sa méze pochvalit ,Réznorodostou aktivit”. 64 % kampani vyuZilo efektivne ,Vnu-
tornd komunikaciu, 52 % do svojej stratégie ,Zaangazovalo obyvatel'stvo“, 42 % pripado-
vych $tudii malo zaznamenané efektivne ,Vyuzitie dat“ a 33 % sa rozhodlo zakomponovat
do svojej primarnej zlozky ,Dizajn“. Avsak len 3 percenta zo skimanych kampani vybudo-
valo ,Vlastnu aplikaciu®, ¢o sa dostava do bodu kde uz toto kritérium nemo6zeme povazovat

za splnené a tym padom nie je premenitel'né na faktor tispechu. Aspon nie za rok 2018.
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Percentudlny pomerovy vyskyt podla kritérii - 2018
Efektivna externd Dizajn ZaangaZovanie
komunikacia 4,01% obyvatelstva
12,04% 6,20%
Originalita napadu
VyuZitie dat 12,04%
5,11%
Vlastna aplikacia
0,36% Vyuzitie socidlnych
médii
Réznorodost 12,04%
aktivit
8,76%
Vnutorna Dlhodobé alebo
komunikacia opakovand
7,66% A
kampan
Vlastny web Autenticita 9,85%
9,85% 12,04%

Graf 2 Percentualny pomerovy vyskyt kritérii - 2018

Na grafe ¢islo 2 m6Zeme vidiet pomerové percentualne rozloZenie, ktoré mali medzi sebou

jednotlivé kritéria.

Tematika kampani 2018

Udrzatelnost
10,29%

Tematika

Obnovenie po kazdodenného Zivota
katastrofe / 25,00%
Revitalizacia

5,88%

Modernizacia
22,06%

Kultura a histéria
23,53%

Priroda

13,24%

Graf 3 Tematika kampani 2018

Na grafe ¢. 3 m6zeme vidiet témy skimanych kampani za rok 2018 a ich percentualny vy-

skyt.

V roku 2019 bolo findlne 34 finalistov oceneni. Opit sme vykonali kompara¢na analyzu

podla stanoveného setu Kkritérii.
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Pomerovy vyskyt podla kritérii - 2019

Percentudlny vyskyt

B ZaangaZovanie obyvatelstva

H Originalita ndpadu

M VyuZitie socidlnych médii

B DIhodoba alebo opakovana

kampan

W Autenticita
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B Vnutornd komunikacia

m Roéznorodost aktivit

B Vlastna aplikacia

W VyuZitie dat

B Efektivna externd komunikacia

M Dizajn

Graf 4 Pomerovy vyskyt podl'a kritérif - 2019

Na grafe €. 4 moZeme vidiet vyhodnotenie vyskytu kritérif naprie¢ pripadovymi Stidiami za

rok 2019. Opat ,Originalita napadu®, ,Vyuzitie socidlnych médii*, ,Autenticita“ a , Efektivna

externd komunikacia“ maji 100 % vyskyt vo vSetkych skiimanych kampaniach. 94 % pripa-

dovych studii vytvorilo pre kampan ,Vlastny web“, 91 % preukazalo ,,R6znorodost’ aktivit",

82 % naplnilo ,Vnitorni komunikaciu“ a 79 % potvrdilo teériu o ,Dlhodobej alebo opako-

vanej kampani“. 71 % pripadovych stadii nieslo znaky efektivneho ,Vyuzitia dat“, 53 % stra-

tégii sa rozhodlo ,Zaangazovat obyvatel'stvo“ a tentoraz az 50 % kampani vyuZilo ,Dizajn“

ako primarnu zlozku. Opat’ ,Vlastna aplikacia“ skoncila s 12 % na poslednom mieste a tym

padom ju nemdzeme povazovat za dostatoCne relevantnu ako faktor, aj ked’ sme zazname-

nali mierny narast oproti predoslému roku.
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Vyuzitie slavnych Percentualny pomerovy
osobnosti

0.94% vyskyt podla kritérii - 2019
Dizajn \\
5,31%I

Efektivna externa
komunikacia

ZaangaZovanie
obyvatelstva
5,63%
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10,63%
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0,
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1,25%

R&znorodost
aktivit
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Vnutorna
komunikacia
8,75%
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10,63%

Vlastny web
10,00%

Graf 5 Percentualny pomerovy vyskyt podla kritérii - 2019

Na grafe €. 5 m6Zeme vidiet pomerové percentudlne rozlozenie, ktoré mali medzi sebou

jednotlivé kritéria za rok 2019.

Tematika kampani 2019

Hudba Diverzita | | Ekonomika
Hladanie podstat 4,55% 9
vp Y 1,52% ° 1,52% Tematika
znacky . P
4,55% kazdodenného Zivota
18,18%

Udrzatelnost
9,09%

Byvanie

7,58% Kultdra a histéria

16,67%

«

Modernizacia

16,67% .
Priroda

19,70%
Graf 6 Tematika kampani 2019
Podobne ako pri pripadovych Stadiach za rok 2018, tak aj za rok 2019 sme sa snazili kate-

gorizovat témy kampani. Na grafe 6 mozeme vidiet, Ze niektoré témy pribudli. Ako napr.

hudba, diverzita, ¢i byvanie. Téma stratégie kampane, ktort si jednotlivé izemia zvolia musi

byt odrazom ich potencialu a autenticity.
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4.1.2 Sumarizacia vysledkov

Aby sme zosumarizovali vysledky komparacii je doleZité pozriet sa na oba vyskumné roky
ako na celok. V3etky kritéria, ktoré nespiiali podmienku vyskytu u min. 30 % pripadovych
stadif sme eliminovali a tym paddom dostali vysledky pohl'adu na elementy, ktoré mézeme

vd'aka analyze povaZovat za faktory uspechu.

Sumarizacny pomerovy vyskyt faktorov 2018-2019
120%

B ZaangaZovanie obyvatelstva

M Originalita napadu

100%

B Vyuzitie socidlnych médii

80%

m Dlhodoba alebo opakovana
kampan

M Autenticita

60% i
m Vlastny web

W Vnutorna komunikacia
40%

W Roznorodost aktivit

20% W Vyuzitie dat
(o]

B Efektivna externd komunikacia

0% M Dizajn

Percentudlny vyskyt

Graf 7 Sumariza¢ny pomerovy vyskyt faktorov za roky 2018-2019

Rovnako ako v predoslych grafoch, tak aj v sumarizacnom mézeme vidiet, Ze ,Originalita
napadu“, ,Vyuzitie socidlnych médii“, ,Autenticita“ a ,Efektivna externa komunikacia“ st
najdolezitejsimi faktormi, ktoré boli identifikované vo vSetkych pripadovych Stidiach. Az
88 % kampani zo vSetkych skiimanych malo vytvoreny ,Vlastny web“, 82 % naplnilo ,R06z-
norodost aktivit, 81 % kampani vychadzalo z , Dlhodobych alebo opakovanych* stratégii, 73
% splialo efektivnu vniitornii komunikéciu, 57 % kampani bolo postavenych na ,Vyuzita
dat“, dokopy 52 % kampani ,Zaangazovalo obyvatel'stvo a 42 % vyuzilo stratégiu cez ,Di-
zajn“. Z analyzovanych vysledkov vyplyva, Ze sme dokazali identifikovat 11 faktorov tspe-

chu brandingu tizemia: Originalita ndpadu, VyuZitie socidlnych médii, Autenticita, Efektivna
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externd komunikdcia, Vlastny web, Réznorodost’ aktivit, Dlhodobéa alebo opakovana kam-

pan, Vnutorna komunikicia, Vyuzitie data, Zaangazovanie obyvatel'stva a Dizajn.

Na grafe ¢. 8 mozeme vidiet idealne percentualne zloZenie znacky izemia podl'a vyskytu

faktorov.

Idealne zloZzenie znacky podla vyskytu faktorov

Dizajn Zaangazovanie
4,78% obyvatelstva
5,97%

Efektivna externa I .
Originalita napadu

komunikacia o
11,43% 11,43%
Vyuzitie dat Vyuzitie s}osiélnych
6,48% médii
11,43%

Réznorodost aktivit

9,39%
Dlhodoba alebo
Vnutorna opakovana kampan
komunikacia 9,22%
8,36% Vlastny web Autenticita
10,07% 11,43%

Graf 8 Idealne zloZenie znacky podl'a vyskytu faktorov

Na grafe ¢. 9 m6zeme pozorovat aké hlavné témy rezonovali vo vybranych skimanych kam-

paniach za roky 2018 a 2019.

Hudba Diverzita Ekonomika Tematika kampanl'
Byvanie | | 0,75% 0,75%
Hladanie podstaty 3,73% . 2,24% ’ 2018-2019
znacky
2,24%
Udrzatelnost Tematika
9,70% kazdodenného Zivota
21,64%
Obnovenie po
katastrofe /
Revitalizacia
2,99%

Kultdra a historia
20,15%

Modernizacia
19,40%

Priroda
16,42%

Graf 9 Sumarizac¢ny graf tematiky kampani za roky 2018-2019
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5 Mapovanie vnutorného imidZu regionu Horna Nitra

Pre analyzu a mapovanie suc¢asného vnutorného imidzu regiénu Horna Nitra sme zvolili do-
taznikovi metddu. V ramci naSich potrieb sme sa rozhodli pre deskriptivny spdsob hodno-
tenia zozbieranych dat. Realizovany vyskum ma charakter primarneho zmieSaného des-
kriptivneho vyskumu, nakol'ko sa v dotazniku vyskytovali taktieZ polouzavreté otazky
a jedna otazka bola dplne otvorend, o ndm umoznilo nahliadnut’ aj do kvalitativnych dat,
ktoré sme napokon do potrieb grafu prekonvertovali do kvantitativnej zovSeobecnenej po-
doby a ich kvalitativnu zlozku vyjadrili deskripciou. Vyskum je odvodeny z Analyzy inter-
ného imidzu Mesta PreSov (Matlovicova 2011) avsak bol vo vel'kej miere modifikovany pre

potreby nasej dizertacnej prace.

5.1 Dotaznikova metoda

Realizovany dotaznik bol aktivny od 29. aprila 2022 do 28. maja 2022, ¢o sa rovna presne
30 diiom cistého Casu. Vyuzili sme vzorku s dostupnym vyberom. Dotaznik bol nazvany
»Prieskum imidzu regiénu Horna Nitra“. PouZzili sme slovo prieskum aby ciel’' vyskumu po-
chopilo Siroké spektrum l'udi. V ramci daného obdobia sme dokazali zozbierat 395 odpo-
vedi. Prieskum bol primarne uréeny obyvatel'om regionu Horna Nitra, ktory je Cleneny na
Styri okresy. Okres Prievidza, Banovce nad Bebravou, Topol'¢any a Partizanske. Distribtcia
elektronického formulara bola zabezpecena prostrednictvom priameho oslovenia samo-
sprav jednotlivych miest a obci. Ciel'om bolo aby bol formular uverejneny na facebookovych
strankach miest a obci alebo na ich oficialnych webovych sidlach. Primarne sme sa snazili
oslovit okresné mesta a vacsie obce aby sme dokazali zasiahnut' SirSie spektrum obyvatel'ov
regionu Horna Nitra. Prvym krokom bolo kontaktovanie oficidlnych facebookovych stranok
jednotlivych miest a obci prostrednictvom chatu doty¢nej socialnej siete. Stratégia bola zvo-
lena kvoli vy$Sej Sance navratnosti a moznej rychlejsej reakcie zo strany adminov jednotli-
vych stranok. Nasim predpokladom bolo, Ze pokial' oslovime samospravy priamo cez ich
aktivne facebookové stranky, buda reagovat rychlejSie a ¢astejSie nez keby samospravy
oslovime cez zahltené e-mailové schranky. Teéria sa ndm potvrdila, takZe sa tento spésob
spociatku javil ako efektivny, avSak pri viacerych strankach sme narazili na problém zabra-
nenia odoslania spravy. Je mozné, Ze jednotlivé samospravy maju bud’ zakazané kontakto-
vanie cez facebookovy chat alebo nas Facebook vyhodnotil ako hrozbu (spam), kedZe sme

posielali opakovane podobne ladeny text, ktory obsahoval link na formular. Po viacerych
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pokusoch uZ strdnkam nebolo moZné poslat’ ani len pozdrav ,Dobry deit, takZe sme sa tejto
stratégie vzdali a d'alej rozposlali Ziadosti o uverejnenie dotaznika prostrednictvom e-mai-
lovych kontaktov samosprav. Povodne sme mali v plane oslovit cez facebookovych adminov
aktivnych FB stranok vsetky obce, nielen vacsie avsak toto sme pri komunikacii e-mailom
nezopakovali, nakol’ko sme tento krok opatovne zvazili a prisli k zaveru, Ze je pre nas ddle-
ZitejSie uverejnit formular najma na strankach, ktoré maju vacsiu pravdepodobnost navrat-
nosti a vac¢Siu pocetnost obyvatel'stva ako spominame uz na zaciatku kapitoly. K uverejio-
vaniu dotaznika prostrednictvom facebookovych skupin zaloZenych obyvatel'mi sme ne-
chceli pristupit, nakol’ko sme mienili vyuzit oficialnu cestu a zachovat samospravy infor-
mované. Je vysoko pravdepodobné, Ze pokial by sme necelili problému s odosielanim cha-
tovych sprav, tak by sme FB vyuZili ku kontaktovaniu vSetkych miest a obci regiénu
a k tomu paralelne kontaktovali e-mailom vacsie mesta regionu aby sme zabezpecili ¢o naj-
vyssiu efektivitu navratnosti. Okrem oslovovania samosprav sme vykonali distribuciu aj
skrz znamych l'udi o ktorych sme vedeli, Ze z danych okresov pochadzajq, so Ziadost'ou opa-
tovného preposlania d’alej. Toto bolo mozné vd'aka tomu, Ze autorka prace pochadza

z mesta Partizanske a jej momentdalne trvalé bydlisko je v BAnovciach nad Bebravou.

Danou kombinovanou metédou oslovovania samosprav a obyvatel'ov sa ndm podarilo zis-
kat' podporu najma z okresov Partizanske a Prievidza, ¢o sa nakoniec odraza aj v pomere
odpovedi. Okres Partizanske tvori aZ 44% odpovedi, ¢o vo velkej miere nie je sposobené
tym, Ze autorka pochadza z daného mesta, avsak je to vd’aka tomu, Ze sa nam podarilo ziskat
podporu priamo od primatora mesta Partizanske Jozefa BoZika (Bozik 2022), ktory sam
zverejnil dotaznik na oficialnej facebookovej stranke ,Chceme zmenu v Partizanskom®.
A taktieZ tato vysoka hodnota mo6ze byt sposobend aj tym, Ze pokial' bolo mozné odosielat
spravy cez chat, dokazali sme tymto sp6sobom oslovit vac¢Sinu obci v okrese Partizanske
s kladnymi odpoved’ami. Okres Prievidza tvori pomerovo eSte vacsi podiel odpovedi s per-
centudlnou hodnotou 45%. Je to vd'aka tomu, Ze sa ndm podarilo spojit' s hovorcom mesta
Prievidza (Dureje 2022), ktory inicioval zverejnenie dotaznika na oficidlnej FB stranke
mesta Prievidza. Samospravy Banovce nad Bebravou a Topol'¢any neprejavili zaujem o po-

moc s distribuciou dotaznika.

5.1.1 Vyhodnotenie a interpretacia vysledkov dotaznika

Formular odpovedi bol vytvoreny pomocou aplikacie Microsoft Forms. Obsahoval 16 otazok

abol plne anonymny, bez zberu osobnych a kontaktnych udajov. Ziskali sme 395
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respondentov, z ktorych 373 odpovedi bolo plne relevantnych pre cely dotaznik az do tpl-
ného konca. Priemerny ¢as dokoncenia formularu bol 3 mintdty a 59 sektind. Dotaznik ob-
sahoval 3 sekcie. Zaverom prvej sekcie bola vylu¢ovacia otazka ¢. 3 kde sme vyradili res-
pondentov, ktory nepatria do regiénu Horna Nitra a tym padom nebolo potrebné aby po-
kratovali vo vypliani. Recipientov, ktori dant podmienku nespiiali bolo 8. Druhou a zaro-
vei poslednou vylucovacou otazkou bola otdzka ¢. 10. V nej sme potrebovali vediet, ¢i maja
respondenti znalost o tom, Ze ich obec/mesto patri pod regién Horna Nitra, ked'Ze d’alSie
otazky by pre doty¢nych neboli zodpovedatel'né, pokial by tito skuto¢nost nepoznali. 14
I'udi uviedlo odpoved’ nie, o znaci, Ze dokopy 22 respondentov z 395 nebolo kl'icovych
k tplnym vysledkom vyskumu. Vyhodnotenie dat z dotaznika sme vykonali v softvéry Mic-

rosoft Excel.

1. Pohlavie
iné; 1; 0%
muz; 129; 33% Hiné
B muz
Zena; 265; 67% zena

Graf 10 Spracovanie otazky ¢. 1

Otazka cislo 1. ma socio-demograficky charakter zamerany na pohlavie. Mala za ciel’ zistit
kol'ko muzov a kol'ko Zien, popripade inych pohlavi sa do vyskumu zapojilo. Z celkového
poctu respondentov, bolo 265 Zien (67 %) a takmer o polovicu menej muZov s pocetnostou

129 (33%).
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Graf 11 Spracovanie otazky ¢. 2
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Otazka ¢. 2 opat’ patri do socio-demografickej kategorie s ciel'om zistit vekovy rozsah. Ako
moZeme vidiet na grafe, tak najvacsie zastipenie maju mladi 'udia vo veku 25 aZ 34 rokov
s poc¢tom 111, za nimi sd na poprednych prieckach 34 az 44 ro¢ni respondenti s po¢tom 98
ana tretom mieste su 45 aZ 54 roc¢ni s poCetnostou 77. Je pochopitel'né, Ze najvacsie zastu-
penie tvoria respondenti v produktivnom veku a mladi I'udia od 14 do 24 rokov (47), na-
kol'ko na internete pravdepodobne travia ovela viac ¢asu ako respondenti starsich roc¢ni-
kov. TaktieZ bol nas hlavny distribu¢ny kanal Facebook, ¢o taktiez mohlo ovplyvnit vekovy
rozsah. Avsak tuto relaciu nemame podloZent. Ide len o skisenostny pohlad stavu, ktory

moZeme na grafe pozorovat.

3. Do ktorého okresu patri vasa obec/mesto v ktorom
byvate?

iné; 8; 2%

okres Topolcany; 13;
3% okres Banovce nad
Bebravou; 23; 6%

okres Prievidza; 178;

45% .
okres Partizanske;

173; 44%

Graf 12 Spracovanie otazky ¢. 3

Otazka cislo 3. uzatvara prvu sekciu, ked'ze ide o vylucovaci dotaz. Pre potreby nasho vy-
skumu je nutné aby sme mali respondentov len z regiénu Horna Nitra a doty¢na otazka do-
kazala zabezpecit aby sa 8 I'udi, ktor{ nepatrili do cielenych Styroch okresov, vylucili z for-
mularu a nepokracovali zbyto¢ne dalej. Ich odpovede by pre nas z hl'adiska vnutorného
imidzu regiénu neboli relevantné. Ako mozZeme d'alej na grafe vidiet, najvacsie zastipenie
mali okres Prievidza (45 %) a okres Partizanske (44 %), ¢o bolo zapriCinené tym, Ze bola
medzi autorkou dizertacnej prace a samospravami nadviazana obojstranna pozitivna ko-
munikacia, ktora zabezpecila uverejnenie dotaznika na ddélezitych miestach. Podrobnosti
spominame vysSie v texte. Samospravy mesta Topol'¢ian a Banoviec nad Bebravou nepreja-
vili zdujem o pomoc s distribticiou. Okres Banovce nad Bebravou sa umiestnil ako treti v po-
radi so 6 % a Topol'¢any mali od neho takmer o polovicu menej respondentov s percentual-

nym pomerom 3 %. Otazka bola polouzavretd, ked'Zze sme dali moznost nevyhovujicim
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respondentom vyjadrit sa odkial' pochadzaju. Ich odpovede zahinali Bratislavu, Trencin,

Ziar nad Hronom, RuZomberok a jeden udal, Ze nebyva na tizemi Slovenskej republiky.

4. Ste spokojny/a so Zivotnou Uroviiou
vo vasej obci/meste?
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Graf 13 Spracovanie otazky ¢&. 4 (stipcovy graf)

4. Ste spokojny/a so Zivotnou Uroviou
vo vasej obci/meste?
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Graf 14 Spracovanie otazky ¢. 4 (kolacovy graf)
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V Stvrtej otazke nas zaujimalo ako st obyvatelia Hornej Nitry spokojni so Zivotnou tiroviiou
v obci alebo v meste kde byvaju. K jej kreovaniu sme vyuzili Likertovu skalu, ktora dokaze
zachytit nazory a postoje l'udi na zaklade stanoveného vyroku a stupnice moznosti. Ide
o metddu, ktora dava respondentovi vacsi priestor k vyjadreniu rozsahu nazoru (Gavora
a kol. 2010). Nejde o jednoduchy dichotomicky vyber, pri ktorom sa méze clovek citit' prilis

ohranicene. Na grafe mo6zeme vidiet, Ze azZ 139 respondentov je spokojnych, ¢o tvori
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pomerovo 36 % z celkové poctu. 133 (34 %) 'udi ma k dotazu neutrdlny postoj, CiZe svoje
stanovisko nechceli alebo nedokazali vyjadrit. 22 % (85) respondentov je nespokojnych so
Zivotnou urovnou a mens$inu vybranych odpovedi tvoria hrani¢éné moZnosti, kde ma len 19
(5 %) I'udi dojem, Ze st vel'mi spokojni a 11 (3%) l'udi je na opacnej strane spektra vel'mi
nespokojnych. AZ 59 % tvori negativny alebo neutralny postoj k danej problematike. Z toho
moZeme dedukovat, Ze v regidne je priestor na napredovanie a zmeny. Je vel'mi d6leZité aby
boli obyvatelia regiénu vypocuti a uspokojeni, pretoze dlhodoba frustracia zo Zivotnych

podmienok moze spdsobit’ odliv I'udi do prosperujucejsich regiénov.

5. Mate pocit, Ze samosprava vasej obce/mesta robi vSetko
¢o je v jej silach aby boli obyvatelia spokojni?

180 169
160
140
120 105
100
80
60 49 51
- B
20 13
0 .
rozhodne ano skor ano neviem skor nie rozhodne nie

Graf 15 Spracovanie otazky &. 5 (stipcovy graf)

5. Mate pocit, Ze samosprava vasej obce/mesta robi vsetko
¢o je v jej silach aby boli obyvatelia spokojni?
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Graf 16 Spracovanie otazky ¢. 5 (kolacovy graf)



V otazke ¢. 5 sme opat vyuzili Likertovu Skalu moZnosti. Nadvézuje na predosli otazku spo-
kojnosti so Zivotnou uroviiou. Tentoraz nas vsak zaujimalo, ¢i maja obyvatelia pocit, Ze sa-
mospravy robia vSetko preto aby boli obyvatelia spokojni. Viac ako polovica l'udi je priklo-
nena k odpovedi skor ano (44 %) alebo rozhodne &no (13 %). Tieto dve moznosti tvoria
dokopy 57 % z celkového poctu respondentov. Je vSak zaujimavé, Ze moznost skor ano pre-
vaZuje, takze respondenti si v danej zaleZzitosti nie st na 100 % isti. Iba 13 % l'udi je bez
vahania presvedcenych, Ze samospravy robia vSetko potrebné a paralelne k tomu 13 % res-
pondentov zvolilo moZnost rozhodne nie. 27 % ciZze 105 l'udi je naklonenych k moZnosti
skor nie a 3 % s pocetnostou 13 nevedia dand otdzku zodpovedat. Z analyzy odpovedi je
zrejmé, Ze su obyvatelia rozpolteni v nazoroch, aj ked’ v tomto pripade mierne prevazuje
pozitivne hl'adisko. 43 % je negativneho alebo neutralneho nazoru, takZe aj tu vidime pries-

tor na napredovanie a vacsiu snahu zo strany samosprav.

6. Ste spokojny/a s tym ako sa vasa obec/mesto prezentuje

navonok?
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Graf 17 Spracovanie otazky &. 6 (stipcovy graf)
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Otazka ¢. 6 je znovu zaloZena na Likertovej skale. Pytali sme ¢i st respondenti spokojni
s prezentaciou mesta navonok. Na grafoch méZeme pozorovat isti podobnost’ s vysledkami
s otazkou ¢. 5 aj ked’ s miernymi odchylkami. Opat’ ¢iastoCne prevaZuje pozitivne hl'adisko.
A7 41 % ludi (159) je naklonenych k moZnosti, Ze si spokojni s prezenticiou svojej
obce/mestaa 14 % (53) respondentov zvolilo hrani¢nt moZnost rozhodne ano. 27 % (106)
I'udi sa priklana k moznosti, Ze skor nie su spokojni a 9 % (34) spokojnych nie je vébec. 35
l'udi, o tvori 9 % sa v tejto otazke nevie priklonit k Ziadnemu nazoru. 45 % sa tym padom

stavia k negativnemu alebo neutralnemu hl'adisku. Opat musime podotknut, Ze je viditel'ny

6. Ste spokojny/a s tym ako sa vasa obec/mesto prezentuje

navonok?
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Graf 18 Spracovanie otazky ¢. 6 (kolacovy graf)
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7. Ste hrdy/a na to, Ze ste obyvatelom/obyvatelkou vase;j
obce/mesta?

= | rozhodne nie
5%

= | rozhodne dano
31%

= | skor nie
15%

neviem
11%

® | skérano
38%

Graf 20 Spracovanie otazky ¢. 7 (kolacovy graf)

Otazka €. 7 je citlivejSia, nakol'’ko mieri priamo na vnutro respondenta a jeho intimny vztah
s miestom byvania. Zaujimalo nas, ¢i si respondenti hrdi na to, Ze st obyvatel'mi svojej
obce/mesta. Pozitivne je, Ze v tomto pripade vitazi nadpolovi¢na vacsina s kladnym nazo-
rom k otazke hrdosti, ¢o je poteSujuci fakt. Takmer tri Stvrtinu odpovedi tvoria moZnosti
rozhodne ano (31 %) a skor ano (38 %), ¢ize dokopy az 69 % z celkového poctu responden-
tov. M6Zeme teoretizovat a predpokladat, Ze sice obyvatelia nie st vZdy spokojni s rozhod-
nutiami samospravy a so Zivotnymi podmienkami ale nestracajd nadej a pohl'ad na svoju
obec/mesto z jeho prirodzeného autentického hl'adiska. V tejto otazke moézeme pozorovat
aj odklon od zvolenia hrani¢nych moznosti, nakol'’ko moznost ,rozhodne ano*“ zvolilo ovela
vyssSie percento ako v predoslych otazkach. NajmensSie zastipenie v tomto pripade maju po-
stoje, kde 5 % (20) je nastavenych na hladinu ,rozhodne nie“, 11 % (43) nema vyhraneny

nazor a len 15 % (59) sa priklana k tomu, Ze ,skér nie“ su hrdi.
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8. Je nieco Co by ste zmenili vo vasej obci/meste?

Potencidl mmm 4
Zdravotnictvo mmmm 4
Neviem m 1
Bydlisko m 1
Vela zdleZitosti w5
Napredovanie m——— 9
Prezentdcia mwm 2
Pracovné prilezitosti n— 3
Vzdeldvanie mm 2
Sportové podmienky m=m 2
Sluzby mesta m—m 4
Ekolégia mmm 3
Vzhlad — 9
Socidlne sluzby mmm 3
Recykldcia m 1
Mestsky mobiliar = 1
Oddychové zony m 1
Turizmus mm 2
Detské ihriskd ~m— 10
Zeleri no— 7
Vybavenie obce/mesta  ———————s——— )
Komunikacia s obyvatelmi  m— 7
Efektivne vyuZitie financii  n—— o
Aktivity pre deti a mladeZ m— 3
Doprava a cestné komunikacie S — — —  — /8
Vedenie samospravy ms— ) 7
Ni¢ me——— |3
Kultdra eessssssss——— 19
Mentalita a medziludské vztahy m——  —————— 17
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Graf 21 Spracovanie otazky ¢. 8

Dalsia otazka ¢. 8 bola plne otvorend, takze sa lisi v zjave aj v spracovani od zvy$nych otazok
z celého vyskumu. Zaujimalo nas, ¢i je nieco, Co by obyvatelia zmenili vo svojej obci/meste.
Ako jedina nebola povinng, takze odpovedalo len 189 I'udi. Otazka ndm umoznila zozbierat
kvalitativne data, ktoré budud prospesné hlavne pre d’alSie spracovanie samospravami. Ob-
Cania v nej vyjadrili ¢o im najviac v ich mieste bydliska chyba, ¢o by robili inak a ¢astokrat
vyjadrili vyhranené nazory k vedeniu samosprav a k zmysl'aniu I'udi, ktorych maju okolo
seba. Pocas analyzy sme si uvedomili, Ze by bolo pre jednotlivé samospravy prospesné aby
vedeli pod aka obec/mesto dané odpovede patria. Pre potreby nasho vyskumu to prvotne
nebolo nutné, takze sme od obyvatel'ov nepozadovali aby uviedli konkrétnu obec/mesto ale
odpovede vieme zaradit len okresne. Niektori respondenti vo svojich odpovediach sami pri-
pisali miesto o ktoré sa jedna ale iSlo o malt vzorku. Pre nas bolo najmé podstatné ziskat
vSeobecny pohl'ad na regién Hornej Nitry, ked'Ze sa sklada zo vSetkych obci, miest a kazdého

jedného obyvatel'a. Problémy aj tej najmensej obce by mali byt problémom celého regiénu.
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Je potrebné aby si primatori a starostovia navzdjom v regiéne pomahali. Jednotlivé odpo-
vede sme pre potreby grafu a ndSho vyskumu vnutorného imidzu zovSeobecnili do katego-
rif, ktoré sme popri analyze odpovedi identifikovali. Tym paddom sme vykonali konverziu
s viac-menej kvalitativnych dat na kvantitativne. Dokazali sme z odpovedi ziskat 265 polo-
ziek, ked'ze urciti respondenti sa vyjadrili k viacerym zaleZitostiam sucasne. Na grafe mo-
Zeme vidiet jednotlivé kategérie a ich pocetnosti. NajCastejSie obyvatelia upozornovali na
problémy v dopravnej logistike a cestnych komunikaciach (48 odpovedi). Spominali po-
trebu zniZenia hustoty premavky, vystavbu obchvatu, problémy s parkovacimi miestami,
kvalitou ciest a chodnikov a potrebu budovania cyklotras. Eliminacia problémov tohto typu
by dokazala zvysit Zivotnd droven okresov. Druhym najcastejSim dotazom l'udi boli r6zne
chybajtce zariadenia, ktoré patria do obc¢ianskej vybavenosti miest a obci (posty, obchody,
kupaliska, Sportové strediska, plavarne a pod.). Tretie prvenstvo drzia odpovede, ktoré upo-
zorfiujti na nespokojnost’' s vedenim samosprav. Castokrat by chceli zmenit’ poslancov alebo
priamo hlavu samospravy. Vyjadruji nespokojnost s neochotou napredovat, nevypocutie
nazorov obyvatel'ov, ¢i nespravne narabanie s verejnymi financiami. Ako mézeme vidiet na
grafe, tak samotné problémy boli zaradené aj do zvlast kategoérif. 19 I'udi poZadovalo aby sa
zvysila uroven kultiry v ich obci/meste a organizovalo sa viac podujati. 17 respondentov
naznacilo, Zeby sa mala zmenit celkovo mentalita I'udi a medziludské vztahy. 13 l'udi
uviedlo, Zeby nezmenilo ni¢, tym padom nebolo potrebné aby sa k otazke vyjadrili, avSak
tiito skuto¢nost' si neuvedomili aj ked bola ot4azka vedena ako nepovinna. Dalej respondenti
spominali napr. deficit detskych ihrisk a priestoru pre aktivity deti a mladeZze. Taktiez sa
nasli l'udia, ktori prizvukovali, Ze by sa samospravy mali viac starat’ o vzhl'ad mesta, zabez-
pecit viac zelene a 8 respondentov upozornilo na nedostatok pracovnych prilezitosti. Medzi
menej opakujucimi sa polozkami bolo napr. navySenie turizmu, zlepSenie prezenticie, rie-
Senie ekologickych otazok, ¢i zmeny v sluzbach mesta alebo nevyuzitie potencialu obci.
Vsetky zvySné menej pocetné kategoérie je mozné vidiet na grafe. Surové data ku vsetkym

otazkam su dostupné v elektronickej prilohe v ramci Excel stiboru.
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9. Ktoré slovné spojenia najviac vystihuju vas okres?
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Graf 22 Spracovanie otazky ¢. 9

Otazka ¢. 9 je polouzavreta. V nej sme respondentom predostreli $kdlu moznosti slovnych
spojeni, z ktorych si mohli vybrat najvhodnejSie moZnosti najviac vystihujice ich okres. ISlo
o otazku s viacndsobnou odpovedou, takZe sme zozbierali azZ 722 odpovedi. Zac¢lenili sme
taktieZ otvorenu moznost ,iné“ aby respondenti mohli vyjadrit svoj odliSny nazor, ktory
sme do skaly spojeni sami nedokazali zahrnat. MoZnosti vychadzaju z teoretickych poznat-
kov, ktoré o danom regiéne mame a taktieZ su in§pirované pripadovymi Stidiami. Zahrnuli
sme aj polozky, ktoré si menej pravdepodobnymi atribitmi pre jednotlivé okresy a to
najma kvoli tomu aby sme respondentom nepodsuvali nazory a predpoklady, ktoré sme si

Vv s

my na zaklade syntézy poznatkov dokazali odvodit a vytvorili tak vacsi priestor na ich
vlastné rozhodnutie. Najvacsie zastupenie s poCetnostou 111 odpovedi tvori slovné spoje-
nie ,Tradicia vo vyrobe topanok“, co mdze byt zapricinené najma vplyvom okresu Partizan-
ske, nakol’ko je vSeobecne zname historické postavenie byvalého mesta Batovany prave vo
vyrobe topanok. Druhou najcastejSie zvolenou moznostou v pocte 108 bola zvolena moz-
nost’ ,Prirodny raj“. Tesne za nim s poctom 103 odpovedi dominuje ,Bohata histoéria a kul-

tura“. Ako moZeme vidiet na grafe, bohuzial st okresy spajané aj s poCetnostou 79 prave s
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»Tepelnou elektrariou a banami“ ¢o sa vSak v dohl'adnej budicnosti bude eliminovat vd'aka
spominanému Akénému planu transformacie regiéonu Horna Nitra. 76 odpovedi zmienuje
kategoriu ,Kapel'na oblast”. Predpokladame, Ze ide o verejne menej znamy fakt, ktory by
bolo tiez prospesné vyuzit v ramci budovania stratégie znacky. Tento predpoklad by sa vS§ak
musel overit aj v ramci vonkajSieho imidZu pre regiéon Hornej Nitry, ktory nie je ciel'om na-
Sej dizertacnej prace z hl'adiska rozsiahlej a Sirokospektralnej tematiky. Aj pri tomto bode
vidime priestor budiceho rozsireniu vyskumu, ktory by autorka mohla vykonat po dokto-
randskom studiu a vysledky taktiezZ poniknut samospravam regiénu Horna Nitra alebo mi-
nimalne navrhnut jeho vykonanie priamo zastupcom s mozZnostou participacie. 75 odpo-
vedi opat suvisi s renomé bani a tepelnej elektrarne, nakol'’ko ide o spojeny prvok - atribut
,Priemyselnej oblasti“. Potom sa uZ dostavame k menej ¢astym odpovediam, ktoré nie su
dominantné. ,Ludovo a tradi¢ne ma zastipenie 44 odpovedji, 35 ,Ekologicka zelena oblast™,
30 ,Sportové epicentrum®, 20 ,Zabava na kazdom kroku“, 10 odpovedi nesie ,Moderna
a technologicky vyspela oblast“ a najmenej 5 odpovedi suvisi s ,Rajom gurmanov*. Prave
tato, pocetnost'ou spodna polovica slovnych spojeni, bola umelo priradena k skale avSak ako

moZeme vidiet, niekol'’ko I'udi sa s nimi dokazalo stotoznit'.

10. Viete o tom, Ze je vasa obec/mesto sucastou regiénu
Horna Nitra?

= | nie; 14; 4%

® | 3no; 373;96%

Graf 23 Spracovanie otazky ¢. 10
Otazka ¢. 10 ma dichotomicky charakter s jednoduchym vyberom medzi ano a nie. Je to kvoli
tomu, Ze uzatvara druht sekciu a ma za ciel vylaéit zvy$nych respondentov, ktory nespliiaji
kritérium poznatku o tom, Ze ich mesto, ¢i obec spada pod regién Hornej Nitry. Vyclenili sa
14 respondenti, CiZe zostalo 373 'udi, ktori s plne kompatibilny pre celkovy vyskum. Po-
znatok o tom, ktoré okresy patria pod regiéon Hornej Nitry by mohol byt aj hlavny bod
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potencialneho budiceho vyskumu, ktory sme uz spominali vysSie, kde by sme mapovali
vonkajsi imidZ regiénu. Co si o fiom myslia I'udia, ktor{ byvaji mimo regién a aké poznatky

0 regione maju.

11. Citite sa byt obyvatelom regiénu Horna Nitra
(Hornonitranom)?

B__ rozhodne nie; 11; 3%

B | skor nie; 54; 15%

B | rozhodne 4dno; 149;

0,
B | neviem; 31; 8% 40%

B | skor ano; 128; 34%

Graf 24 Spracovanie otazky ¢. 11

Otazka C. 11 je opat zaloZend na Likertovej Skale. Zaujimalo nds, ¢i sa respondenti citia byt
obyvatel'mi regionu Horna Nitra. Je dolezité aby sme vedeli, ¢i obyvatelia pocituju, Ze st
sucast'ou tohto vacsieho celku. Je tu isty predpoklad, Ze I'udia Zijtci v Hornej Nitre nie st tak
vel'ki lokalpatrioti ako napr. 'udia z Oravy alebo Kysuc. Avsak toto by sa muselo overit’ skrz
d’alSie vyskumy, ktoré by mapovali vnutorny imidZ ostatnych regiénov Slovenska. Muselo
by ist' o vel'mi rozsiahly vyskum. 40 % (149) respondentov si je istych, Ze sa citia byt Hor-
nonitranmi, ¢o je pozitivne zistenie a ide o prvi otazku u ktorej prevazuje hrani¢nd moznost
so slovom ,rozhodne“ a to v kladnej podobe. 34 % (128) respondentov sa priklana k moz-
nosti skor ano, ¢ize dokopy 74 % respondentov ma v urcitom rozsahu kladny nazor na
otazku. 11 (3 %) l'udi oznacilo moZnost rozhodne nie, 54 (15 %) skor nie a 31 (8 %) nevie

zodpovedat.
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12. VSimli ste si, Zeby primatori/starostovia regiénu Horna
Nitra spolupracovali na rozvoji regiénu Horna Nitra?

® | 3no; 136; 36%

= | nie; 122;33%

" neviem; 115; 31%

Graf 25 Spracovanie otazky ¢. 12

Otazka ¢. 12 ma charakter jednoduchého vyberu nakol'ko rozsah nazoru by v tomto pripade
nebol uZito¢ny. Respondenti by mali vediet jednoznacne odpovedat na dany dotaz, kde nas
zaujima ¢i si povsimli, Zeby primatori/starostovia regionu Horna Nitra spolupracovali na
rozvoji regionu Horna Nitra. Tato otazka smeruje k tomu, Ze ¢i ma region Hornej Nitry za
sebou dostato¢nu kooperaciu samosprav tak aby spolo¢ne budovali regién ako celok, nie
sami za seba a zaroven o tom boli obyvatelia nejakym sp6sobenym upovedomeny. Ako mé-
Zeme na grafe vidiet, respondenti sa viac-menej rozchadzaji v nazoroch a s malymi odchyl-
kami pocetnosti sa delia na tretiny. Pomerovo prevazuju respondenti, ktory udali moZnost,
Ze si kooperaciu vS§imli. Tych bolo 136 (36 %). AvSak len s miernou odchylkou zvolilo 122

I'udi (33 %) moznost, Ze si spolupracu nevsimlo a 115 (31 %) nevie na otazku zodpovedat'.

Ide o vel'mi métice nejednoznacné data.

13. VSimli ste si, Zeby primatori/starostovia regionu Horna
Nitra spolupracovali
na marketingu a reklame regionu Horna Nitra?

=) 3no; 84;22%

= | nie; 159; 43%

neviem; 130; 35%

Graf 26 Spracovanie otazky ¢. 13
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Otazka €. 13 nadvézuje na predosli a ma podobny charakter, avsak tento raz sme chceli ve-
diet, Ze Ci si obyvatelia vSimli kooperaciu v oblasti marketingu a reklamy. Naskytli sa nam
omnoho vacsie ¢iselné odchylky, neZ pri predoslom grafe. Iba 22 %, ¢o tvori 84 responden-
tov, si kooperaciu na marketingu a reklame povSimlo. AvSak az 43 % (159) zvolilo moZnost
nie a 35 % respondentov (130) nevie zodpovedat. Na to, Ze marketing a reklama maju cha-
rakter vzbudzovania povedomia, tak data ndm naznacuju, Ze kooperacia hlav samosprav
v tychto oblastiach nie je dostato¢na. Vidime tu obrovsky priestor na zmenu, ktord by prave

cielené budovanie znacky regionu zabezpecilo.

14. Ak by ste dostali moznost zapojit
sa do rozvoja kvality regiéonu Horna Nitra,
zucastnili by ste sa?

200

176
100 81 l 61 -
N 0 = :

rozhodne ano skor dno neviem skor nie rozhodne nie

Graf 27 Spracovanie otazky ¢. 14 (stipcovy graf)

14. Ak by ste dostali moznost zapojit
sa do rozvoja kvality regiéonu Horna Nitra,
zUcastnili by ste sa?

= | rozhodne nie
= | skr nie 1%

14% .
rozhodne ano

22%

neviem
16%

skor dno
47%

Graf 28 Spracovanie otazky ¢. 14 (kolacovy graf)

Otazka ¢. 14 vychadza z jedného z identifikovanych faktorov dspechu ale aj teoretickych vy-
chodisk. Ako z naSej predoslej analyzy vyplyva, jednou z GspeSnych stratégii place bran-
dingu moéze byt zaangazovanie obyvatel'stva do procesov suvisiacich s budovanim znacky.

Takze nds zaujimalo, ¢i by sa respondenti zapojili do rozvoja kvality regiénu Horna Nitra.
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Pozitivne je, Ze aZ 69 % respondentov sa priklana ku kladnym moZnostiam. 22 %, ¢ize 81
l'udi by sa urcite ztucastnilo a 47 % (176) zvolilo moZnost skor ano. Iba 1 % (5) by sa nezu-
Castnilo za Ziadnych okolnosti, 14 % (50) by sa skor nezucastnilo a 16 % (61) nevie odpo-
vedat na zadanu otdzku. Vysledky st vel'mi uZitocné pre samospravy, nakol'’ko va¢sina opy-

tanych je naklonena spolupraci, ¢o moze byt zdkladny kamen pre budovanie novej znacky.

15. Ak by ste dostali moznost zapojit
sa do budovania povedomia o regione Horna Nitra,
zucastnili by ste sa?

200
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65 62
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7
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rozhodne ano skor dno neviem skor nie rozhodne nie

Graf 29 Spracovanie otazky ¢. 15 (stpcovy graf)

15. Ak by ste dostali moznost zapojit
sa do budovania povedomia o regiéne Horna Nitra,
zucastnili by ste sa?

® | rozhodne nie

= | skor nie 2% = rozhodr:e ano
17% ‘ 21%
= | neviem

17%

- skor ano

43%

Graf 30 Spracovanie otazky ¢. 15 (kolacovy graf)

Otazka €. 15 je podobného charakteru ako predosla, avsak tentoraz nas zaujimalo, ¢i by sa
respondenti zapojili do marketingu regiéonu Horna Nitra. Ked’ porovname spracované vy-
sledky predoslej otazky s otazkou ¢. 15., m6Zeme pozorovat urcité podobnosti, ktoré maju
medzi sebou malé odchylky. 21 % (80 l'udi) je dplne stotoZnenych s tym, Zeby sa do budo-

vania povedomia zapojili. 43 % (159) zvolilo moZnost ,skor ano“. Tym padom 64 %
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respondentov je kladného nazoru. Je tu zaznamenany pokles o0 4 % od predoslého dotazu
tykajiceho sa rozvoja regionu. 17 % (65) ma neutralny postoj. 2 % (7) zvolili hrani¢nt moz-
nost ,rozhodne nie“a 17 % (62) by sa skor nezicastnilo neZ ano. Ako je zrejmé z vysledkov,
tak aj ked' v tejto otazke evidujeme mierny pokles zaujmu, stile mézeme najst nadpolovi¢né
mnoZstvo l'udi, ktori by sa radi zucastnili budovania povedomia v regiéne. Opat vel'mi uzi-

toc¢na informacia pre samospravy.

16. Ktoré slovné spojenie vam napadne ako prvé v spojitosti
s regionom Hornd Nitra?
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Graf 31 Spracovanie otazky ¢. 16

Posledna otazka nadvazuje na otazku ¢. 9. Je rovnakého zjavu az na to, Ze v tomto pripade
sa nejednalo o otdzku s viacnasobnymi odpoved’ami. Obe otazky vsak nesd rovnaké moz-
nosti a maju polouzavrety charakter. Predtym nas zaujimalo, ktoré atributy vystihuju jed-
notlivé okresy ale v tomto pripade sme chceli vediet, ¢o respondentov ako prvé napadne
v spojitosti so samotnym regiénom. Ci uz ide o negativne alebo pozitivne vnemy. BohuzZial
najvacsiu spojitost’ nasli respondenti prave s atributom ,Tepelnych elektrarni a bani“. Az
102 respondentov zvolilo tito moznost, ¢o je takmer tretina z opytanych. Druhé miesto
s poCetnostou 62 odpovedi, zaujal atribut ,Bohata histéria a kultira“ a tretie miesto s 53
odpoved’ami ,Prirodny raj“. Na Stvrtom mieste sa umiestnila , Priemyselna oblast“ s pocet-
nostou 47. Ked' porovname vysledky otazky ¢. 9 a otazky €. 16, vidime, Ze v tomto pripade

»Tradicia vo vyrobe topanok“, nenesie v ramci regiéonu prioritné postavenie, na rozdiel od
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okresnych preferencii. Medzi menej pocetnymi odpoved’ami sa umiestnila ,Kipelna ob-
last“, s 25 odpoved’ami a 17 I'udi oznacilo atribut ,Iludovo a tradi¢ne®. 15 I'udi sa nestotoz-
fuje s ponuknutymi moZnostami a tak zvolili moZnost' ,iné“, kde vyjadrili svoj odliSny na-
zor. Dani respondenti neboli konstruktivny vo svojich otvorenych odpovediach - vacSinou
sa vyjadrili neutralnym alebo negativnym sposobom bez relevantnosti k vyskumu. S pocet-
nostou 5 a menej odpovedi sa umiestnili atributy ,Ekologicka zelena oblast* (5), Moderna
a technologicky vyspeld oblast’ (2), Sportové epicentrum (2), Zabava na kazdom kroku (2)

a nakoniec atribut ,Raj gurmanov“ nevybral Ziaden z respondentov.

5.1.2 Sumarizacia vysledkov

Na zaklade analyzovanych vysledkov dedukujeme, Ze je potrebné urobit niekol'ko zaklad-
nych zmien aby sa pohl'ad na vnitorny imidz regiénu Horna Nitra usmernil spravnym sme-
rom. V obyvatel'och, rovnako ako v regiéne baddme nevyuzity potencial. Je potrebné neu-
stale zvySovat Zivotnu uroven v jednotlivych okresoch, nakol'’ko méze I'ahko odist k odlivu
I'udi do inych regiénov. Rovnako je potrebné aby sa samospravy starali o svojich obyvate-
I'ov, aby s nimi komunikovali a napifiali ich o¢akavania. Cez cely na$ vyskum sa nesie opa-
kujtce sa heslo ,zvnutra von“ a preto je najprv potrebné dat do poriadku vnatorné zalezi-
tosti kym si za¢ne region budovat vonkajSie povedomie spolu s novou znackou. Vd'aka vy-
sledkom z dotaznika vidime, Ze obyvatelia nie si na 100 % spokojni ale s dostato¢ne
ochotni spolupodiel’at’ sa na rozvoji a marketingu regiénu, ¢o je povzbudzujuce zistenie pre
samospravy a budovanie spravnej stratégie znacky regiénu. Mapovanie bolo realizované
v obdobi pomalého prerodu Hornej Nitry, takze by bolo do budtcna prospesné keby sa vy-
skum po ¢ase zopakuje a zanalyzuju sa pripadné zmeny. Ci sa spokojnost’ obyvatel'stva a po-
hl'ad naregién menfi alebo speje k horSiemu. Je naozaj vel’ka vyzva reStrukturalizovat region
od samotnej podstaty, ktora prameni najma v dlhoro¢nom priemyselnom akcente. V tomto
ponimani m6Zeme brat nas vyskum ako pred-vyskum nadchadzajtcich obdobi. Vd'aka zma-
povaniu vnitorného imidZu sme sa vsak utvrdili najma v tom, Ze regidn nie je len o baniach
a tepelnej elektrarni ale ma historicky, kultirny a prirodny potencidl, ktory nie je naplno
vyuzity. Taktiez ma pri sebe hrdych obyvatel'ov, ktor{ st ochotni poméahat’ a zvel'ad'ovat aj
napriek urcitej miere nespokojnosti, ktora prameni najma z rozhodnuti vedenia samosprav
anardbania s verejnymi financiami. Je podstatné aby medzi obyvatel'mi a samospravami

panoval v pravidelnych intervaloch otvoreny vzajomny dial6g.
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6 Odporucania pre budovanie znacky Hornej Nitry

V Case prerodu podstaty regionu Hornej Nitry na zdklade Ak¢ného planu 2021 -2027 by
mali samospravy pristtpit’ k hibkovej situa¢nej analyze regiénu a vytvorit postupne straté-
giu budovania novej znacky, ktora bude odrazat potencial obnovovaného regiénu a priro-
dzenu autenticitu, ktora vychadza z podstaty izemia. V prvom rade je dolezité aby sa vsetky
samospravy spojili a vytvorili medzi sebou otvoreny dialég a zacali aktivne kooperovat.
Taktiez je vel'mi ddlezité aby do svojich planov zapojili obyvatel'ov, ako do koncepcnej, tak
aj do realizaCnej fazy. Region Horna Nitra ma vSetky predpoklady na to aby bol uspesny,
avSak okrem rozvoja regiénu je potrebné vybudovat na novo aj jeho reputiciu a to spbso-
bom zvnutra von. Ako vyplyva z nasho vyskumu, tak obyvatelia regiénu maji zaujem spo-
lupodielat’ sa na rozvoji a marketingu. V ramci nasej prace sme vykonali zmapovanie vnu-

torného imidZu regiénu Horna Nitra, €o je vSak len jeden z mnozZstva krokov.

Ako postupovat pri budovani znacky regionu Horna Nitra (orienta¢ny marketingovy

plan):
Vytvorit' tim odbornikov.
0. Motivacia

V pociatocnej (pred)faze je potrebné identifikovat vstupni motivaciu a plan procesu. Sa-
motnd motivacia k znacke regionu Horna Nitra je zakomponovana uz v jadre nasej dizertac-

nej prace.
1. Analyza

Hlavnou castou fazy analyzy je situa¢na analyza regiéonu Horna Nitra. V ramci situacne;j
analyzy Hornej Nitry je potrebné dékladne zanalyzovat aktualnu situaciu place marke-
tingovych a place brandingovych aktivit regionu. Identifikovat' celkovy sic¢asny imidz
(vizualny obraz, zmysel miesta, identita, reputacia) a eventualnu znacku regionu.
Dal$im krokom by mala byt analyza konkurencieschopnosti miesta. Pri komparac¢nej
analyze je uzito¢né vyuzit okrem iného aj techniku benchmarkingu. Vykonat podrobnu
analyzu aktualneho stavu uplatnovania place marketingovych a place brandingovych akti-
vit v ramci regiénu Hornej Nitry a jej konkurencie na slovenskom trhu. Nasledne vypraco-
vat analyzu SWOT (vnutorné faktory: silné slabé, stranky miesta a externé faktory: prile-

Zitosti a hrozby - tie su taktieZ naznacené v ramci naej prace. Dalej je potrebné aplikovat’
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k regionu metodiku STP, ktora pozostava zo segmentdcie trhu (Clenenie), targetingu (za-
meranie) a positioningu (umiestnenie). Je dolezité urcit ciel'ové skupiny nakolko, hro-

madny marketing segmentdcie nie je efektivny (Matlovi¢ova 2008).
2. Koncepcia

Pri faze koncepcie je potrebné preklenut postupy k procesom vytvarania a budovania
znacky, ktory odporacaju Govers a Go (2009). Vieme, Ze cielom marketingovej stratégie,
ktort je potrebné vytvorit je v podstate samotny place branding a koncipovanie pristupu

k brandingovej stratégii regiénu. Nakol'ko treti krok je uZ rieSeny na zaciatku planu, bude

vynechany.
STEP 1: STEP 2: STEP 3: STEP 4: STEP5:
Formulate Project Analyze Current Design Place Brand Implement New Monitor the Place
Goals Place Brand Essence Place Brand Brand
Vision Perceived Identity Brand Identity Construction Awareness
Mission Perceived Image Value Match Cooperation Perceived
Image/Loyalty
N . Experience N .
Objectives Projected Image Concept Communication Projected Image

Obrdzok 1 Struktira tvorby znacky (Govers a Go 2009)

V tvode koncepcie place brandingu je nutné urcit hlavné ciele, ktoré mame za ciel tvorbou
znacky dosiahnut (vizia, misia, vedl'ajSie ciele). Na zdklade analyzy potom vytvorit esen-
ciu znacky miesta, akd chceme pomocou place brandingovych nastrojov a aktivit vybudovat

alebo upevnit (identita znac¢ky, zhoda hodnét, skiisenostny koncept).

Dalej prepojit koncepciu place brandingu regiénu Horna Nitra v stvislosti s marketingo-
vym mixom, ktory je v pripade marketingu miesta mierne odliSny od klasického mixu 4P
(produkt, cena, dostupnost, propagéacia, l'udsky faktor, partnerstva a participacia) (Vanova,

VitaliSova a Borsekova 2017).

Posledné 3 fazy:

3./4./5. Implementacia novej znacky (konstrukcia, kooperacia, komunikacia). Monito-
ring place brandu (povedomie, vnimany obraz / lojalita a projektovany obraz) mézu byt

sucast'ou dlhodobého planu starostlivosti o znacku, rovnako ako Faza hodnotenia.
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Znacka regionu by mala byt vybudovana s oh'adom na nami identifikované faktory tspe-
chu. Stratégia by mala byt originalna, autentick3, s vyuzitim efektivnej vnitornej komuni-
kacie a socialnych sieti, s vybudovanim vlastného kreativneho webu, s r6znorodost'ou pod-
pornych aktivit, malo by ist' skor o dlhodobu alebo opakovant kampan, so zabezpecenim
efektivnej externej komunikacie, mala by mat’ zaklad na efektivnom vyuziti vstupnych dat,
mala by zvazit' zaangaZovanie obyvatel'stva a nakoniec by mala taktieZ spifiat’ zlozku zauji-

mavého a lakavého dizajnu.

Ked' sa vd'aka Ak¢nému planu 2021 - 2027 napokon eliminuji nepriaznivé vplyvy bani a te-
pelnej elektrarne, bude dolezité zalozit znacku na historickom-kultirno a prirodnom po-
tencialy izemia, ktoré vyplyva z nasich analyzovanych vysledkov. Je nutné vyzdvihnut naj-
podstatnejSie silne stranky regiénu a vybudovat tak silnu stratégiu, ktora zabezpeci konku-

rencieschopnost.
Navrhy a podporné aktivity:

- Vytvorenie jednotného vizualneho $tylu pre regién Hornej Nitry

- Tematicky Geocaching (Po stopach slavnych osobnosti regionu Horna Nitra, Po sto-
pach kastiel'ov): podporné aktivity, ktoré by na zaklade hl'adania ukrytych pokladov
sprevadzali 'udi miestami regionu Horna Nitra

- Turistika s cielom Street art zastavok: regiéon ma vel'ky potencial v ramci umelec-
kych diel poulicného umenia a tento typ podpornej aktivity by dokazal prildkat
mnozstvo mladych 'udi (nutné zmapovanie diel)

- Dokumentarny film z pohl'adu obyvatel'ov regiénu Horna Nitra

- Obyvatelia ako lokalny sprievodcovia

- Vytvorenie a vyuzivanie socidlnej siete Instagram (realizovanie sutazi, ktoré maja
za ciel vyvolat od obyvatel'ov, popripade turistov reakciu zdiel'ania autentickych fo-
tografif z regionu)

- Spolupraca s influencermi (pontknut zdarma pobyt a vyskisanie roznych druhov
aktivit, navStivenie r6znych miest vymenou za propagdaciu na socialnej sieti)

- Vytvorenie festivalu osobnosti

Odporucania a navrhy budu neskér pre potreby samosprav rozsirené a vytvorené v samo-
statnom dokumente, tak aby obsahovali syntézu vSetkych dolezitych poznatkov, ktoré sme

v ramci predkladanej dizertacnej prace ziskali.
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Zaver

Dizertacna praca podava komplexny pohl'ad na stale relativne nové oblasti, ktorymi st place
marketing a place branding. Nielen firmy méZu sut'azit o pozornost zakaznikov ale aj mest3,
regiony a krajiny musia byt konkurencieschopné a vediet prildkat, turistov, investorov, ¢i
zaujat potencidlnych rezidentov. Okrem teoretickych vychodisk, ktoré odrazaju sticasné te-
oOrie, postupy a modely sme pribliZili taktieZ aj dilemy, ktoré vychadzaju z tak mladej vednej
discipliny. Vytvorili sme syntézu poznatkov, ktora tvori pevny teoreticky zaklad a ozrejmuje
niektoré terminologické nejasnosti. TaktieZ sme teoreticky pribliZili region Hornej Nitry

ako objekt nasho vyskumu.

Vyskum bol ¢leneny na 2 hlavé vyskumné etapy. Prva faza komparovala predpandemické
pripadové Stidie uspesnych prikladov z praxe od City Nation Place Awards, na zaklade kto-
rych sme dokazali identifikovat 11 faktorov uspechu znacky uzemdi: Originalita napadu, Vy-
uZitie socialnych médii, Autenticita, Efektivna externa komunikacia, Vlastny web, Rdznoro-
dost aktivit, Dlhodoba alebo opakovana kampar, Vnttorna komunikacia, Vyuzitie dat, Za-

angazovanie obyvatel'stva a Dizajn.

V druhej faze sme sa snaZili naplnit’ sekundarny ciel’ a tym zmapovat vnutorny imidZ re-
gionu Horna Nitra, tak aby sme vytvorili zaklad k postupnému vybudovaniu znacky regionu.
Z teoretickych a empirickych vychodisk vyplyva, Ze je potrebné budovat znacku zvnutra
von a preto je dolezité zakomponovat obyvatel'ov regiéonu do koncep¢ného a mozno aj rea-
lizatného procesu. Tym padom sme pouzili dotaznikovi metddu, ktora ndm ozrejmila nie-
kol'ko postojov obyvatel'ov na tematiku Zivotnej irovne v regione, ¢i identifikacii dominant-
nych prvkov v ramci autenticity a potencidlu izemia. Zistili sme, Ze st obyvatelia vo vacsej
miere hrdji, Ze si obyvatel'mi svojich okresov a, Ze st ochotni participovat na vyvoji regiénu

a budovani povedomia.

Na zaklade teoretického prehl'adu a vysledkov vyskumu sme dokazali vytvorit odportcania

a metodicky navod ako postupovat pri tvorbe znacky regionu Hornda Nitra.
Dokazali sme splnit’ vSetky vytycené ciele a zodpovedat na vSetky vyskumné otazky.

V blizkej budicnosti planujeme kontaktovat samospravy regionu, poniknut im syntézu zis-
teni a pokusit sa nadviazat na dlhodobu spolupracu. Nas vyskum planujeme rozsirit o von-

kajsi imidZ regionu Horna Nitra.

40



Zoznam pouzitej literatury

AAKER, D., 2001. Developing Business Strategies: 6th edition. New York: John Wiley & Sons,
2001.ISBN 978-0-471-06411-4.

AAKER, D,, E., JOACHIMSTHALER, 2000. Brand leadership. New York: The Free Press, 2000.
ISBN 0-6848-3924-5.

Agentura Creative Department, 2016. Dizajn manudl vizudlnej identity znacky slovensko [on-

line]. 2016 [cit. 2021-15-02]. Dostupné na: https://Ink.sk/ovlz

ALONSO, . aE., BEA, 2012. A Tentative Model to Measure City Brands on the Internet. In:
Place Branding and Diplomacy Journal [online]. 2012, ro¢. 8, €. 4, s. 311-328 [cit. 2020-20-
01].ISSN 1751-8059. Dostupné na: https://Ink.sk/hjpe

ANDERSSON, I, 2015. Geographies of Place Branding [online]. 2015 [cit. 2021-15-01]. Do-
stupné na: https://Ink.sk/fxaf

ANHOLT, S., 2010a. Definitions of place branding - Working towards a resolution. In: Sprin-
ger link [online]. Basingstoke: Palgrave Macmillan UK, 2010, ro¢. 6, ¢. 1, s. 1-10 [cit. 2019-
06-06]. ISSN 1751-8059. Dostupné na: https://doi.org/10.1057/pb.2010.3

ANHOLT, S., 2010b. Places: identity, image and reputation [online]. New York: Palgrave
Macmillan, 2010 [cit. 2021-10-02]. ISBN 978-0-230-25128-1. Dostupné na:
https://www.palgrave.com/gp/book/9780230239777

AMA, 2017. Definitions of marketing. In: American Marketing Association [online]. 2017 [cit.
2020-21-10]. Dostupné na: https://Ink.sk/jrC4

AMERICAN MARKETING ASSOCIATION, 1995. Dictionary of Marketing Terms. Virginia: NTC
Bussiness Books, 1995. ISBN 0-844-2359-8.

ASHWORTH ]. G., 2009. The Instruments of Place Branding: How is it Done? In: European
spatial research and policy [online]. 2009, roc¢. 16, ¢. 1, s. 9-22 [cit. 2021-01-20]. ISSN 1896-
1525. Dostupné na: https://Ink.sk/qrl5

ASHWORTH J. G., 2005. A Change of Heart in Groningen. In: MARTINELLI, F. and AL-
BRECHTS, L. (eds), Strategic Planning in Europe, Rome: Italian Planning Institute.

41



Awards Schowcase, [bez datumu]. Purchasing a City Nation Place Awards Showcase [online].

[bez datumu] [cit. 2021-10-02]. Dostupné na: https://Ink.sk/uwy5

BAKER, B., 2019. Strategic Essentials For Place Branding. In: Branding strategy insider [on-
line]. 2019 [cit. 2021-20-01]. Dostupné na: https://Ink.sk/lzq2

BANET-WEISER, S., 2011. Convergence on the street. In: Taylor & Francis Online [online].
2011 [cit. 2019-12-6]. Dostupné na: https://Ink.sk/hBV7

BARBER, A, 2008. Reno’s Big Gamble: Image and Reputation in the Biggest Little City.
Lawrence, KS: University Press of Kansas, 2008. ISBN 978-0700615940.

BARTELS, R., 1988, cit. podl'a ELISS, Nick a kol., 2011. Marketing A critical book: Chapter 1
Introducing the History of Marketing Theory and Practice [online]. Thousand Oaks: Sage,
2011 [cit. 2020-30-10]. ISBN 9781848608788. Dostupné na: https://Ink.sk/fo13

BAYRAKTAR, A. a C. Uslay, 2016. Defining Place Image [online]. 2016 [cit. 2021-02-02]. Do-
stupné na: https://core.ac.uk/download/pdf/216952314.pdf

BERNATOVA, M. a A., VANOVA, 2000. Marketing pre samospravy I.. Banska Bystrica: Uni-
verzita Mateja Bela, Ekonomicka fakulta, 2000. ISBN 80-8055-337-8.

BHASIN, H., 2019. What is Macromarketing? Definition, Meaning and Examples. In: Marke-
ting 91 [online]. 2019 [cit. 2020-31-10]. Dostupné na: https://Ink.sk/oysv

BHASIN, H., 2020. 15 Types of Marketing Strategies. In: Marketing 91 [online]. 2020 [cit.
2020-31-10]. Dostupné na: https://Ink.sk/oysv

BIRCH, E. L., 2001. From Flames to Flowers: The role of planning in re-imaging the South
Bronx. In: L. J. Vale & S. B. Warner Imaging the City: Continuous struggles and new directions
[online]. New Brunswick, NJ: Center for Urban Policy Research, 2001, s. 33-55 [cit. 2021-
11-02]. Dostupné na: https://Ink.sk/or02

BILLIG, M., 2005. Sense of place in the neighborhood, in locations of urban revitalization. In:
GeoJournal [online]. 2005, ro¢. 64, ¢. 2, s. 117-130 [cit. 2021-15-02]. Dostupné na:
https://Ink.sk/cmsw

Brand Finance, 2020. Nation Brands 2020 [online]. 2020 [cit. 2021-11-02]. Dostupné na:
https://Ink.sk/jjt2

42



BRAUN, E., 2008. City Marketing: Towards an Integrated Approach. Erasmus Research Insti-
tute of Management (ERIM) [online]. Erasmus University Rotterdam, 2008 [cit. 2021-31-
01]. ISBN 978-90-5892-180-2. Dostupné na: http://hdl.handle.net/1765/13694

BRAUN, E., ESHUIS, ], a E. H,, KLI]N, 2014. The effectiveness of place brand communication.
In: Cities [online]. 2014, rocC. 41, s. 64-70 [cit. 2021-31-01]. ISSN 0264-2751. Dostupné na:
https://Ink.sk/ivfq

BRICIU, V. A, A. M., GULPE, 2018. Characteristics of brands and place branding on the inter-
net. In: Bulletin of the Transilvania University of Brasov [online]. 2018, ro¢. 11, €. 1 [cit. 2021-
31-01]. ISSN 2066-7701. Dostupné na: https://Ink.sk/uxh0

BRICIU, V. A, BRICIU, A. a D., ROBERT, 2019. A tentative model for an online place branding
application solution. In: Bulletin of the Transilvania University of Brasov [online]. 2019, roc.

12,¢.1,s.149-160 [cit. 2021-31-01]. ISSN 2066-7701. Dostupné na: https://Ink.sk/ano4

BRUSSIERE, D., 2000, cit. podl'a ELISS, Nick a kol.,, 2011. Marketing A critical book: Chapter
1 Introducing the History of Marketing Theory and Practice [online]. Thousand Oaks: Sage,
2011 [cit. 2020-31-10]. ISBN 9781848608788. Dostupné na: https://Ink.sk/fo13

BIRD, S. a kol., 2004. Marketing Comunications [online]. Lansdowne: Juta and Co. Ltd, 2004
[cit. 2020-15-10]. ISBN 07021 6509 3. Dostupné na: https://Ink.sk/fucO

BOISEN, M. a kol,, 2018. Reframing place promotion, place marketing, and place branding
- moving beyond conceptual confusion. In: Cities [online]. 2018, roc¢. 80, s. 4-11. [cit. 2021-

01-25]. ISSN 0264-2751. Dostupné na: https://Ink.sk/dixw

Bojnice, ©2016-2019. Koncepcia rozvoja cestovného ruchu OOCR Regién Hornd Nitra - Boj-
nice pre roky 2014 -2020 [online]. ©2016-2019 [cit. 2021-15-01]. Dostupné na:
https://Ink.sk/swjy

BOZIK, J. 2022 <Chceme zmenu v Partizanskom - FB stranka>. 2022-04-30. Pomoc pri
tvorbe dizertacnej prdce. [chatova sprava adresatovi Dominika Orlova od <Chceme zmenu

v Partizanskom - FB stranka v zastiipeni primatora Jozefa Bozika>]

CAIL L. A, 2002. Cooperative branding for rural destinations. In: Annals of Tourism Research
[online]. 2002, roc¢. 29, €. 3, s. 720-742 [cit. 2021-25-01]. ISSN 0160-7383. Dostupné na:
https://Ink.sk/bifg

43



CHI, C., 2020. The Ultimate List of Types of Marketing [41 and Counting] [online]. 2020 [cit.
2020-31-10]. Dostupné na: https://Ink.sk/fxir

City Nation Place, 2020. What Melbourne’s flexible design identity shows us about the value
of a logo [online]. 2020 [cit. 2021-10-02]. Dostupné na: https://Ink.sk/hjnd

City Nation Place, ©2020. Winners 2020 [online]. ©2020 [cit. 2021-10-02]. Dostupné na:
https://Ink.sk/woq6

City Nation Place, ©2020a. Checkout 247 [online]. ©2020 [cit. 2021-10-02]. Dostupné na:
https://Ink.sk/bha6

City Nation Place, ©2020b. Love Cape Town [online]. ©2020 [cit. 2021-10-02]. Dostupné na:
https://Ink.sk/nwdo

City Nation Place, ©2020c. Think sustainably [online]. ©2020 [cit. 2021-10-02]. Dostupné
na: https://Ink.sk/gaio

CRP BAY AREA, ©2019. Benefits of murals. In: Crpbayarea [online]. ©2019 [cit. 2019-12-
6]. Dostupné na: https://Ink.sk/eie0

CUYPERS, F., 2016. Why place branding needs to be built from the inside [online]. 2016 [cit.
2021-12-02]. Dostupné na: https://Ink.sk/ywl3

DAHLSTROM a kol., 2014. How to build successful city brands? - Comparing results from 11
case studies [online]. University of Applied Sciences HAAGA-HELIA, Restaurant and Tourism
Management, 2014 [cit. 2021-22-2]. Dostupné na: https://Ink.sk/ajhj

DAUBNER, Igor, 2015. Analyza tizemia okresu Partizdnske z hl'adiska moZnych mimoriadnych
udalosti [online]. 2015 [cit. 2022-04-02]. Dostupné na: https://adoc.pub/a-n-a-l-y-z-a-

uzemia-okresu-partizanske-z-hadiska-monych-mim.html

DAVISON, P. ], 2017. Top 99 cities for graffiti art. In: Bombing Science [online]. 2017 [cit.
2019-12-6]. Dostupné na: https://Ink.sk/yejq

DEWHIRST, C., 2018. City Nation Place Awards 2018: Benchmarking and celebrating best

practice in place branding and marketing. London: City Nation Place.

44



DEWHIRST, C., 2019. City Nation Place Awards 2019: Benchmarking and celebrating best

practice in place branding and marketing. London: City Nation Place.

DEWHIRST, C., 2020. City Nation Place Awards 2020: Benchmarking and celebrating best

practice in place branding and marketing. London: City Nation Place.

DEWHIRST, C., 2021. City Nation Place Awards 2021: Benchmarking and celebrating best

practice in place branding and marketing. London: City Nation Place.

Dicitonary.com, © 2020a. Marketing [online]. © 2020 [cit. 2020-21-10]. Dostupné na:
https://Ink.sk/jact

Dicitonary.com, © 2020b. Marketing vs advertising [online]. © 2020 [cit. 2020-21-10]. Do-
stupné na: https://Ink.sk/dhfn

DINNIE, K., 2011. Branding: Theory and Cases [online]. London: Palgrave Macmillian, 2011
[cit. 2021-01-18]. ISBN 978-0-230-24185-5. Dostupné na: https://Ink.sk/adfh

DINNIE, K., 2015. ICON Model of Place Branding. In: Brand Horizons [online]. 2015 [cit.

2021-01-10]. Dostupné na: https://www.brandhorizons.com/icon-model

DUREJE, M., 2022 <michal.dureje@prievidza.sk>. 2022-05-02. Pomoc pri tvorbe dizertacnej

prdce. [e-mail adresatovi Dominika Orlova od <dominika.orlova@fhv.uniza.sk>]

ELLIS, N. a kol., 2011. Marketing A critical book: Chapter 1 Introducing the History of Marke-
ting Theory and Practice [online]. Thousand Oaks: Sage, 2011 [cit. 2020-31-10]. ISBN
9781848608788. Dostupné na: https://Ink.sk/fo13

ESHUIS, J. a kol,, 2014. Place marketing and citizen participation: branding as strategy to
address the emotional dimension of policy making? In: International Review of Administra-
tive Sciences [online]. 2014, ro¢. 80, ¢. 1, s. 151-171 [cit. 2021-19-01]. ISSN 1461-7226. Do-
stupné na: https://Ink.sk/il49

ETN, 2017. New travel trend: Exploring cities through graffiti and street art. In: eTurboNews
[online]. 2017 [cit. 2019-12-6]. Dostupné na: https://Ink.sk/gKS8

FAN, Y., 2010. Branding the nation: Towards a better understanding. In: Place Branding and
Public Diplomacy [online]. 2010, ro¢. 6, €. 2, s. 97-103 [cit. 2021-18-01]. Dostupné na:
https://Ink.sk/wot0

45



FHV, 2019. Témy dizertacnych prdc pre doktorandsky Studijny program FHV UNIZA Media-

matika a kultiirne dedi¢stvo [interny dokument]. Ziliny, 2019.

FINCH, C, 2016. Brazilian Graffiti Artist Paints World’s Largest Street Mural for the Rio
Olympics. In: My Modern Met [online]. 2016 [cit. 2019-01-12]. Dostupné na:
https://Ink.sk/fco7

FLOREK, M., M., KAVARATZIS, 2014. From brand equity to place brand equity and from
there to the place brand. In: Place Branding and Public Diplomacy [online]. 2014, ro¢. 10, ¢.
2,5.103-107 [cit. 2021-18-01]. ISSN 1751-8059 Dostupné na: https://Ink.sk/nflr

FORSEY, C., 2020. What is puprose of Marketing? [online]. 2020 [cit. 2020-21-10]. Dostupné
na: https://Ink.sk/cnhx

FutureBrand Country Index, 2019. FutureBrand Country Index [online]. 2019 [cit. 2021-10-
02]. Dostupné na: https://Ink.sk/zt78

GARCIA, M. a kol,, 2013. Place branding and endogenous rural development: Departure po-
ints for developing an inner brand of the River Minho estuary. In: Place Branding and Public
Diplomacy [online]. 2013, roc. 9, ¢. 2, s. 124-140 [cit. 2021-06-01]. ISSN 1751-8059. Do-
stupné na: https://Ink.sk/eot7

GAVORA, P. akol,, 2010. Elektronickd ucebnica pedagogického vyskumu: Druhy skdl [online].
Bratislava: Univerzita Komenského, 2010 [cit. 2022-05-03]. ISBN 978-80-223-2951-4. Do-
stupné na: http://www.e-metodologia.fedu.uniba.sk/index.php/kapitoly/posudzovacie-
skaly/druhy.php?id=i13p2

GIESEKING, ]. a kol., 2014. Section 3: Place and Identity [online]. 2014 [2021-013-02]. Do-
stupné na: https://Ink.sk/aert

GOVERS, R,, 2011. From place marketing to place branding and back. In: Place Branding and
Public Diplomacy [online]. 2011, roc. 7, ¢. 4, s. 227-231 [cit. 2021-03-01]. ISSN 1751-8059.
Dostupné na: https://Ink.sk/kbcw

GOVERS, R,, 2013. Why place branding is not about logos and slogans. In: Springer link [on-
line]. Basingstoke: Palgrave Macmillan UK, 2010, roc. 9, ¢. 2, s. 71-75 [cit. 2019-06-06]. ISSN
1751-8059. Dostupné na: https://doi.org/10.1057 /pb.2013.11

46



GOVERS, R. aF. M,, GO. 2009. Place Branding: Glocal, Virtual and Physical Identities, Con-
structed, Imagined and Experienced. Palgrave, 2009. ISBN 9780230230736.

HARDY, T., [bez datumu]. The Best City Branding Examples From Around The World [online].
[bez datumu] [2021-013-02]. Dostupné na: https://Ink.sk/mfst

HAMNETT, C.aN., SHOVAL 2003. Museums as Flags hips of Urban Development. In: HO-
FFMAN, L. M., FAINSTEIN, S. S. and JUDD, D. ]. (eds), Cities and Visitors: Regulating People,
Markets, and City Space [online]. 2003, Oxford: Blackwell, s. 219-236 [2021-015-01]. Do-
stupné na: https://Ink.sk/igsj

HANKINSON, G., 2004. Relational network brands: Towards a conceptual model of place
brands. In: Journal of Vacation Marketing [online]. 2004, ro¢. 10, ¢. 2, s. 109-121 [cit. 2021-
13-01]. ISSN 1479-1870. Dostupné na: https://Ink.sk/dpx9

HANNA, S.,]. ROWLEY, 2011. Towards a strategic place brand-management model. In: Jour-
nal of Marketing Management [online]. 2011, ro¢. 27, ¢. 5-6, s. 458-476 [cit. 2021-013-01].
Dostupné na: https://Ink.sk/byn6

HUNT, ]. D., 1975. Image as a factor in tourism development. In: Journal of Travel Research
[online]. 1975, ro¢. 13, ¢ 3, s. 1-7 [cit. 2021-07-01]. Dostupné na:
https://doi.org/10.1177/004728757501300301

JANECKOVA, L. a M., VASTIKOVA, 1999. Marketing mést a obci. Praha: Grada Publishing
s.r.0.,, 1999. ISBN 80-7169-750-8.

JURKOVA, J. a M., FERENCOVA, 2010. Marketingovy manazment. PreSov: PreSovska univer-
zita v PreSove, 2010. ISBN 978-80-555-0237-3.

KAVARATZIS, M., 2004. From city marketing to city branding: Towards a theore-
tical framework for developingcity brands. In: Place branding [online]. 2004, ro¢.

1,¢. 1,s.58-73 [cit. 2021-08-01]. ISSN 1744-070X. Dostupné na: https://Ink.sk/puku

KAVARATZIS, M., 2008. From city marketing to city branding: an interdisciplinary analysis
with reference to Amsterdam, Budapest and Athens: [Doctoral Thesis]. University of Gronin-

gen, 2008. Dostupné na: https://Ink.sk/oeq6

47



KAVARATZIS, M., M. ], HATCH, 2013. The dynamics of place brands: An identity-based ap-
proach to place branding theory. In: Marketing Theory [online]. 2013, ro¢. 13, ¢. 1, s. 69-86
[cit. 2021-08-01]. ISSN 1741-301X. Dostupné na: https://Ink.sk/bebv

KAVARATZIS, M., a M. FLOREK, 2021. Special Section: The future of place branding. In: Place
Branding and Public Diplomacy [online]. 2021, ro€. 17, ¢. 1 [cit. 2021-08-02]. ISSN 1751-
8059. Dostupné na: https://Ink.sk/ubcs

Klaster Orava, [bez datumul]. visitorava.sk [online]. [bez datumu] [cit. 2021-10-02]. Do-

stupné na: https://www.visitorava.sk/

KoSice Region Turizmus, ©2013-2021. kosiceregion.sk [online]. ©2013-2021 [cit. 2021-18-

02]. Dostupné na: https://www.kosiceregion.com/sk/

KOTLER a kol,, 1993. Marketing places: Attracting Investment Industry and Turism to Cities,
States and Nations. New York: The Free Press, 1993. ISBN 0-7432-3636-x.

KOTLER a kol., 1997. The Marketing of Nations. New York: The Free Press, 1997. ISBN 0-
6848-3488-x.

KOTLER, P. a G., ARMSTRONG, 2014. Principles of Marketing. Harlow: Pearson Education Li-
mited, 2014. ISBN 978-0-13-325541-6.

KUMAR, N,, R. K,, PANDA, 2019. Place branding and place marketing: a contemporary ana-
lysis of the literature and usage of terminology. In: International Review on Public and Non-
profit Marketing [online]. 2019, roc¢. 16, ¢. 3, s. 255-292 [cit. 2021-20-01]. ISSN 1865-1992.
Dostupné na: https://Ink.sk/asl3

LANDOR, 2010. Rebranding the city of Melbourne [online]. 2010 [cit. 2021-20-01]. Do-

stupné na: https://landor.com/rebranding-the-city-of-melbourne

LepSia Horna Nitra, 2022. Webové sidlo [online]. 2022 [cit. 2022-03-06]. Dostupné na:

https://www.lepsiahornanitra.sk/domov/

LUCK, E. a kol., 2018. Integrated marketing communications [online]. Singapore: 1010 Pri-
nting International Limited, 2018 [cit. 2020-20-10]. ISBN 9780170443005. Dostupné na:
https://Ink.sk/ofm?7

48



MAHESHWARI a kol,, 2011. Place branding's role in sustainable development. In: Journal of
Place Management and Development [online]. 2011, roc., 4,¢. 2,s. 198-213 [cit. 2021-18-01].
Dostupné na: https://Ink.sk/twmw

MATLOVICOVA, K., 2008. Proces marketingu miesta - teoretické aspekty realizacie In: Acta
Facultatis Studorium et Naturae Universitastis Presoviensis, Prirodné vedy, Folia Geographica
[online]. PU: PreSov, 2008, ¢ 12, s. 195-224 [cit. 2021-5-01]. Dostupné na:
https://Ink.sk/ovwg

Matlovicova, K., 2011. Analyza interného imidZu mesta Presov [online]. 2011 [cit. 2022-03-
06]. Dostupné na: http://www.foliageographica.sk/public/media/26613/15-
ANAL%C3%9DZA%20IN-
TERN%C3%89H0%20IMID%C5%BDU%20MESTA%20PRE%C5%A00V.pdf

MATLOVICOVA, K., 2015. Znacka tizemia [online]. Presovska univerzita, PreSov: Grafotlac,
2015. ISBN 978-80-555-1529-8. Dostupné na: https://Ink.sk/resu

MAYNADIER, B., 2009. Marque de ville, étude des modalités sémiotiques de génération d’'une
marque par une ville [online]. 2019 [cit. 2021-15-01]. Dostupné na: https://Ink.sk/bakp

Mesto Prievidza, 2014. PROGRAM ODPADOVEHO HOSPODARSTVA MESTA PRIEVIDZA NA
ROKY 2011 - 2015 [online]. 2014 [cit. 2022-03-05]. Dostupné na: https://www.enviropor-
tal.sk/sk_SK/eia/detail /uzemny-plan-mesta-prievidza-zmeny-doplnky-c-14

Mesto Topol'¢any, 2017. Protipovodriovd ochrana mesta Topolcany - lokalita ,Pri trati“ [on-
line]. 2017 [cit. 2022-03-05]. Dostupné na: https://www.enviroportal.sk/sk/eia/de-

tail/protipovodnova-ochrana-mesta-topolcany-lokalita-pri-trati-

MILLER, A. ]., 2016. Beyond the creative city brand: Exploring creative city-making in Win-
nipeg Manitoba [online]. Department of City Planning University of Manitoba Winnipeg.
2016 [cit. 2021-13-01]. Dostupné na: https://Ink.sk/jnc0

MORGAN, N., A. PRITCHARD, 2010. Destination Branding: Creating the Unique Destination
Proposition. Amsterdam: Elsevier, 2010. ISBN 0-7506-5969-6.

MZV, ©2009-2018. Ideovy pribeh znacky Slovensko a jeho subznaciek [online]. 2009-2018
[cit. 2021-10-01]. Dostupné na: https://Ink.sk/hahp

49



Nadacia Aevis, ©2020. Destina¢na znacka [online]. 2020 [cit. 2021-12-02]. Dostupné na:
https://regionpoloniny.sk/znacka/

NASAR, J. L., 1990. The Evaluative Image of the City. In: Journal of the American Planning
Association [online]. 1990, ro¢. 56, ¢ 1, s. 41-54 [cit. 2021-10-02]. Dostupné na:
https://doi.org/10.1080/01944369008975742

NEMCIKOVA, M., KROGMANN, A. a A, DUBCOVA, 2016. Znac¢ka tizemia ako impulz regiondl-
neho rozvoja na Slovensku [online]. 2016 [cit. 2021-10-01]. Dostupné na:
https://Ink.sk/sxnu

NIEDOMYSL, T., M., JONASSON, 2012. Towards a theory of place marketing. In: Journal of
Place Managementand Development [online]. 2012, roc€. 5, ¢. 3, s. 223-230 [cit. 2021-13-01].
[SSN 1753-8335. Dostupné na: https://Ink.sk/mgvw

OLIVEIRA, E. H. S., 2015. Original article - Place branding as a strategic spatial planning in-
strument. In: Place Branding and Public Diplomacy [online]. 2015, ro¢. 11, ¢. 1, s. 18-33 [cit.
2021-10-01]. Dostupné na: https://Ink.sk/ggx7

PAULICKOVA, R,, 2005. Regionalny a mestsky marketing. Bratislava: Eurounion s.r.o., 2005.
ISBN 80-88984-72-6.

PHILO, C., a G. KEARNS, 1993. Selling Places: The City as Cultural Capital, Past and Present
(Policy Planning and Critical Theory). Oxford, England: Pergamon Press, 1993. ISBN 0 08
041385 4.

RICHARDS, G., 2017. From Place Branding to Placemaking: The role of events. In: Interna-
tional Journal of Event and Festival Management [online]. 2017, ro¢. 8, ¢. 1 [cit. 2021-20-01].
Dostupné na: https://Ink.sk/cqd5

RUMPEL, P., 2002. Teritoridlni marketing jako koncept tizemniho rozvoje: Spisy Priro-
dovédecké fakulty Ostravské univerzity. Ostrava: Ostravska univerzita, 2002. ISBN 80-7042-
830-9.

RYAN, M. M., a MIZERSK], K., 2010. Place branding for sustainable futures: A case study. In:
Place Branding and Public Diplomacy [online]. 2010, roc. 6, €. 1, s. 49-57. [cit. 2021-15-02].
ISSN 1751-8059. Dostupné na: https://Ink.sk/gbg4

50



SHAMAYJ, S., 1991. Sense of Place: An Empirical Measurement. In: Geoforum [online]. 1991,
ro¢. 22, €. 3,s. 347-358 |[cit. 2021-10-02]. Dostupné na: https://Ink.sk/gck8

SHAW, H. E., 1995, cit. podl'a ELISS, Nick a kol., 2011. Marketing A critical book: Chapter 1
Introducing the History of Marketing Theory and Practice [online]. Thousand Oaks: Sage,
2011 [cit. 2020-30-10]. ISBN 9781848608788. Dostupné na: https://Ink.sk/fo13

SKAF, E., 2015. 27 Lessons from Philip Kotler, the father of Modern Marketing, to apply to your
Online Marketing Strategies [online]. 2015 [cit. 2020-31-10]. Dostupné na:
https://Ink.sk/mxnv

Slovak Region, ©2006 - 2016a. Regidny Slovenska [online]. ©2006 - 2016 [cit. 2021-20-01].

Dostupné na: https://slovakregion.sk/regiony-slovenska

Slovak Region, ©2006 - 2016b. Regién Hornd Nitra [online]. ©2006 - 2016 [cit. 2019-06-

06]. Dostupné na: https://slovakregion.sk/region-horna-nitra

Slovakia travel, ©2005-2015. Turistickd destindcia Region Hornd Nitra-Bojnice ldka na vodu,
atrakcie a pamiatky [online]. ©2005-2015 [cit. 2021-20-01]. Dostupné na:
https://Ink.sk/kenv

Slovensko, ©2013 - 2022. Okres Bdnovce nad Bebravou [online]. ©2013 - 2022 [cit. 2022-
04-06]. Dostupné na: https://www.slovensko.sk/sk/lokality/_389cc192-0b47-4€96-b840-
54e5d3d5eca’?

SMITH, A., 2006. Assessing the Contribution of Flagship Projects to City Image Change: A Qu-
asi-Experimental Technique. In: International Journal of Tourism Research [online]. 2006,

roc. 8, C. 6., 5. 391-404 [cit. 2021-18-02]. Dostupné na: https://doi.org/10.1002/jtr.586

SODBTN, 2021a. Okres Partizdnske [online]. 2021 [cit. 2022-04-02]. Dostupné na:
http://www.sodbtn.sk/obce/okres_ob.php?kod_okresu=305

SODBTN, 2021b. Okres Bdnovce nad Bebravou [online]. 2021 [cit. 2022-04-02]. Dostupné
na: http://www.sodbtn.sk/obce/okres_ob.php?kod_okresu=301

SODBTN, 2021c. Okres Topolcany [online]. 2021 [cit. 2022-04-02]. Dostupné na:
http://www.sodbtn.sk/obce/okres_ob.php?kod_okresu=406

51



SODBTN, 2021d. Okres Prievidza [online]. 2021 [cit. 2022-04-02]. Dostupné na:
http://www.sodbtn.sk/obce/okres_ob.php?kod_okresu=307

SOYDANBAY, G., 2019. How to Use Storytelling for Place Branding: Five Ways to Spread
Place Stories. In: The Place Brand Observer [online]. 2019 [cit. 2021-17-02]. Dostupné na:
https://Ink.sk/jvqw

SPOTTED BY LOCALS, 2017. Cities Embracing Street Art for City Branding. In: Huffpost [on-
line]. 2017 [cit. 2019-12-6]. Dostupné na: https://Ink.sk/kwH6

STEWART, ]., 2019. Classical Art and Graffiti Come Together in 85-Foot-Tall Sculpture Cre-
ated for Valencia’s Fallas Festival. In: My Modern Met [online]. 2019 [cit. 01-12-2019]. Do-
stupné na: https://Ink.sk/bpxe

Streetartcities.com [online]. [bez datumu] [cit. 2019-12-6]. Dostupné na: https://stree-

tartcities.com/

TAMILIA, D. R,, 2009, cit. podl'a ELISS, Nick a kol., 2011. Marketing A critical book: Chapter 1
Introducing the History of Marketing Theory and Practice [online]. Thousand Oaks: Sage,
2011 [cit. 2020-31-10]. ISBN 9781848608788. Dostupné na: https://Ink.sk/fo13

TEM, 2018. 31 Innovative Destination Marketing Campaigns... In: The Place Brand Observer
[online]. 2018 [cit. 2019-06-06]. Dostupné na: https://Ink.sk/uotz

THELANDER a kol.,, 2017. Brand New Images? Implications of Instagram Photography for
Place Branding. In: Media and Communication [online]. 2017, roc. 5, ¢. 4 [cit. 2021-21-01].
ISSN 2183-2439. Dostupné na: http://dx.doi.org/10.17645/mac.v5i4.1053

Thesaurus, ©2020. Marketing [online]l. ©2020 [cit. 2020-21-10]. Dostupné na:

https://www.thesaurus.com/browse/marketing

Trencin region, ©2017. Regién Hornd Nitra [online]. ©2017 [cit. 2021-18-01]. Dostupné na:

https://www.trencinregion.sk/63387 /region-horna-nitra

Truly deeply, [bez datumu]. Regional brand strategy and identity design [online]. [bez da-
tumul] [cit. 2021-19-01]. Dostupné na: https://Ink.sk/drdt

52



TWIGGER-ROSS, C. a D. Uzzell, 1996. Place and Identity Processes. In: Journal of Environ-
mental Psychology [online]. 1996, roc. 16, ¢. 3, s. 205-220 [cit. 2021-17-02]. Dostupné na:
https://Ink.sk/hdp6

VANOLO, A, 2017. City branding: The ghostly politics of representation in globalising cities
[online]. London: Routledge, 2017 [cit. 2021-16-01]. ISBN 9781138595156. Dostupné na:
https://Ink.sk/ozw0

VITALISOVA, K., VANOVA, A. a K. BORSEKOVA, 2017. Place marketing [online]. Banska Bys-
trica: Belanium, 2017 [cit. 2021-15-02]. ISBN 978-80-557-1312-0. Dostupné na:
https://Ink.sk/tywe

Vlada SR, 2021. Aktualizdcia Akéného pldnu transformdcie uhol'ného regiénu Hornd Nitra

[online]. 2021 [cit. 2021-10-02]. Dostupné na: http://www.prievidza.sk/akcnyplan/

VUIGNIER, R., 2016. Place marketing and place branding: A systematic (and tentatively ex-
haustive) literature review [online]. 2016 [cit. 2021-15-01]. Dostupné na:
https://Ink.sk/gvaf

VUIGNIER, R,, 2017. Place branding & place marketing 1976-2016: A multidisciplinary lite-
rature review. In: International Review on Public and Nonprofit Marketing [online]. 2017,
roc. 14 , ¢ 4, s.  447-473  [cit. 2021-17-01]. ISSN  1865-1992.
Dostupné na: https://Ink.sk/zgly

WILKIE, L. W. a E. S.,, MOORE, 2006. Macromarketing as a Pillar of Marketing Thought. In:
Macromarketing as a Pillar of Marketing Thought [online]. Thousand Ouk: Sage. 2006, roc.
26, €. 2 [cit. 2020-31-10]. ISSN 1552-6534. Dostupné na: https://Ink.sk/fvbk

WILLIAMS, S., 1998. Tourism Geography [online]. London: Routledge Publisher, 1998 [cit.
2021-03-01]. ISBN 0-203-19755-0. Dostupné na: https://Ink.sk/bheu

ZENKER, S., EGGERS, F., a M., FARSKY, 2013. Putting a price tag on cities: Insights into the
competitive environment of places. In: Cities [online]. London: England, 2013, roc¢. 30, s.

133-139 [cit. 2021-15-01]. Dostupné na: https://doi.org/10.1016/j.cities.2012.02.002

53



Predkladatel:

Skolitel:

Oponenti:

Mgr. Dominika Drozdikova
Zilinska univerzita v Ziline
Fakulta humanitnych vied

Katedra mediamatiky a kultirneho dedic¢stva
Mgr. Marian Grupac, PhD.

Zilinska univerzita v Ziline

Fakulta humanitnych vied

Katedra mediamatiky a kultdrneho dediéstva

prof. Mgr. Katarina Fichnov4, PhD.

Filozoficka fakulta

Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre
Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy
prof. Ing. Maria RostaSov3, PhD.

Zilinska univerzita v Ziline

Fakulta humanitnych vied

54



Kreativna ekonomika v oblasti kultirneho priemyslu so zameranim na
pamit’ové inStitucie
(Autoreferat dizertacnej prace)
Alena VALJASKOVA

Abstrakt

Praca syntetizuje teoretické poznatky a aspekty vztahu pamidtovych institacii, kultury,
kultirneho a kreativneho priemyslu a kreativnej ekonomiky. Zmapovali Sme pojmovy aparat
stvisiaci s témou vyskumu a definovali sme pojmy ako kultura, kultirna politika, kultirne
dedi¢stvo, kreativna ekonomika, kulturny a kreativny priemysel, pamétova inStiticia,
legislativny ramec i najrelevantnejSie teoretické prace a vysledky vyskumov vratane
Eurdpskeho indexu kreativity, z ktorych d’alej vychadzame. V empirickej Casti predstavujeme
explorativny vyskum, v ktorom sa zameriavame na stcasny stav a identifikujeme zakladné
premenné, cez ktoré je mozné nahliadat’ pamitové institicie a ich prepojenie na kultirny a
kreativny priemysel — kreativnu ekonomiku. Implementované su aj zistenia z mapovanie
situdcie v EU, ktorého cielom bolo nahliadnut’ do fungovania paméitovych institicii v ramci
Statov Eurdpskej Gnie a ziskat’ tak poznatky o dobrej praxi v tychto institiciach. Vyskum bol
realizovany v Zilinskom samospravnom kraji na vzorke mestskych a regionalnych kniznic. V
zavere sumarizuje zistenia a definuje mozné smerovanie rozvoja kniznic ako sucasti kulturneho

a kreativneho priemyslu a kreativnej ekonomiky.

Krucové slova: Kreativna ekonomika. Kultirny priemysel. Pamit'ové institucie. Kniznice.

Zilinsky samospravny kraj.
Abstract

The thesis synthesizes theoretical knowledge and aspects of the relationship between memory
institutions, culture, cultural and creative industries, and the creative economy. It applied two
research directions. It has mapped the conceptual apparatus related to the research topic and
defined concepts such as culture, cultural policy, cultural heritage, creative economy, cultural
and creative industries, memory institution, legislative framework and the most relevant
theoretical works and research results, including the European Creativity Index, on which it is
further based. In the empirical part, it presents the methodology of the exploratory research, the
findings of the EU mapping exercise, which aimed to gain insight into the functioning of



memory institutions within the EU countries and thus to gain knowledge about good practice
in these institutions. The main objective of the empirical part of the thesis is the implementation
and evaluation of research based on the European Creativity Index in the Zilina Self-Governing
Region on a sample of municipal and regional libraries of the ZSK. It also summarizes the
obtained knowledge and findings and defines possible directions of development for libraries —

memory institutions, as a part of the cultural and creative industry and creative economy.

Key words: Cultural Industry. Creative Economy. Library. Memory institution. Zilina Self-

Governing Region.
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Uvod

Od roku 1989 doslo v pamétovych institaciach na Slovensku k vel'kému posunu, od ideologicky ovplyviiovanych
institacii, na slobodné organizacie, ktoré mézu pomahat’ Sirit’ a sprostredkovat kultiirne dobra a kultirne dedi¢stvo
roznymi formami a cez rozne ingtiticie. Coraz viac sa akcentovala dolezitost vzdeldvania a vedenia Pudi
Kk kultirnemu dedi¢stvu a vnimaniu kultiry, tzv. skultrfiovaniu osobnosti. Postupné v¢lenenie Slovenska do
medzinarodnych organizacii i celkova globalizacia, prindSala a postupne prina$a nové a nové podnety i v oblasti

pristupu k zriadovanej ¢i nezriad'ovanej kultare.

Do6vodmi, ktoré nas viedli k spracovaniu témy a zameraniu sa na vyskum v tejto oblasti, bola najmé osobna
skusenost’ s pracou V kniznici a pozorovany stagnujuci zdujem verejnosti o sluzby kniznice, astokrat aj isté
prehliadanie ich vyznamu a funkcie. KniZnice, ako aj d’alSie pamat'ové a kultirne institicie, by si mali v si¢asnosti
hl'adat’ nové moznosti, ako sa, po zavedeni technickych vylepseni ¢i digitalizacii, d’alej inovovat’ a zaujat’ svojimi
sluzbami verejnost’. V centre ich zaujmu by mali figurovat’ nielen jednotlivci, ale aj organizacie a firmy pdsobiace
Vv kultrnom a kreativnom priemysle. Vzajomna spolupraca by mohla byt katalyzatorom pre vznik novych sluzieb,
¢im by institiicie rozsirovali svoje portfolio sluzieb a takéto spoluprace by mohli mat’ vplyv na ich financné

zazemie a zaroven by im to mohlo priniest’ status aktivnych prispievatelov v kreativnej ekonomike.

Sucasné poznanie v oblasti kulturneho priemyslu a kreativnej ekonomiky v spojitosti s paméat'ovymi institiciami
postupne napreduje, ale pomerne Casto ide o poznanie na rovni $tatov a nedotyka sa konkrétnych regiénov ¢i
institacii. Cielom prace bolo spracovat’ explorativny vyskum, ktorym sme chceli poukazat’ na stcasny stav
a vnimanie, akym st nahliadané pamétové institicie ako casti kultirneho a kreativneho priemyslu a to $pecificky
verejné mestské a regionalne kniznice a krajska kniznica posobiace v Zilinskom samospravnom kraji. Zaroveti
druhou ¢astou vyskumu je zhodnotenie dostupnych dat o tychto knizniciach i 0 okresoch, v ktorych posobia,
Vv stvislosti s kultirnym a kreativnym priemyslom a kreativnou ekonomikou. Predpokladana je aplikacia nasho

vyskumu v knizniciach ZSK, pripadne aj v d’al$ich typoch pamitovych institticii ZSK.

V teoretickej ¢asti Sa zaoberame pojmovym aparatom stvisiaci s dejinnym vyvojom i so si¢asnym stavom rieSenej
problematiky, zadefinovanim politik zaoberajucich sa kultarou a kultirnym dedi¢stvom a kulturnym a kreativnym
priemyslom, a taktiez kreativnou ekonomikou, ktoré vo vel'kej miere ovplyviiuji sti¢asny stav v tejto oblasti na

medzinarodnej Grovni, i na Slovensku.

Empiricka Cast’ prace sa venuje uz samotnému vlastnému explorativnemu vyskumu vo verejnych knizniciach
Zilinského samospravneho kraja a st v nej spracované vysledky vyskumu a analyza dat, v ktorej st interpretované
a komparované vysledky s d’al$imi relevantnymi pracami na predikovanu tému a zadefinované prinosy vyskumu
a st naznacené aj d’alSie moznosti ako pracovat’ s vysledkami vyskumu i limity, ktoré sa vyskytli pri aplikacii

vyskumu v praxi.



1 Zakladné pojmy suvisiace so skimanou problematikou

Pojmy suvisiace s predkladanou témou je vhodné podrobnejSie predstavit, nakolko su uzko naviazané na
problematiku postavenia paméatovych instittcii a ich tlohy Sirit’ kultaru a kultirne hodnoty v prepojeni na kultarny
a kreativny priemysel a kreativnu ekonomiku. Vyvoj jednotlivych taziskovych pojmov a tém sa v historickom i

politickom diskurze menil a ich predstavenie je relevantné pre uchopenie témy a jej d’alSieho vyskumu.

1.1 Kultara, kultirne dedi¢stvo, pamét'ové institicie

Pojem ,.kultiira® je zlozitym a komplexnym retazcom (O’Brien 2015, s. 8). Jednou zo zasadnych platnych definicii
kultary vypracovalo UNESCO pocas Svetovej konferencie o kultiirnej politike v Mexiko City v roku 1982 (znama
pod skratkou MONDIALCULT), a ktora vo vol'nom preklade znie: ,,Kultiira musi byt povazovanad za subor
charakteristickych duchovnych, materialnych, intelektudlnych a emocionalnych ¢rt spolocnosti alebo spolocenskej
skupiny a zahria okrem umenia a literatury aj Zivotny $tyl, sposoby spolunazivania, hodnotové systémy, tradicie

a vierovyznania/presvedcenia® (Slusna 2015, s. 61; UNESCO 1982, s. 41).
Kultara: dobro, hodnota, fenomén

Kultara ako vnatorne integrovany a §truktirovany celok a jej jednotlivé prvky sa prelinaju a dopliiaju, ¢im vznika
fungujuci celok (Pavlinova, Zima, 2014, s. 15). Pavlinova a Zima (2014, s. 15) tieZ definuju kultirne dobro ako
opak vol'ného dobra (napr. voda, vzduch), kde , kultirne dobra tvoria obsah pojmu kultura, pri-¢om plati, ze ku

kazdému dobru mame odli§ny vzt'ah*. Kultirne hodnoty tito autori d’alej rozdelili na znaky, predmety a spravanie.

Vyjadrenie ,.kultirna hodnota“ v sebe nesie uz aj ekonomicki stranku tohto terminu a spaja sa s kultGrnymi
statkami a sluzbami, ktoré sit hodnotné a maju isté kvality a charakteristiky (O'Brien 2015, s. 10). Politiky, ktoré
sa tvoria z poznania a potreby kvantifikovat’ a merat’ kultru, nastol'uji otazku ,,6o hodnota znamena, ¢i proces,

popis, alebo ¢innost™. (O'Brien 2015, s. 11)

Podrl'a Pavlikovej a Zimu vznika kultara ako produkt ur¢itého spoloéenstva, je jeho majetkom, patri do jeho potrieb
a prenaSa sa z generacie na generaciu. Neutvara sa nahodne — obsahuje v sebe pozitivne i negativne prvky,
charakteristické pre ista spolocnost’. Kazda spoloc¢nost’ je nie¢im odlisna, preto ma kazda spolo¢nost’ svoje vzory,

ktoré posuva d’alej a kultira sa prenésa socializaciou v ramci generacii. (Pavlikova, Zima 2014, s. 12)

Kultira je teda komplikovanym pojmom aj v zavislosti od pohl'adu réznych vedeckych odborov a hladisk.
Axiologické nahliadanie na kultiru ju definuje ako nieco, ¢o ¢loveka zusl'achtuje a kultivuje, Co znamena vnimat’
kultaru ako pozitivnu hodnotu, za ktoru sa povazuje literatira, divadlo, filozofia ¢i nabozenstvo. (Pavlikova, Zima

2014, s. 13, 14; Soukup 2000, s. 15)

Redukcionistické chapanie kultiru takisto okresdva len na ti Cast, ktora sa zaobera znakmi, kategériami a
symbolmi (napr. archeolédgia), kde su kultiry jedine¢nym stiborom znakov, kategérii, pravidiel, symbolov a inych

organizacnych principov spravania, ktoré si ¢lovek osvojil. (Horakova 2012, s. 66)



Vel'mi dobre pojem kultara vystihli vyskumnici v Narodnej sprave o kultirnej politike SR vo svojej schéme z roku
2003 (obr. 1)

I
KULTURA

¢lovekom vytvorena skutocnost

Antropologicka definicia kultary Normativny pojem kulttry
kultdra = druha priroda, Kultdra = vychova ¢loveka do podoby
indtitucionalizované vztahy idedlu, idey a systémy (naboZestvo,

(manZelstvo, rodina, rodové vztahy, myty, pismo, jazyk, umenie ako

cirkev) stelesnenie kultirneho idealu
Civilizacia = matrerialna kultura, Civilizacia = dokonalé ovladnutie
prostriedok na ovladanie prirody prirody a ideal vedeckej reflexie

Sociologicky pojem kultary
Kultdra ako wytvor a sebavyjadrenie

socialnej skupiny, jej intelektualny
rast, odlidujici sa v hodnotach,
symboloch, socialnych formach,
normach, pravidlach, zadkonoch.

Specificka kultdra
Profesionalna tvorba, estetika,
tvorivost, stibor intelektualnych a
umeleckych diel, ktoré maju svoju
hodnotu a stbor institucii, ktoré ich
produkuiju, Siria a reguluju.

Kultdra vSedného diia
kazdodennost, spdsob Zivota, Zivotny
3tyl, volnoCasové aktivity, zaluby,
kultdra byvania, stravovania,
subkultary.

Obrazok 1 Zdroj MK SR 2003, s. 22, prepracovand verzia

.....

Rozdel'uje kultaru na fyzick, kultirnu a socialnu, aplikovanu a teoreticktl. Socialna a kultirna antropoldgia sa
zaobera skimanim cudzich kultdr v ¢ase a priestore. Z jej pohl'adu neexistuju lepsie a horsie kultary, iba kultary
iné. Antropoldgia povazuje za kultiru vSetko, ¢o ¢lovek vytvoril ako ¢len spolo¢nosti na uspokojenie svojich

potrieb, priCom do nej zahttia vsetky ,,nadbiologické” mechanizmy, nielen pozitivne hodnoty. (Soukup 2000, s.



274, 286; Horakova 2012, s. 66) Kultiru tiez mozeme chapat’ aj v zmysle svetovej kultary, tykajucej sa
celosvetovej populacie. (Pavlikova, Zima 2014, s. 14) Antropologické vnimanie kultary (na podklade prac: Arnold
1993; McGuigan 2004; Williams 2010) teda identifikuje kultiru aj ako tvorbu a prenos vyznamu a kultdra sa uz
viaze aj na historické artefakty, ¢i aktivity spojené s nejakym uzemim, komunitou, ¢i spdsobom zivota. (O Brien
2015, s. 8) Kulturny materializmus je smerom v kultirnej antropoldgii a zameriava sa na demografické,
ekologické, technologické a ekonomické faktory, ktoré determinuji vyvoja a fungovanie kultirnych systémov.

(Soukup 2000, s. 203) Zakladnym aspektom kultury je jej rozmanitost’ (Horakova 2012, s. 13).

Sociologické chapanie kultiry (Bourdieu 1984) sa uz viac priblizilo tzv. ,,modernému chapaniu kultary “ako
kreativneho usilia a tvorby umeleckych diel. (O'Brien 2015, s. 8) Kultura je teda chapana ako: fenomén,
$pecifickd 'udska ¢innost’ ¢i vytvorena skutocnost’, ktora skiima a reflektuje osobitny spdsob zivota skupiny l'udi

a je najvyznamnej$im znakom, ktorym sa ¢lovek odliSuje od inych Zivoéichov. (MK SR 2003, s. 20).

Kultirne dediéstvo je ,systém hodnot, kulturnych prvkov, noriem, vzorov a idei, ktoré sa ako kolektivne
viastnictvo odovzdavaju nasledujucim generdaciam ako Specificky typ dedicstva“ (Kacirek 2016, s. 6). Pojem
kultirne dedi¢stvo v sebe nezahffia len pamiatky v podobe historickych budov, monumentov ¢i zbierkovych
predmetov. Jeho sti¢ast’'ou su aj tradicie, spolo¢enské zvyklosti, ritualy, vedomosti a skiisenosti tykajtice sa prirody
¢i vesmiru, zrucnosti pre tradi¢né remesla ¢i mazické umenie, ktoré mézeme zaradit’ pod pojem nehmotné kultarne
dedi¢stvo (UNESCO 2003). K institucionalizacii ochrany kulturneho dediéstva na tizemi Slovenska dochadzalo
postupne od roku 1850. V roku 1919 bol prijaty zakon o verejnych knizniciach obecnych ¢. 430/1919 Z. z., ktory
zohral délezitt ulohu pri rozvoji kniznic a knihovnictva na Slovensku. Ddélezitou udalostou v medzinarodnom
meradle bol vznik organizacie IFLA v roku 1927, ktora je medzinarodnou instituciou zastupujicou zaujmy kniznic
aich pouzivatelov (IFLA 2019a). Slovensku republiku v tejto organizacii zastupuje Spolok slovensky
knihovnikov. V rokoch 1918-1938 boli zriadené aj viaceré vedecké kniznice, a rozvoj kniZnic koreSpondoval aj
S podobnym tsilim na trovni celej Eurdpy. (MK SR, 2003, s. 292). Obdobie po r. 1945 patrilo k vyraznému
medzniku vyvoja kniznic na Slovensku. Takzvana ,,0¢ista fondov bola ideovou manipuldciou®, ktorej slovenské
knihovnictvo v tej dobe celilo. (MK SR 2003, s. 293) Zarovei sa ale zacala budovat’ siet’ kniznic a knihovnictvo
sa &oraz viac profesionalizovalo. Zakladom bola v tom ¢ase Ceskoslovenska §tatna kniznica na zéklade zakona ¢.
53 z roku 1959. V 80. rokoch 20. storocia sa kniZznice postupne rozvijali ako informacné institiicie. Vyraznym
medznikom je rok 1989, ktory odstartoval obdobie ich transformacie, modernizacie a rozvoja knizni¢nych
technologii. V roku 2000 bola prijatid zasadna legislativna zmena, ktora odrazala eurdpske tendencie v oblasti
knihovnictva, ale iV oblasti ochrany knizni¢ného dediéstva. (MK SR 2003, s. 293 — 294). Financovanie
pamitovych institucii sa v jednotlivych krajinach 1iSi. Pozndme viaceré modely pristupu Stdtu ku kultGrnym
inStituciam, ktoré sa opieraju bud’ o dotacie, alebo Stat ovplyviuje kultirne institicie formou regulacii (Tajtdkova
2010).

Kultira a kultarne dedi¢stvo potrebuju priestor, v ktorom sa mdzu Sirit’ a uchovavat’. Zriadenie siete institlicii na
to ur€enych je len logickym krokom, ktory $tdt moze vykonat'. ,,Pamdt’ové institiicie su kultiurne, informacné a
vzdeldvacie institiicie, ktoré dopliiajii, nadobiidajii, odborne evidujii, spracovévajii, uchovavajii, ochraruji,
vyuzivaju a spristupnuju svoje fondy a predmety kulturnej hodnoty, vedecky ich skumaju, poskytuju sluzby,

napomdahaji uspokojovat kulturne, informacné, vedeckovyskumné a vzdelavacie potreby pouzivatelov a podporuju



ich celozivotné vzdelavanie, informacnu gramotnost, tvorivy osobny rozvoj, esteticky zazitok a jazykovii

rozmanitost™ (Zakon ¢. 126/2015 Z. z., Zakon ¢. 206/2009 Z. z.).

wKniZnica je kulturna, informacna a vzdelavacia institucia, ktora dopiﬁa, odborne eviduje, spracovava, uchovava,
ochranuje, vyuziva a spristupniuje svoj kniznicny fond, poskytuje kniZnicno-informacné sluzby, napomdha
uspokojovat kultirne, informacné, vedeckovyskumné a vzdelavacie potreby pouzivatelov a podporuje ich
celoZivotné vzdeldvanie, informacnii gramotnost, tvorivy osobny rozvoj a jazykovi rozmanitost™ (Zakon ¢&.
126/2015 Z. z., ¢1. 1 § 2). Najcastejsie sa vyskytujicim typom kniznic na izemi SR st verejné kniznice. Verejna
kniZnica je definovand Smernicou IFLA (2010) ako: ,,institucia, ktora je zriadend, podporovana a financovand
komunitou, a to bud’ prostrednictvom miestnej a regiondlnej samospravy, pripadne viady, alebo prostrednictvom
inych foriem organizdcie spolocnosti. Zabezpecuje pristup k poznatkom, informaciam, celoZivotnému vzdelavaniu
a dielam predstavivosti pomocou roznych zdrojov a sluzieb a je dostupna pre vsetkych ¢lenov komunity, bez ohladu
na rasu, narodnost, vek, pohlavie, nabozenstvo, jazyk, postihnutie, ekonomicku situdciu, postavenie v zames tnani

a dosiahnuté vzdelanie “.

Zriadovatelom pamitovych institucii je vo visine pripadov §tat. Stat deleguje povinnost’ starat’ sa o takého
verejné ingtiticie na vyssie tzemné celky (VUC), mesta, &i obce. Legislativa tykajuca sa kultiry sa ale
neobmedzuje iba na zakony na urovni §tatu (okrem kultarnych aj ekonomické a danové pravidla, pravidla o
zdruzovani, vztahy medzi §tatom a samospravou), ale aj na medzinarodné dohody, ¢i regulaény ramec Eurdpske;j
komisie veduci k podpore kultirneho a kreativneho priemyslu ¢lenskych $tatov (napr. KEA 2020. Manifest pre
modernu kultarnu politiku).

Kultaru je nevyhnutné zadefinovat’ aj z pohPadu ekonomiky, nakol’ko tento jej dolezity aspekt tiez vplyva na
tvorbu kultarnej politiky. (MK SR 2003, s. 84) Uloha znalosti ako prostriedkov k tvorbe ekonomickej hodnoty,
poukazuje na dolezitost’ nemateridlnej prace v ekonomike i spolocnosti. (O'Brien 2015, s. 43) Ekonomiku,
napriklad v spojitosti s kniznicami, ktoré patria medzi kultirne institucie, riesil aj Melvin Dewey, ktory sa velkou
mierou podiel’al na zaloZeni institucie School of Library Economy v roku 1887 (Lor 2019, s. 23-24; Britannica
2021).

Leriche a Daviet v roku 2010 (s. 808) napisali, Ze ,.kultitrnu ekonomiku mozno definovat ako subor cinnosti, ktoré

I

komercéne vyuzivajii umelecku, estetickii a semiotickii tvorivost’™. Tiez upozornili na to, Zze osobitné ,,prepojenie
medzi kulturnymi produktmi a vzemiami je klucové a geograficky pristup vrha doplnkové svetlo na povahu

kultiurnej ekonomiky a cennym spésobom prispieva k jej pochopeniu*. (Leriche, Daviet 2010, s. 809)

Koncept kultirnej hodnoty cez verejnost, odbornikov a politikov prepaja verejnii hodnotu aj s tou kultarnu.
Takato hodnota je vytvarana prave kultirnymi organizaciami a predstavuje hodnotu zazitku, ale aj hodnotu pre
ucely verejnej politiky a v neposlednom rade institucionalnu hodnotu, ktora vznikd medzi organizaciou a jej

publikom. (O’Brien 2015, s. 210)



1.2 Kultirny a kreativny priemysel, kreativha ekonomika

Nastup fenoménu kultirneho a kreativneho priemyslu (d’alej KKP) je doteraz diskutovanou témou. Niektori
autori tvrdia, Ze jeho nastup je mozné pozorovat’ uz niekolko desatro¢i. Cikanek v knihe Kreativni priimysly
(2009) upozoriuje na vzrastajlici zaujem o danu tému na prelome 70. a 80. rokov minulého storocia, ked’ sa téme

kreativneho priemyslu zacalo venovat’' UNESCO.

Za prva zmienkou o kreativnom priemysle (kultirnom priemysle) povazuji autori (Cikanek 2009, 2013; Zelinsky,
2012; Gazova, 2014; Dronyuk, Moiseienko, Gregus, 2019; Mattelart, Piemme 1982) dielo Theodora Adhorna
a Maxa Horkheimera z roku 1944 (2002), ktori reprezentovali tzv. frankfurtskt filozoficku $kolu, a ktori na
kultaru nazerali ako na opak vSedného zivota, Cize spdsob ako kreovat viziu lepSiecho Zivota, zaroven ale
prezentovali svoj skepticky postoj, ¢i tato ulohu e$te kultura plni aj v 20. storo¢i. Vo svojej praci zmieuja
Hkultiirny priemysel “, ktori prezentovali aj ako neautenticki a lacni filmovi produkciu v Hollywoode (Cikanek

2013, s. 14).

V 21. storo¢i vznikali nové definicie a chapania pojmu KKP, ktoré priniesli nové pohl'ady na kultirny a kreativny
priemysel, ato najmi praca Richarda Floridu (2002) o kreativnej triede, ktory na KKP nazera cez jednotlivé
povolania, praca Hartleyho (2005), podla ktorého sa kreativny talent jednotlivcov prelina s masovou tvorbou
a zaroven vnasa do KKP aj pojem znalostnej ekonomiky ¢i praca Thorsbyho (2001) a jeho delenie KKP do
koncentrickych kruhov podla miery kreativity jednotlivych odvetvi. (Cikanek 2009, Romerova 2010, Gazova
2014, Valjaskova 2019a).

Problematika KKP na Slovensku bola zdokumentovana v texte vydanom Ministerstvom kultary SR, ktory bol
publikovany v roku 2014 pod ndzvom Vychodiska stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v SR a nasledne

vydanom Ak¢énom plane realizacie tejto stratégie v roku 2015.

Kultarny priemysel je ,priemysel, ktory pridiva vysledkom duSevnej tvorivej ¢innosti ekonomickii hodnotu

a spada don najmd umenie a aktivity pamdtovych institucii (MK SR 2011, s. 3).



Kulturny a kreativny priemysel (KKP)

* 1944 - prva zmienka o kreativnom priemysle (kultirnom priemysle) - dielo Adhorna a Horkheimera
z roku 1944, ktori v nom poukazuju na ,kulturny priemysel”najma ako filmovu produkciu v Hollywoode
a naslednu priemyselnt produkciu a komercializaciu.

Nejednotnost vymedzenia pojmu:
* Florida (2002) - faktor povolania (tedria kreativnej triedy)
* Hartley (2005) — faktor informacnych a komunikacnych technoldgii a faktor znalostnej ekonomiky

* Throsby (2001) - faktor miery/momentu kreativity (koncentrické kruhy: pozostavajlce z jadra,
kreativnych umeni, zvysku jadra kreativneho priemyslu, SirSieho kultirneho priemyslu a suvisiacich
odvetvi)

* Hesmodhalgh (2007) — faktor produktu (textu) (film, rozhlas, TV, internet, reklama, hudba,
vydavatelsky priemysel, marketing, hry)

* Howkins (2001) — faktor dusevného vlastnictva (patenty, autorskopravny priemysel, dizajnovy
priemysel, ochranné znamky) — hodnota

* DCMS 2001, Work Foundation 2007, UNESCO 2005, WIPO — Svetova organizacia dusevného vlastnictva
2005, KEA 2006 — prelinanie

Obrazok 2 Vymedzenie pojmu KKP u viacerych autorov (vlastné spracovanie)

Kreativna trieda (MK SR 2011) je definovana ako ,,skupina 0sob, ktora vytvara nové kreativne obsahy, ktoré su
vysledkom duSevnej tvorivej ¢innosti* a tvori nové idey, ¢i uz technické, ekonomické alebo umelecke a je hybnou
silou ekonomického rozmachu. S KKP stvisi aj koncept kreativnych miest. Ide o miesta/mesta, kde l'udia radi
ziju, nachadza sa v nom kreativne prostredie, kultiirne i Sportové vyzitie, k ¢omu prispieva aj miestna samosprava.
Vyznacuje sa toleranciou, otvorenostou, kultirnym zazemim, nekorupénym prostredim a vys$Sou koncentraciu
kreativnych I'udi (Kloudova 2010). Koncept kreativnych miest integruje spolu koncepty kreativnej triedy a KKP
S témou rozvoja miest, pricom implementuje ideu Kkreativity a kreativneho potencialu do urbanneho prostredia
a planovania miest, ale nezabtida aj na problematiku 'udsky potencial a jeho dynamiku. (Rehak 2015; Jaurova

2013)

Kreativna ekonomika bola na Slovensku v roku 2011 (MK SR) definovana ako ekonomika, ktora zdmerne
vyuziva slobodnt kreativitu ¢loveka a zaroven pracuje s institutmi kreativneho priemyslu, kreativnych miest ¢i

kreativnej triedy.

1.3 Index kreativity

Priekopnikom merani kreativity vo vybranych geografickych oblastiach a mestach bol Richard Florida. Floridova
publikacia The Rise of the Creative Class (2002, zrevidovana 2012) bola vyznamnym dielom, ktoré rozpradilo
aktivnu diskusiu o tom, akym spdsobom hodnotit’ kreativitu. Diskutovanym prinosom jeho prace bol tzv. 3T model
ekonomického rozvoja, ktory pozostdval z technologie, talentu, tolerancie. 3T bol merany pomocou indexu
kreativity (IK) na zdklade suboru ukazovatel'ov - pilierov, odrazajucich koncentraciu kreativnych jednotlivcov v
regione, koncentraciu a velkost high-tech priemyselnych odvetvi, inovacni silu regiénu, ako aj otvorenost’
spolo¢nosti a rozmanitost’ kultirneho prostredia. (Vanova 2016, s. 111; KEA 2006; Cikanek 2009, Kloudova

2009). Na zaciatku 21. storo¢ia vznikali mnohé expertné skupiny, ktoré vytvarali indexy vhodné pre jednotlivé
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krajiny, &i regionalne oblasti: Rumunsko, Taliansko, Flamsky index, index Hong-Kongu, Svédska, Norska, CR a
pod. Medzi d’alsie patri index Finska, tzv. kompozitny index; ¢i inovacné indexy ako EIS — tzv. Europsky prehl'ad
vysledkov inovacii — zamerany na technologické inovacie, alebo Oslo Manual pre hodnotenie kulturneho zivota a
meranie zapojenia kultirneho sektora do informaénej spoloénosti (Petrikova, Vanova, Borsekova 2015). Kazdy

index reflektoval Specidlne znaky uzemi, na ktorych bol realizovany. (Vanova 2016, s. 13).

Na index Floridu i dalsie indexy nadviazal roz$ireny model merania kreativnej ekonomiky — Eurdpsky index

kreativity (d’alej EIK), ktory vznikol z poverenia Eurdpskej komisie. (Vanova 2016, s. 111; KEA 2006).

OTVORENOST

DIVERZITA TECHNOLOGIE

SOCIALNE / 2 <
KULTURNE INSTITUCIONALNE

PROSTREDIE PROSTREDIE

Obrdzok 3 Sest pilierov Eurépskeho indexu kreativity (Zdroj KEA 2009; KERN, RUNGE 2009; Vychodiskd stratégie... MK
SR 2014, s. 22) — viastné spracovanie

Europsky index kreativity (EIK)

KEA pri tvorbe indexu prihliadala aj na narodné a medzinarodné indexy, ktoré suviseli s inovaciami, kreativitou
a kultrnou spotrebou. Porovnanim dovtedy existujucich, uz vyssie zmienenych indexov, vytvorili graf, ktory
poukazuje na vzajomné prepojenie indikatorov, ktoré upozoriiuje na kla¢ové funkcie tohto fenoménu. Aby
zdoraznili ulohu kultiry v kreativite, vzali do tvahy viacero faktorov: vzdelavanie v umeleckych skolach,
zamestnanost’ v kultare, kulturna ponuka a participacia, aplikovanie novych technolégii, regulaéné a podporné
schémy pre kreativnu tvorbu, ekonomicky prispevok KKP. Vsetky faktory boli zdruzené do tzv. Siestich pilierov
EIK:

e Tudsky kapital (CK),

e otvorenost’ a diverzita (OD),

e socialne/kultirne prostredie (KP),
e technologie (TE),

e inStituciondlne prostredie (IP),

e  vystupy kultirnej produkcie — kreativne vystupy (KV). (KEA 2009a, s. 3-5)
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EIK rozsiril bazu subindexov - pilierov v oblastiach talentu a technologii, ¢im reagoval na problém zistovania dat
v oblasti tolerancie a zasadzuje povodné subindexy do eurdépskeho kontextu a véleiiuje doti nové subindexy, ktoré
su zaloZené i na SirSom prieskume mienky a postojov v populécii regionu. (Rostasova, Chrenkova 2011, s. 260).
EIK bol teda roz¢leneny na Sest’ subindexov, v ktorych figurovalo 32 indikatorov a stal sa uznavanym nastrojom
na meranie kreativnej ekonomiky. Stale vSak existovali isté nedostatky, medzi ktoré patrili: nizke mnozstvo
udajov, nemoznost’ aplikacie v mensich regioénoch, alebo data vobec neexistovali. (Kloudova, Chwaszcz 2011,
dostupné Vaiova, 2016, s. 112) Eurépsky index kreativity sa stal metodikou merania ukazovatel'ov kreativnej

ekonomiky aj na Slovensku (MK SR 2011).
Ludsky kapital

Ucenie sa a vzdeldvanie sa v oblasti kultury a kreativity st dolezitymi indikatormi Grovne l'udského kapitalu v

spolo¢nosti, regione. Na tomto zaklade sa EIK zameral na dve oblasti:

. Potencial vzdelavania zalozeného na kulture a umeni (zakladné, stredné a vysoké Skoly), ktory pomaha

rozvijat’ tvorivé talenty.

. Urovei tvorivych talentov vychadzajicich z terciarneho vzdelavania a zamestnanosti v oblasti kultury.
(KEA 2009)

Uroven vzdelavania je dolezitym faktorom, ktory reflektuje stupeti 'udského kapitélu v spoloénosti (OECD, 2001).
LCudsky kapital sa zvy¢ajne meria ako podiel populécie s vyssim vzdelanim. Ked’ze kultara je zasadnou premennou
rozvoja kreativneho I'udského kapitalu, KEA (2009) sustredila pozornost’ na vzdelanie len v oblasti hudby, tanca,
vytvarného umenia, dizajnu, divadla, filmu, remesiel, novych médii, médy a architektiry. Cudsky kapital podla

KEA obsahoval styri ukazovatele (KEA 2009, s. 193).
Otvorenost’ a diverzita

Tolerancia, ktora vychadza z otvorenosti 'udi vo¢i inym narodnostiam, ¢i orientacii bola ddlezitym subindexom
uz v 3T modely. Podl'a spravy Prilezitosti kreativnej ekonomiky k operacnému projektu Cudské zdroje, bola
dokazana silna zavislost’ medzi otvorenost'ou verejnosti, jej tolerantnosti voc¢i imigrantom, vo¢i LGBTI komunite,
¢i populécii s umeleckym zameranim (ich pritomnost’ v regione ako podnet k ekonomickému rastu) a schopnost'ou
regionov prinasat’ inovacie a produkty v oblasti priemyslu a tym generovat’ ekonomicky rast a rozvoj. (Gasparik,
Krammer, Vaclavova, 2017, s. 19) Corejové a kol. (2015) zhodnotili pilier otvorenost’ a réznorodost’ tiez ako
najtazsie meratelny . Pilier otvorenost’ a diverzita podla KEA obsahoval pat’ ukazovatelov (KEA 2009, s. 193-
194). Hudec a Klasova (2016) sa pri analyze tohto piliera na trovni ZSK zamerali aj na ukazovatel' poétu

manzelstiev s cudzincami, ako vhodny a meratel'ny ukazovatel tolerancie.
Kultirne prostredie

Objem ponuky kultirnych podujati a zariadeni a aktivit, ako aj icast’ na tychto aktivitach st indikatormi kultirneho
prostredia regionu. (Corejova a kol. 2015) Pamitové ingtitacie i d’alsie kultarne institucie (kniznice, miized,
galérie, divadla, atd’.) poskytovali a poskytuju zakladni bazu pre rozvoj tvorivych Cinnosti. Hudec a Klasova
(2016) zmienuju studie ktoré ukazali, Ze mized st miestom pre rozvoj kreativity, nakol’ko podnecuju l'udi k inému

mysleniu. Takato zmena v mysleni moze priniest’ tvorivé a inovativne napady. Index kultirneho prostredia
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pozostaval v praci Hudeca a Klasovej z dvoch oblasti, z ucasti na kulturnych aktivitach a z kultarnej ponuky,
rovnako ako to bolo pri praci KEA a mohol byt na Slovensku merany na regionalnej urovni. (Hudec, Kla-sova
2016, s. 53) Tu treba poukazat na dolezitost' participacie ludi na kulturnej ponuke, bez ktorej by kulturna

infrastruktara bola zbyto¢na, ak by nemala svojich konzumentov.
Technologie

KEA 2009 operovala v pilieri technologie len s dvoma ukazovatel'mi a to s podielom domacnosti vlastniacich PC
¢i hernu konzolu a s podielom S$irenia Sirokopasmového pripojenia. Uz Hudec a Klasova (2016) priradzuju do

...

posunom aj v oblasti technologii.
InStitucionalne prostredie

Uz Florida zmienoval tzv. socidlnu Strukturu kreativity, ktorou je subor institacii vytvarajucich kreativnu
ekonomiku (2002). Pod pilier institucionalneho prostredia spadaju aj regulaéné opatrenia na podporu kreativity,
t. j. kultarna politika. Ako piSu Hudec a Klasova, ,,spravna koordindacia a implementdcia kulturnej politiky je
dolezita na vybudovanie instituciondlneho prostredia stimulujiiceho kreativitu a pokryvajiuceho rézne oblasti
kreativneho priemyslu (2016, s. 54). KEA (2009) uvazovala dva aspekty regulacnych opatreni a to tie ktoré
vytvoria finan¢nl1 podporu a nasledne tie ktoré vytvoria dusevné vlastnictvo. V tychto dvoch aspektoch pracovala
so siedmimi ukazovatelmi. Kreativne prostredie mozno podporovat vhodnou infrastruktarou, daiovymi
nastrojmi, verejnymi investiciami do umenia a kultary, ¢i nastrojmi zaoberajiicimi sa dusevnym vlastnictvom.

(Hudec, Klasova 2016; KEA 2009)
Kreativne vystupy

Vystupy kulturnej produkcie alebo kreativne vystupy st poslednou oblastou a prienikovym pilierom EIK. KEA
pri navrhovani EIK vyuzila ukazovatele vykonnosti kreativneho priemyslu, ktoré odrazali kreativny potencial
skimanej krajiny. Zamerali sa na ekonomicky prinos kreativity a na vysledky kreativnych ¢innosti. Na irovni
regionov sa pouzivali ukazovatele obratu a pocetnost’ vysledkov vo vydavatel'skej oblasti (hudobny priemysel,
knizny priemysel, kinematografia), ale-bo prostrednictvom prihlaSok patentov v oblasti dizajnu. (KEA 2009;

Hudec, Klasové 2016)
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2 Dizajn vyskumu

Vyskumnym problémom bolo analyzovat’ mieru kreativneho potencialu v pamitovych inStiticiach na
zaklade urbanizacie lokality a na podklade EIK ako sudasti kultirneho priemyslu a jej prepojenie na
kreativnu ekonomiku.
Ciele:
*  Sumarizovat' zdkladné pojmy a definicie suvisiace s témou a zmapovat sucasny stav skiimanej
problematiky.
* Pouzitim deskriptivnej Statistiky popisat, porovnat a kvantifikovat ekonomické data a data o
poskytovanych sluzbach stvisiacich so skimanymi kniznicami ZSK.
*  Analyzovat’ moznosti kvantifikovania vystupov v oblasti verejnych sluzieb
*  Analyzovat a syntetizovat’ ziskané data z pohl'adu Eurdpskeho indexu kreativity.
* Analyzovat realizované Setrenic a komparovat ho s dostupnymi stratégiami a nastrojmi

implementovanymi, alebo navrhovanymi na Grovni kraja i SR.
Primarny ciel’ dizertacnej prace

Cielom dizertacnej prace bolo preskumat’ prepojenie kreativnej ekonomiky s Castou kultirneho priemyslu
zameraného na paméitové institlicie. Praca uvazovala, aké si zdkladné vstupné premenné, ktoré ovplyviovali
a ovplyvnuju tato oblast’. Realizaciou vyskumného Setrenia, na podklade urovne kreativneho potencidlu kniznic
z pohl'adu eurdpskeho indexu kreativity pri splneni miery urbanizacie lokality a jeho vyhodnotenim v mestskych,
regionalnych knizniciach a v krajskej kniznici v ZSK (19 kniznic), bolo zistit a analyzovat sidasny stav
kreativneho potencialu v mestskych a regionalnych knizniciach ZSK z pohladu EIK a s pouzitim dostupnych dat

z vyroénych sprav kniznic, FINSTAT-u, Statistiky kultiry, databazy Statistického tradu SR.

Prvym krokom, ktory nadvézoval na sekundarny vyskum, bola analyza urovne urbanizacie lokality a zistenie
kultarneho prostredia ZSK. Druhy krok sa zameriaval na problematiku merania vystupov vo verejnych inititiciach
a zdovodnenie vybraného nastroja. Nasledne praca upravila a adaptovala piliere EIK z europskej, narodnej a
regionalnej irovne na uroven organizacii. Pre nasledny vyskum bola zvolena kvantitativna vyskumna metéda —
operacionalizovana dotaznikom. Zaroven bol zvoleny aj kvalitativny vyskum vo forme polostrukturovanych
rozhovorov s riaditelmi kniznic v skiimanom regione.

Praca uvazovala nasledujice body:

e Je prinos, ktory maju kniznice pre obyvatelov, dostatocne ohodnoteny finan¢nou podporou tychto
inStitucii? Ich adekvatne financovanie by malo byt samozrejmostou. Absencia podpory pre zvySenie
miezd ponechéva v kultire vSeobecne, ale aj v knizniciach, nizko platené pozicie.

e  Maju kultarne institucie financie na bezny chod? Maju financie aj na kultirnu a kreativnu ¢innost™?

e Na legislativnej trovni uz roky prevlada provizorium, ktoré neriesi akutne potreby v kultare, vratane
kniznic. Ako by sa mala menit’ politika na urovni SR, ale aj regionalnej politiky VUC, ¢&i zriadovatelov

kultarnych institucii — prispevkovych organizacii?
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e Zodpoveda pravna forma kniznic, ktoré st v sucasnosti najvdc¢Sou sietou kulturnych institucii na
Slovensku, tomu, ¢o sa od nich v tejto dobe ocakava (kniznica = sluzba verejnosti)? A ¢o moznost’ tvorit

zisk z pridruzenej podnikatel'skej ¢innosti? (Valjaskova, Jasova 2021a, s. 210-211)
Z nich vyplynuli nasledujuce vyskumné otazky:

VOI1: Aké spolocenské — socialne faktory je mozné pozorovat v sivislosti s kniznicami a KKP?
VO2: Aké ekonomické faktory je mozné pozorovat’ v sivislosti s kniznicami a KKP?
VO3: Je mozné analyzovat’ kniznice - pamétové institicie z pohladu kreativnej ekonomiky a indexu

kreativity?

VO3 bola rozpracovana do d’alsich pod otazok na zaklade EIK:

LCudsky kapital

. VO3a: Na akej Grovni st v organizacidch - knizniciach ponuky vzdelavania i neformalneho (pre
pouzivatel'ov i pre zamestnancov)?

. VO3b: Aké je vzdelanie zamestnancov?

Otvorenost’ a diverzita

. VO3c: Aka je otvorenost’ organizacie prinasat’ témy tolerantnosti vo¢i mensinam, cudzincom,

migrantom, zenam, osobam inej sexualnej orientacie a pod.

. VO3d: Aka je otvorenost’ organizacii k novym podnetom, iniciativam a pod?

Kultarne prostredie:

. VO3e: Aké je kulturne prostredie v organizaciach?

. VO3f: Aka je navstevnost’ kultirnych podujati organizovanych kniznicami?

Technoldgie

. VO3g: Aka je kvalita technickej infraStruktiry v knizniciach (technologické faktory - pre

pouzivatel'a i zamestnanca)?

Institucionalne prostredie

. VO3h: Aké ekonomické a regulacné opatrenia aplikuje zriad’ovatel’ voci knizniciam?
Kultarne vystupy
. VO3i: Aka je uroven a objem kultirnych a kreativnych vystupov v knizniciach?

VO4: Je mozné zmapovat’ priame a nepriame ekonomické prinosy kniznice?
VOS5: Ako by sa mala menit’ politika na Girovni SR, ale aj regionélnej politiky VUC, & zriadovatel'ov
kultarnych institucii — prispevkovych organizacii?

VOG6: Je mozné zadefinovat’ potencial kniznic pre KKP?

Vyskumna hypotéza

Vytvorena bola nulova hypotéza:

*  Hlo: Miera urbanizacie okresov nema vplyv na pocet kulturnych institacii v okrese.

Vyskumna vzorka
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Dotaznikovy vyskum sa zmeral na 19 kniznic ZSK. Boli osloveni vietci odborni pracovnici kniZnic, vratane
riaditelov. Vyskumna vzorka je teda aj vyskumnym suborom. Odbornych pracovnikov kniZznic bolo v Case
vyskumu priblizne 120 0sob (pocet bol prevzaty zo sprav kniznic z roku 2020, ktory poskytol prepocitany pocet
0s0b vratane Ciastocnych uvdzkov, ¢o nam neumoznilo identifikovat’ presné ¢islo odbornych zamestnancov), ¢o

predstavuje vyskumny subor, pre ktory budu vysledky vyskumu aplikované.
Kvalitativny vyskum sa zameriaval na riaditel'ov a veducich pracovnikov 19 skiimanych kniznic.
Vyskumné nastroje

Kvalitativny vyskum vyuzil ako néstroj polostrukturovany rozhovor. Zakladné otazky mali za ulohu rozpradit’
rozhovor anasledné povzbudzovanie a objasfiovanie malo umoznit' respondentovi, aby volne odpovedal.
Aplikovany bol po spracovani teoretickej Casti prace a doplnil tak zistenia zo sekundarneho vyskumu

a dotaznikového kvantitativneho vyskumu. (Priloha B — Rozhovor - rimec otazok)

Kvantitativny vyskum vyuzil na zber dat dotaznik, ktory bol distribuovany do mestskych, regionalnych kniznic

a krajskej kniznice ZSK. Odpovedat’ nan mali odborni pracovnici kniznic a riaditelia / veduci pracovnici kniznic.

*  Polozky dotaznika boli zamerané najmé na vnimanie pilierov kreativity (CK a OD) vyplyvajicich z
europskeho indexu kreativity u pracovnikov a manazérov skumanych kniznic.

+  Dotaznikovy vyskum sa zmeral na 19 kniznic ZSK. Boli osloveni vsetci odborni pracovnici kniznic,
vratane riaditelov. Vyskumna vzorka je teda aj vyskumnym stborom. Odbornych pracovnikov kniznic
bolo v ¢ase vyskumu priblizne 120 0s6b (pocet bol prevzaty zo sprav kniznic z roku 2020, ktory poskytol
prepocitany pocet osdb vratane CiastoCnych uvizkov, ¢o nam neumoznilo identifikovat’ presné Cislo
odbornych zamestnancov), ¢o predstavuje vyskumny stbor, pre ktory budi vysledky vyskumu
aplikované.

* I8lo o 2 polozky, ktoré obsahovali vyhlaseni tykajice sa premennych indexu kreativity (CK a OD) na
Likertovej $kale v hodnotaich od 1 do 10. Doplnené boli o 25 poloziek, ktoré sa tykali socio-
demografickych premennych a premennych patriacich do d’alSich pilierov indexu kreativity, ktoré boli
potrebné pre doplnenie sekundarneho vyskumu a nebolo mozné ich dohl’'adat’ v spravach kniznic a datach
FinStatu.

*  Reliabilitu vyskumného nastroja praca testovala v programe SPSS cez Cronbachu alfu, kde Cronbachova
alfa pre testovaci dotaznik OD bola na urovni 0,926, ¢o znamena dobru vnutornt konzistenciu skaly a pre
LK bola na trovni 0,764, ¢o znamena dobr vntitornt konzistenciu aj s ohladom na nizky pocet poloziek

Skaly (Pallant 2011).
Metody vyskumu

Pocas vyskumu boli vyuZzité viaceré vedecké metddy na vyhodnocovanie dat. ISlo o dopytovanie, analyzu
a syntézu, ktoré boli vyuzivané priebezne pocas celého procesu tvorby a rieSenia vyskumu. Medzi d’alSie pouzité
logické metddy patrilo porovnavanie (zhodnost' i odlisnost’ znakov skimanych javov), zovSeobeciiovanie,
abstrakcia, ale aj jej protiklad simplifikacia, ktord hladala savislosti v jednotlivych javoch. Dalej bola pouzita

metoda komparacie a interpretacia, verifikacia.
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Cast’ vyskumnych cielov bola realizovana popisnou Statistikou cez charakteristiky polohy - priemer, medién,
modus; histogram, kola¢ové, pruhové, iarové, bodové a stipcové grafy. Metoédy matematickej Statistiky

(korela¢na analyza, regresny model) boli pouzité pre hypotézu H1.
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3 Vlastny vyskum

Vo viézbe na otazku VO1, aké spolo¢enské — socialne faktory je mozné pozorovat’ v suvislosti s kniZznicami a
KKP, sme hl'adali stratégie a projekty, ktoré identifikuju tato oblast’. V gescii Ministerstva prace, socidlnych veci
arodiny SR vznikol v roku 2021 projekt podporeny z Eurdpskeho socialneho fondu v rimci OP Ludské zdroje
pod nazvom Sustava povolani, ktory identifikuje kI"a¢ové trendy a zmeny aj v sektore KKP. Projekt konstatuje, Ze
na uspes$ny rozvoj a posilnenie konkurencieschopnosti subjektov v sektore kultary, popri plneni $tandardnych
uloh, zohrava vyznamn( Ulohu schopnost zurocit skuisenosti, rozpoznavat prileZitosti a Spravne a vcéasné
reagovanie na ocakdvania verejnosti. Vyuzivanie modernych technologii a IKT umoziuje kvalitnejSie
a efektivnejsie plnenie Gloh kultiry, ale aj syti dopyt po novych formach komunikacie a sprostredkovania
kultarneho obsahu. Tieto nové moznosti a moderné sposoby poskytovania sluzieb v celom spektre aktivit sektora
kultury, vydavatelstva a kreativneho priemyslu predstavuju vyznamné rozvojové a inovacné impulzy a maju znacny
potencial generovat nové zdroje a pracovmé pozicie. Sektorovd rada uvadza aj 96 povolani v zozname

zrevidovanych narodnych $tandardov povolani, ktoré suvisia s KKP. (SRI 2022)

Cely projekt akcentuje vplyvy na I'udské zdroje, 'udsky kapital. K tomu, aby dochadzalo k zmene, je potrebna
ochota I'udi neustale sa vzdelavat’, ochota pracovnikov kulturnych institucii rozSirovat’ svoje znalosti. V sti¢asnosti
sa vel'a diskutuje aj o priemysle 4.0 a 0 tom ako ovplyviiuje povahu jednotlivych pracovnych miest vplyvom
zavadzania novych technologii a vychodiskom ma byt prave vzdelavanie sa a prispésobovanie sa zmenam. V
prieskume zameranom na ochotu pracovnikov pamatovych institucii vzdelavat’ sa, ktory spracoval Eurostat, bola
na Slovensku v rokoch 2011 a 2016 u pracovnikov pamét'ovych institicii zistena neochota sa vzdelavat' u 48,7 %
(2011) a 45,9 % (2016). Nevola sa vzdelavat’ sa v rozsahu 5 rokov znizila len o necelé 3 %, ¢o z pohladu
pamitovych institucii znamena, Ze by sa mali snazit' o zmenu takéhoto zmyslania u svojich zamestnancov

(Valjaskova 2019a).

3.1 Mapovanie dobrej praxe v Eurépskej unii

Ako jeden z prvotnych krokov sme si stanovili ziskat’ informacie o tom, ako funguju paméitové institucie v EU
a akym spdsobom sa vypriadavaji so zmenami v spolo¢nosti i S coraz vacSou ulohou KKP a kreativnej ekonomiky
pri rozvoji regionov. Nakol'ko ide o nesmierne rozsiahlu oblast’, mapovanie sme zamerali na zistovanie situacie
najmi v institaciach, ktoré bolo mozné navstivit pocas Erasmus+ projektov, na ktorych sme mali moznost’
participovat. Mapovanie situacie v EU prebehlo formou pozorovania inititicii a cez neformélne rozhovory so
zamestnancami, kde sa zaujimalo o nasledovné okruhy. Prvy okruh zahffial otazky o obsahovej naplni prace, ¢i
su v praci spokojny a ¢o ich motivuje a zaroven ¢i su spokojni s finanénym ohodnotenim. Druhy okruh sa
zameriaval na to, aku podporu majii zamestnanci zo strany manazmentu institucie, ¢i ich organizacia ma nejaky
viziu, aké podmienky st vytvorené pre navstevnikov (Studovne a iné). Treti sa zameriaval na moznosti vzdelavania
V organizécii, ¢i sa vzdelavajii samostatne, alebo cez vzdelavacie programy vytvorené zamestnavatelom. Stvrty
okruh sa zameriaval na podmienky pre zmeny Vv organizacii: ¢i st zapajany do kreativnej ¢innosti aj ked’ pracuji
na roznych oddeleniach, ¢i maju prilezitost’ priniest’ nejaky napad, ¢i st vypocuti a ¢i maji v tomto smere istii

davku samostatnosti a ¢i ju aj vyuzivaju.
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Mapovanie v EU bolo spracované stu¢asne s informaénym prieskumom a to v rokoch september — december 2018

az januar — december 20109.

Zoznam navstivenych institucii:

e Dublin, irsko — Trinity College Library — rozhovor s Helen Shenton (hlavna knihovnika - riaditelka),
pozorovanie, komparacia

e Dublin, frsko — National Irish Gallery — pozorovanie

e Bochum, Nemecko — Ruhr-Universitit Library — rozhovor so Susane Hennig (knihovni¢ka, odbor
sluzieb) a Clara Harnisch (knihovnicka, odbor sluzieb)

e Bochum, Nemecko — mestska kniznica — pozorovanie, informaény prieskum, komparacia

e Norimberg, Nemecko — Germanisches Museum and Library — pozorovanie, informaény prieskum,
rozhovor so zamestnancami kniZnice (bez uvedenia mena)

e  Viedenl — Albertina Museum Library — pozorovanie, informaény prieskum, komparacia

e Porto, Portugalsko — Serralves — Mtizeum a kniznica — pozorovanie, informaény prieskum, komparacia

e Malaga, Spanielsko — Museum of Malaga — pozorovanie, informaény prieskum, komparacia

e Granada, Spanielsko — Alhambra — pozorovanie, komparacia

e  Atény, Grécko — Byzanthyne and Christian Museum - pozorovanie, komparacia
Z mapovania situacie vo vybranych institaciach vyplynuli nasledujice zistenia:

. AKktivny pristup k zmene: v zahrani¢nych institaciach su si vedomi posunu vo vnimani toho, o od nich
navstevnici ocakavaji a tomu aktivne pri-spdsobuji svoju ¢innost’ a ponuku sluzieb. (Jasova, Valjaskova 2021, s.
33)

. Planovanie, stratégie: mapované institicie vytvorili programy a dlhodobé stratégie na zlepSenie svojich
sluzieb vyplyvajucich zo zdkona (s vyuzitim novych technoldgii). Vedenia inStitucii sa snazia o tvorbu
doplnkovych sluzieb, zlepSovanie marketingovych aktivit, zaclenenie kaviarni, predajni darcekovych predmetov
do svojho portfélia a rozsirovanie Studovni, ¢i uz priestorovo, dizajnovo alebo typologicky (aj napriek tomu, ze
rozpo¢tovo na tom nie su excelentne), zaroven sa snazia o doplnenie prijmov z viacerych zdrojov, ked’ze institicie
pocit'uju nedostatoéné finanéné zazemie od ich zriad’ovatel'ov, ¢o ¢asto znamena nel’ahké balansovanie na hrane
rozpoctu. Trinity College Library vytvorila viziu ,,Stratégia kniznice na roky 2015-2020%, ktora sa zaoberala
integrovanym priestorovym planom a jeho vyuzivanim ako komunitného priestoru a priestoru pre ucenie sa
(zohladfujiic posun vo vnimani priestoru kniznic navstevnikmi). Stratégia mala umoznit’ pristup ku vSetkym
zdrojom a sluzbam kniZnice z akéhokol'vek zariadenia, rovnako nadviazat uZzSiu spolupracu s univerzitou a
spolupracovat’ tak na vyucbe a vyskume. Zaroven jej ciel'om bolo vytvorit subor vhodnych politik kniznice, ktoré
zohl'adnovali meniacu sa funkciu kniznice a vytvorit' integrované, prioritné financovanie so zamerom
identifikovat’ nové, alternativne financné zdroje, alebo moznosti zmeny pouzitia uz ziskanych prostriedkov na

naplnenie tychto planov. (JaSova, Valjaskova, 2021)

. Inovovanie sluzieb: vSetky navstivené institicie stale vylepSuju svoje sluzby pre verejnost - pre
Studentov spracovavaju rozne formy online vzdeldvania (napr. MOOC, TEDxDublin Helen Shenton ) a tym chct

oslovit' najmé mladych l'udi. V Dubline zaviedli sluzbu nazvanu ,,Predmetovy knihovnik®. Studenti maji moznost
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oslovit’ knihovnika a experta z danej skiimanej oblasti, ktory im odporuci najnovsiu literatiru, ¢i dokonca

zorganizuje workshop.

. Otvoreny pristup k informaciam: vyznamnou snahou je aj zapojenie sa do Open Access priestoru.

(Jasova, Valjaskova 2021, s. 33)

. Vzdeldvanie, otvorenost’ a Kkreativne prostredie vhodné na Kkooperaciu: mapované institicie
pristupovali zodpovedne aj k budovaniu pozitiv-nej organiza¢nej kultiry formou teambuildingov, spoloénych
posedeni, po-rad; snazia sa o neformalnu atmosféru, otvorenti 'ud’om i ndpadom. Pridelenie ,,opatrovnika — titora®
novym zamestnancom. Prostredie v instituciach pdsobilo kreativne a moderne a bola vidite'na snaha nielen ist’ s
dobou, ale aj udavat’ trendy v novom smerovani. (Valjaskova, 2020; JaSova, Valjaskova 2021, s. 33) Nedostatkom

mdze byt chybajlce nastavenie odmien (motivacii) za absolvované vzdeldvanie.

Ide teda 0 akysi systém Kkoexistencie réoznych vstupov (vzdelavanie, socialne zabezpecenie, verejné politiky,
verejné zdroje, riadenie a zriad’ovatel’, vizia a stratégia, technoldgie a digitalizicia, inovacie), ktorych
vysoka troven vedie k vystupom zaujimajicim konzumentov sluzieb kultiry. Zhodnost' tejto analyzy

s realitou sa snazilo overit’ d’alSie zistovanie v kniZzniciach ZSK.

3.2 Problematika merania vystupov v oblasti verejnych sluZieb

Problematika merania vystupov v oblasti verejnych sluzieb a najmi merania ekonomickym vystupov kniznic je
pomerne roznorodd. V nadviznosti na vyskumné otazky VO2 (Aké ekonomické faktory je mozné pozorovat
Vv savislosti s kniznicami a KKP?) a VO4 (Je mozné zmapovat’ priame a nepriame ekonomické prinosy kniznice?)

sme hl'adali pouZivané pristupy a odborné prace a publikacie K tejto problematike.

Postdit’ a porozumiet’ investiciam do verejného sektora je stale aktualnou témou a to najmé v obdobiach utvarania
politik a rozdel'ovania finanénych zdrojov (Vanova 2016, s. 11). V roku 2021 prebehla na Slovensku revizia
vykonnosti a Gispesnosti kultirnych politik pod gesciou MK SR, ktora spracovala aj reviziu vydavkov na kultaru.
Deje sa tak so zdmerom spracovat’ Stratégiu kultury do roku 2030. Tu chceme poznamenat’ délezitost’ vplyvu
verejnych institucii a ich sluzieb aj na nemeratel'né prinosy. Institucie nemdzu byt posudzované len cez vydavky,
ale dolezitym ostava aj ich historicky a kultirny prinos, ekonomicky prinos, ¢i ich vplyv na vznik novych inovacii,

ktory nie je zadefinovany ¢i kvantifikovany. (Vanova 2016, s. 11).

Existuje Siroké spektrum metod, ktorymi sa vyskumnici snazia zodpovedat’ otdzku prinosov a zhodnotit’ priame a
nepriame benefity kniznic. Pomerne znama je $tudia z roku 2004, kde vedci skimali prinos verejnych kniznic v
State Florida. Névratnost investicii verejnych kniznic na Floride bola 6,54 USD na kazdy investovany dolar a v
roku 2013, ked’ vyskum zopakovali, sa hodnota vySplhala na 10,18 USD na investovany dolar. Ako sme uz
zmienili, tato metdédu ROI (Return On Investment) pouzili aj Stejskal a Hajek v Méstskej knihovné v Praze.
(Griffiths 2004, z Valjaskova, Jasova 2021a, s. 215).

Pri vyhladavani v databaze Web of Science bolo zistené, ze v rokoch 2015 — 2021 bolo publikovanych osem

¢lankov, ktoré aplikovali ROI metddu, alebo sa k tejto metdde vyjadrovali. CVM metddu aplikovalo 14 ¢lankov,
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niektoré z nich v kombinacii s ROI. Metody CBA, PCA a CEA vyuzili vyskumnici v troch ¢lankoch. Metoda ROI
spolu s CVM boli najcastejSie pouzivanymi v publikovanych §tadiach. Dolezité je tu poznamenat, Ze prinos
kniznic nema konéit’ pri vynosoch a navratnosti investicie z verejnych financii, ale existuje aj Siroké spektrum
oblasti, v ktorych moézu kniznice zohravat’ déleziti Gilohu: pri vypiiiani volného &asu, ako miesto sluZieb pre
komunity, pri rozvoji gramotnosti, Sireni vedomosti ¢i udrziavani demokracie a nie je ich mozné jasne

kvantifikovat’. (Valjaskova, JaSova 2021a, s. 215-216).

AKO KVANTIFIKOVAT PRINOS KNIZNICE?

CMA metéda minimalizécie nakladov

CBA  spolocenska forma analyzy nakladov a vynosov
CEA  metéda analyzy Géinnosti nakladov

CUA  metéda analyzy uzitoénosti nakladov

PCA  analyza hlavnych komponentov

CVM metéda podmieneného hodnotenia

ROI névratnost investicie

Obrazok 4 Zoznam moznych metod pre kvantifikaciu prinosov kniznic (Vanova a kol. 2016, Valjaskova, Jasova 2021),

vlastné spracovanie

Nakol'ko tieto metody neakcentuju aspekty diverzity ¢i l'udsky kapital, ktoré sme povazovali za podstatné,
zamerali sme sa preto na moznost’ aplikovat’ Europsky index kreativity ako zakladny nastroj vyskumu danej
problematiky na trovni ZSK s ciefom zistit' (s vizbou na vyskumnu otazku VO3), ¢i je moZné analyzovat

kniZnice z pohPadu kreativnej ekonomiky a indexu Kkreativity.

3.3 Miera urbanizicie lokality a krajska, regionalne a mestské kniZnice ZSK

Z analyzy Statistickych Gdajov z portalu statdat.statistics.sk a z portalu datacube-new.statistics.sk z rokov 2017 az
2021 sme dospeli k nasledovnym ¢&islam (tab. 1), ktoré sa dotykaji urbanizacie lokality, v ktorej sidlia najvacsie
verejné regionalne a mestské kniznice ZSK. Zaroven bol overeny udaj priemernej hustoty obyvatel'stva v ZSK v
roku 2020 podrla statdat.statistics.sk, ktora bola na urovni 101,54 (pocet obyvatel'ov na 1 km2), co znamena, ze
Zilinsky kraj je piatym najhustejiie obyvanym krajom. Pt okresov ZSK dosahovalo vy$§iu hodnotu hustoty
obyvatel'stva ako bola priemerna hustota v ZSK. Z tychto piatich okresov iba okresy Zilina a Bytéa vykazovali
rastiicu tendenciu v pocte obyvatel'ov na km?2. Zo Statistiky kultary SR z roku 2020 (MK SR 2022, rok 2021 nebol
k dispozicii k terminu odovzdania prace) vyplyva, Ze najvyssi podet kultarnych institicii mal okres Zilina. V
okresoch Cadca, Liptovsky Mikula$, Martin a Ruzomberok posobilo viac ako pétdesiat intitucii. Dolezitym

aspektom je aj pocet institucii KKP pdsobiacich na trhu, ktoré podla spadajii pod NACE kodovanie institicii
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podielajucich sa na KKP. Ide o odlisny sthrn, nakolko st zaratané aj vSetky organizacie a firmy, ktoré nie st

prispevkovymi organizaciami. Median v tomto pripade vysiel na urovni 13,32 organizacii posobiacich v KKP na

1000 obyvatel'ov.
Hustota obyv. podla
okresov (pocet 2017 2018 2019 2020 2021
obyvatelov na 1 kmz)
Zilina 192,69 193,29 193,9 194,3 197,79
Kysucké Nové Mesto 190,07 189,72 189,51 189,37 188,14
Martin 131,4 131,26 130,93 130,55 127,91
Cadca 119,14 118,79 118,43 117,96 116,1
Bytca 109,35 109,59 109,82 110,15 110,68
Namestovo 89,71 90,22 90,76 91,35 91,8
RuZomberok 87,92 87,77 87,67 87,5 88,46
Dolny Kubin 80,27 80,28 80,22 80,21 79,16
Tvrdosin 75,33 75,44 75,54 75,51 74,81
Liptovsky Mikulas 53,98 53,93 53,88 53,79 53,55
Turcianske Teplice 40,72 40,55 40,43 40,39 40,48

Tabulka 1 Hustota obyvatel’stva v skiimanych okresoch od najvyssej po najnizsiu za roky 2017-2021 (zdroj:

statdat.statistics.sk)

Pocet institucie KKP podla Finstatu na tisic
obyvatelov, v roku 2020

Okres Zilina

Okres Liptovsky Mikulas
Okres Dolny Kubin
Okres Martin

Okres Kysucké Nové Mesto
Okres Namestovo

Okres Cadca

Okres Ruzomberok
Okres Tvrdosin

Okres Turcianske Teplice
Okres Bytca

Okres

24,49
16,95
16,09
14,08
13,83
13,32
12,66
12,54
10,73
10,3
9,98

10 15 20 25 30
Pocet institucii KKP

Obrazok 5 Pocet institucii posobiacich v KKP na tisic obyvatelov (zdroj FINSTAT, vlastné spracovanie)

Bola stanovena hypotéza Hlo: Hustota obyvatel’stva nema vplyv na pocetnost’ kulturnych institucii.

Z grafického znazornenia cez bodovy graf s vloZenou linedrnou regresnou priamkou nam vyplynul koeficient

korelacie, ktory v grafe ukazal stredne silnu kladntl zavislost. Nasledne sa zistovala korelacia cez korelaény

koeficient s pouzitim Pearsonovho koeficientu. Hodnota korela¢ného koeficientu bola 0,575 (porovnavame s

a=0,05), ¢o je stredne silna kladna zavislost, ale bola Statisticky nevyznamna (S = 0,064 je vicsia ako alfa 0,05).

Mozny je vplyv malej vzorky.
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Korelacie

Hustota ~SK_Finstat

Hustota Pearson. korelacia 1 575
Sig. (2-tailed) ,064
N 11 11
SK_Finstat Pearson. korelacia ,575 1
Sig. (2-tailed) ,064
N 11 11

Obrazok 6 Pearsonov koeficient koreldcie pre hustotu obyv. a pocet kulturnych institicii — vystup SPSS

Kvalita modelu pozorovana cez koeficient determinacie (R Square) bola nasledovna. Tridsat’tri percent variability
dat vlozenych do regresného modelu je vysvetlenych hustotou obyvatel'stva. Premenna je ale v modely $tatisticky
nevyznamna a jej regresny koeficient moézeme povazovat’ za nulovy na hladine ¢=0,05. Toto zistenie teda odhal’uje
linearnu nezavislost tychto premennych, o ale neznamena, Ze nie je mozna ina zavislost' a Ze teoretické
vymedzenie (MK SR 2014, s. 22-23) o miere urbanizacie lokality nie je pravdivé, nakol’ko tam vstupuje eSte
kreativna trieda (vysokoskolsky vzdelani obyvatelia), ktort sa nam ale pre jednotlivé okresy nepodarilo zistit’ a

tento faktor by mohol tiez ovplyvnit' zistovanie.
Krajska, regionalne a mestské kniznice ZSK

Pocetnost’ pamétovych a fondovych institicii je na Slovensku pomerne vysoka a nebolo by mozné bez timu
spolupracovnikov ich dostato¢ne spracovat’. Z toho dévodu sme sa v empirickej Casti zamerali na jednu ¢ast’
pamitovych inititcii a to na verejné kniZnice Zilinského samospravneho kraja. V Zilinskom kraji sa v roku
2020 nachadzalo 234 fungujucich kniznic, z toho verejnych kniznic bolo 211 (pocet pobociek, vratene pojazdnych
bol 25). Pocet aktivnych pouzivatel'ov v roku 2016 sa v ramci celého kraja pohyboval na urovni 71 643 osdb, ale
v roku 2020 to bolo len 60 705 0s6b, ¢o bolo spdsobené aj pandémiou a zatvorenymi kniznicami. Za vypovednejsi
povazujeme rok 2019, ked’ bol pocet aktivnych pouzivatel'ov na trovni 69 901 0s6b. Trend bol teda klesajtci, o

je vhodné zohl'adnit pri d’alSej praci na smerovani kniznic.
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Pocet aktivnych pouZivatelov kniZnic v ZSK

73000 ~-71643 71400
69901
69668
68000
63000
60705
58000
2016 2017 2018 2019 2020

Obrazok T Pocet aktivaych pouzivatelov kniznic v ZSK v rokoch 2016-2020 a klzavy priemer (zdroj Statisticky tirad SR

2021b,c; vlastné spracovanie)

3.4 Index Kkreativity kniZnice

Do dat ziskanych z databaz a vyro¢nych sprav vstupuji aj data a informacie ziskané z primarneho vyskumu, ktoré
doplnia vo vyskume aplikovany index kreativity kniznic. Vybrané meratelné ukazovatele boli spracované do
tabuliek a grafov a popisané a zaroven k nim bol priradeny zodpovedajici vystup z kvalitativneho vyskumu, ¢i
opatrenie — navrh pre kniznice.

Kvantitativny vyskum - dotaznik zodpovedalo 34 knihovnikov (z predpokladanych 120) ¢o tvori 28,33 %
navratnost’. Ich priemerny vek bol 48,85 rokov. Asponi jednu odpoved poslali pracovnici z 12 kniZnic. ISlo
0 kniznice v Byt¢i, Cadci, Kysuckom Novom Meste, Krasne nad Kysucou, Liptovskom Mikulasi, Martine,

Néamestove, Rajci, Ruzomberku, Trstenej, Vritkach a v Ziline.

Zastupenie kniznic v dotaznikovom prieskume
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Obrazok 8 Zastupenie kniznic, ktorych pracovnici participovali v dotaznikovom prieskume

Z 34 respondentov bolo 23 radovych zamestnancov, 8 veducich zamestnancov a 3 riaditelia kniznic. Najvys$siu

navratnost’ mal dotaznik z Krajskej kniznice v Ziline — 12 respondentov.

Kvalitativny vyskum a jeho vysledky rozhovorov boli prinosné vo viacerych smeroch. V prvom rade doplnili
chybajice poznanie o stave v knizniciach, ktorych riaditelia, alebo veduci pracovnici boli ochotny rozhovor

absolvovat, resp. im to dovolovala ¢asova zaneprazdnenost’. Rozhovor absolvovali vsetci riaditelia regionalnych
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kniznic i krajskej kniznice a tri riaditel’ky mestskych kniznic. Zaroven rozhovory priniesli na svetlo aj zaujimavé
vnimanie poslania kniznic v si¢asnosti, ich smerovanie a vizie, ktoré budi umiestnené aj v sthrnnych vysledkoch

vyskumu.

Priemerny vek zamestnancov v
kniZniciach v r. 2020

i 28 53,2
50 49,6 49

vek vrokoch
wul
(=]

CA 2020 DK 2020 LM 2020 MT 2020 ZA 2020

KniZnice v roku 2020

Obrazok 9 Priemerny vek zamestnancov v RK a RKK za rok 2020 (vlastné spracovanie)

Vysledky a popisy v jednotlivych pilieroch kreativity st suborom dat ziskanych z rozhovorov, z dat sekundarneho
vyskumu a z dotaznika. Vysledky dotaznika sme formulovali ako trendy pre nizku navratnost’ dotaznika a

nemoznost aplikovat’ vysledky na cely vyskumny subor.
Ludsky kapital (EK)
V nadvéznosti na vyskumné otdzky VO3a VO3b, ktoré sa tykali ponuky vzdelavania a vzdelanostnej Struktiry z

pohladu pouzivatel'ov i zamestnancov sme zadefinovali nasledovné meratel'né ukazovatele, ktoré bolo mozné

kvantifikovat’, alebo nemeratel'né, ktoré sme popisali.
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Index / v

SIK (Slovensky Index

Slovensky Index Kreativity

riadku KEA EIK(2009) Kreativity) okruhy: Hudec, | (SIK) poloiky: Hudec, Klasova é’:::;‘ut;e:::_t‘[’zfl'(s'l '"dek’:‘ :‘E':i::v't“'
subindex Klasova (2016) (2016)
Potendal vzdel dvania zaloZené ho na kultidre a umeni, zamerany na kreativne talenty.
1. Potet hodin 1. Podet hodin Pocet ob&ianskych Pocet hodin
venovanych umeniua |venovanych umeniu a zdruzeniso Specifickym  |venovanych kultdre
kultdre nazakladnych a |kultare na zakladnych a ciefom: umelecké a aumeniuprel.a2
strednych Skolach (zdroj |strednych Skolach kultirne aktivity, nadécie |stupefi 75 a
dat: Eurydice a Eurostat) sciefom: kultirme a strednych Skol s
neziskove organizacie s |maturitou
cielom: rozvojaa ochrany |(gymnazia,
kultdrnych a duchovnych |konzervatdriaa 8.
hodnét na 1000 roénik taneéného
obyvatelov (Ministerstvo (konzervatdria)
kultdry, 2012 ISCED 123
2. Potet umeleckych 2. Pocet umeleckych £kél |Poéet sikromnych Potet umeleckych |LK3: Zdielanie
gkdl na milion na milionov obyvatelov & |wysokych kol + kol na milion obyv. |zanalosti (4
obyvatelov Poéet Statnych vysokych |sikromnych umeleckych |(ZUS, Konzervatéria, polozky
kol + statnych Skol (strednych) + centier |Sukromneé stredné | dotaznika)
umeleckych Skdl volného éasu+ umelecké Skoly,
(strednych) + centiar zakladnych umeleckych |Stredni odborna
volného €asu +zakladnych | 2kél + konzervatdrii na tkola drevarska -
umeleckych Skl + 1000 obyvatelov 2012)
konzervatdrii na 1000 (AS_PRIV) (zdroj
obyvatelov Ministerstvo Skolstva,
2012)
Poéet &tatnych vysokych LK 1: Pocet
£kél + Etétnych Studentov VS z
umeleckych 3kl pottu titatelov
. (strednych) +centier
Cudsky volného &asu+
1 kapitél e el e
(LK) gkol + konzervatérii na

1000 obyvatelov
(AS_STATE) (zdroj
Ministerstvo Skolstva,
2012)

Urove# kreativnych talentov vychadzajicich z tercidmeho vzdelavania a zamestnanosti v oblasti kultiry

3. Terciarny Studenti
podla oblasti
vzdelavania suvisiacej s
kultdrou (Cultural
statistics Eurostat)

3. Terciarny Studenti
podla oblasti vzdelavania
stvisiacej s kultirou

Stétni Studenti
terciarneho vzdelavania
podla oblasti vzdelavania
stvisiacej skultirou na
1000 obyvatelov (zdroj
Ministerstvo Skolstva,
2012)

Studenti stikromného
terciarneho vzdelavania
podla oblasti vzdelavania
stvisiacej skultirou na

Potet Studentov
podlavzdelania
vztahujliceho sana
kultdru

(Terciarny Studenti
podla oblasti
vzdelavania
stvisiacej s kultirou
(humanitne vedy,
umenie,
furnalistika,
architektara) ISCED

1000 obyvatelov (zdroj 5-5A,5B, 6)
Ministerstvo Skolstva,
2012)
4. Podiel zamestnanosti |[4. Podiel zamestnanosti v |Zamestnanci v kultire na (Pomer
v kultire na celkovej kultire na celkove]j 1000 obywvatelov zamestnancowv v
zamestnanosti (Eurostat |zamestnanosti (Statisticky drad SR 2012) |kultdrnych

2007, Cultural statistics
in Europe, p. 54)

odvetviach v
pomere k celkove]j

zamestnanosti

LK2a: Potet
knihovnikov s
vysokoskolskym
vzdelanim z
celkového poctu
knihovnikov

LK2b: Potet
knihovnikov,
ktory dosiahli
vzdelanie
suvisiace s
kultdrou.

Obrdazok 10 Index kreativity kniZnice - matrix piliera LK
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K 1: Pocet Studentov vysokych $kol z poctu ¢itatelov.
Studenti vysokych §kol patria do kreativnej triedy a preto st zaradeny do zistovania. Data o poéte $tudentov boli
sumarizované iba pre regionalne kniznice a krajsku kniznicu a to za roky 2016 — 2020. Mestské kniznice zacali

zbierat’ po-drobnejSie data az v roku 2021, €o sa premietne do sprav publikovanych v roku 2022.

Studenti SS a VS zapisani v RK a RKK
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1000
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e 384 —
, 349 339 166 169
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—7A e | M CA MT e DK

Obrizok 11 Studenti SS a VS zapisani v RK a RKK (viastné spracovanie)

Vyroéné spravy uvadzaju data vieobecne pod hlavitkou — Studenti — iba spravy Krajskej kniznice v Ziline
identifikujt aj presnejsie poéty studentov SS a VS. Percentuélny podiel studentov z celkového poétu pouzivatel'ov
za rok 2020 bol v kniznici v meste Cadca 22,88 %, v Dolnom Kubine 14,38 %, v Liptovskom Mikulasi 9,88 %, v
Martine 10,93 % a v Ziline 21,24 %.

Z rozhovorov s riaditelmi kniznic je zrejmé, ze niektoré kniznice si pre Studentov menej zaujimavé. Bolo
poukézané na dva mozné dévody. Jednym z nich je, Ze sa v meste nachadza univerzitna kniznica, alebo Studenti
uprednostiiuju SNK, ktora je v pomerne dobrej dostupnosti a ma dostupnu siroka paletu zdrojov pre VS $tudentov.
Zaroven, ale ako druhy problém, vnimaju absenciu priestoru vhodného pre prilakanie tejto skupiny pouzivatel'ov
do kniznice. Tomuto aspektu sme sa hlbsie venovali v ¢asti Kultirne prostredie. Zarovein by mohlo byt pre
kniznicu vhodné zistovat’, kol’ko zo $tudentov — pouzivatel'ov kniZznice — Studuje odbor v oblasti kultary. Tieto
data by bolo mozné vyuzit’ aj na priame oslovenie §kol, na ktorych Studenti Studuji na uzsiu spolupracu, nakol’ko
neexistuje takéto systémové prepojenie. Prikladom dobrej praxe méze byt’ aj CR, ktoré sa témou spoluprace medzi
Skolami a kultirnymi inStiticiami zaobera od roku 2017, ked’ zacali systémovo skimat’ vplyv pamitovych
institucii na vzdelavanie, skimali edukacny potencial pamétovych institacii a dospeli k navySeniu financii pre
bezné vydavky pre skoly vyuZzivajuce tento potencial. V roku 2018 zaviedli nové povolanie ,,edukator v kultire*
a v roku 2021 bolo podpisané Memorandum o spolupraci medzi ¢eskym Ministerstvom kultary a Ministerstvom
Skolstva, ktoré utvorili medzirezortnu skupinu, ktora ma podporovat’ ulohu kniznic ako vzdelavacich institacii s
cielom systematizacie spoluprace kniznic a §kol. (Linhartova, Tomeskova 2021; Koncepce CZV 2016) K tomuto

je potrebné dodat’, ze skimané kniZznice maju rozsiahle spoluprace so Skolami v meste, Ci regidone, ktoré su ale
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ovplyvnené aj sympatiami, i antipatiami veducich pracovnikov a legislativna prava by mohla zamedzit’ takymto

nevhodnym prejavom, ktoré maji nasledne vplyv na dotknuté institicie i kone¢nych prijimatel'ov sluzieb kultury.

Néavrh: Legislativne a systémovo upravit’ spolupracu $kol a kultarnych institacii na rovni kraja, mesta, idealne na

celo§tatnej urovni.
I’K 2a: Poéet knihovnikov s VS z celkového po&tu knihovnikov

Na dotaznik nam odpovedalo 34 pracovnikov kniznic (zo 120), z ktorych 23 pracovnikov malo ukonéené VS

vzdelanie, ¢o znamena, ze 68% respondentov dosiahlo vysokoskolské vzdelanie 2. alebo 3. stupna.

Najvyssie dosiahnuté vzdelanie
respondentov

M stredné s maturitou,
gymnazium

2;6%

10; 29% M (plné stredné odbomé s
maturitou

vysokoskolské 2. st.

vysokoskolské 3. st.

Obrdzok 12 Najvyssie dosiahnuté vzdelanie respondentov dotaznika

Z vyroénych sprav regionalnych kniznic za roky 2016 — 2020 bolo zistené, Ze najvyssi pomer knihovnikov s VS

vzdelanim k celkovému poctu knihovnikov dosahu-je Turéianska kniznica v Martine.
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Obrazok 13 Percento knihovnikov s VS vzdelani podla vyrocnych sprav RK a RKK (viastné spracovanie)
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Pre mestské kniznice neboli takéto data publikované. Z dotaznika vyplyva, Ze z 12 pracovnikov mestskych kniznic,

ktory dotaznik vyplnilo, malo osem pracovnikov vysokoskolské vzdelanie.

Rozhovor sa zameriaval aj na nazor riaditel'ov na vplyv vzdelania na vykon prace knihovnika i na to, ako je to s

celozivotnym vzdelavanim knihovnikov v praxi.
Odpovede:

. Pracovnici bez VS vzdelania zvyCajne maju lektorské schopnosti na nizSej Grovni, ale neplati to

vSeobecne.

. Celozivotné vzdelavanie knihovnikov je nevyhnutné, kniznice sa snazia hl'adat’ seminare a workshopy
(ocetiuju online vzdelavanie aj z hladiska financii aj z hl'adiska uSetreného Casu — z dovodu nizkeho poctu

zamestnancov), ale chyba im stratégia celoZivotného vzdelavania knihovnikov (priklad dobrej praxe opit’ v CR —

Koncepce CZV 2016).

. Jeden riaditel’ ocenil pracu Knizni¢ného instititu, ktory vznikol ako poradna skupina v SNK so

zameranim na rieSenie metodiky prace kniznic na Slovensku.

. Riaditelia by privitali edukaciu k projektovej ¢innosti, ¢i v praci so socialnymi sietami, ktoré vidia ako

aktualne potrebné a nevyhnutné pre sti¢asné¢ho knihovnika.
LK 2b: Pocet knihovnikov, ktory dosiahli vzdelanie stvisiace s kultirou.

Okrem dosiahnutého vzdelania bol dotaznikom zistovany aj odbor, v ktorom knihovnici dosiahli najvyssie
vzdelanie, nakol'ko vzdelanie v oblasti kultury je d’al§im faktorom, ktory riesil aj EIK. M6Zeme konstatovat’, Ze
20 respondentov malo knihovnicke vzdelanie a aj 9 d’al$ich pracovnikov ma vzdelanie suvisiace s kultarou, ¢o
predstavuje 85 % respondentov. Nejde ale o dostatone reprezentativnu vzorku a na presnejsi obraz odbornosti

vzdelania knihovnikov by bol potrebny vyssi pocet respondentov.

Trend distribucie vzdelania v odvetviach

Etnologia
Ekonomika, ekondmia mm
Kulturoldgia, tedria a riadenie kulttry
Chemicko-technologické
Humanitné vedy
Prirodné vedy
Architektura a stavitelstvo
Qdbor - knihovnictvo, kniZzniéna a... I

Vzdelanie v odbore

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20
Pocet knihovnikovs danym typom vzdelania

msS mvS2.st. 1 VS3. st

Obrazok 14 Distribucia vzdelania knihovnikov v indikovanych odvetviach z respondentov (vlastné spracovanie)
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Z rozhovorov s riaditelmi vyplyva, Ze aj ked’ zamestnanec nema vystudovany pozadovany odbor, bolo pre

takéhoto zamestnanca podmienkou prijatia absolvovat’ knihovnicke minimum — $kolenie.
LK 3: Zdielanie znalosti

Styri polozky dotaznika boli zamerané na hodnotenie prostredia vhodného pre spolupracu a neformalne
vzdelavanie a mali ukézat’, ¢i zamestnanci kniznice a vedenie vnimaji kniznicu ako miesto vzajomnej kooperacie
a zdiel'ania znalosti. Suvisi to so znamym typom neformalneho prostredia tzv. uéiacich sa komunit. Hodnotenych
bolo 34 pripadov a Ziadny z nich nebol vyluéeny. Skala Iudsky kapital mala vel'mi dobr(i vniitornti konzistenciu,
s koeficientom Cronbachovej alfy 0,818, ¢o je nad poZzadovanou hodnotu 0,7. Priemery pre polozky CK3 1 — 4 je
mozné vidiet' na obrazku ¢. 49. Median pre LK1 = 7,00; K2 = 8,00, 2K3 = 8,00, K4 = 7,00.

LK 3-1: KniZnica poskytuje dostato¢nu podporu pre samovzdeliavanie zamestnancov. Median bol na Grovni
7 (zo skaly 1-10), ¢o reprezentuje strednt az vysSiu intenzitu aktivity kniznice v tejto oblasti. LK 3-1: Kniznica
poskytuje dostatoénti podporu pre samovzdelavanie zamestnancov. Median bol na urovni 7 (zo skaly 1-10), ¢o

reprezentuje stredni az vyssiu intenzitu aktivity kniznice v tejto oblasti.

Trend vnimania LK3-1 z pohladu pozicie v kniznici

6
S . °
4 ml
4]
= 4 4 CE!
B 4
® 4
E 3 3
T3 m5
3
=% 2 2 2 H6
T2
=% 7
X 1 11 11 1 1 11
S 1 H3
(=8

0 m 10

radovy zamestnanec riaditel veduld zamestnanec

Pozicia respondenta v kniZnici

Obrazok 15 Trend vnimania polozky LK3-1 7 pohladu pozicie zamestnanca v kniznici

Trend zisteny dotaznikom z pohl'adu pozicie v kniznici je zaujimavy, nakol'ko z pohl'adu riaditel'ov bol median na
urovni 3, ¢o reprezentuje nizku aktivitu kniznice v oblasti podpory samovzdelavania zamestnancov. Pritom
vnimanie 23 radovych zamestnancov bolo medianov vyjadrené na tirovni 8. Disproporcia medzi tymito skupinami

je markantna. Medidn z pohl'adu vedicich zamestnancov bol na trovni 6.

LK 3-2: KniZnica pravidelne poskytuje zamestnancom mozZnost’ vzdelivat’ sa v odbornych témach. Vicsina
knihovnikov, 24 z 34 respondentov, zvolila pri tejto polozke odpovede $kalu v rozmedzi 6-10, ¢o predstavuje
vysoku aktivitu kniznic v tejto oblasti. U radovych zamestnancov mal median hodnotu 9, riaditelia 9 a u veducich

zamestnancov mal hodnotu 6.
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Trend vnimania LK3-2 z pohladu pozicie v kniznici
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Obrazok 16 Trend vnimania LK3- 2 z pohladu pozicie v kniznici (vlastné spracovanie)

Zarovei sme zistovali aj trend z pohl'adu kniZnic, kde respondenti z Krajskej kniznice v Ziline oznaéili odpovede
na Skale v rozmedzi od 6 do 10, ¢o predstavuje vysoku aktivitu kniznice v oblasti odborného vzdelavania. Priemer

bol na arovni 7,06.

I’K 3-3: KniZnica je otvorena navrhom na zmeny zo strany zamestnancov.

Otvorenost’ institcie pre diskusiu a navrhy zo strany zamestnancov bola zaradena k UK, aj ked’ je tam prienik aj
S otvorenostou institicie. V tomto zmysle bola ale otazka chapana, ako schopnost’ komunikovat’ navzajom, ¢o

jednoznacne patri medzi mikké zrucnosti pracovnikov i manazérov kniZnice.

Trend vnimania L'3-3 z pohladu pozicie v kniznici
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Obrazok 17 Trend vnimania LK3-3 7 pohladu pozicie v kniznici

LK 3-4: KniZnica vytvara dostatocny priestor pre neformalnu interakciu medzi zamestnancami.
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Tato otazka sa dotykala existencie neformalnych profesijnych komunit, ktoré maja vysoky potencial pre zdiel'anie

znalosti.

Trend vnimania LK3-4 z pohladu pozicie v kniZnici
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Obrazok 18 Trend vnimania LK3-4 7 pohladu pozicie v kniznici

Trend | radovy veduci riaditel’
LK3-1 8 6 3
LK3-2 9 6 9
LK3-3 8 75 10
LK3-4 7 7 9

Tabulka 2 Sumar - trend vaimania poloziek LK z pohladu pozicie v kniznici — hodnoty vyjadrené v medidane

Trend v kategorii l'udsky kapital sa z hl'adiska pozicie v kniznici lisil najviac pri prvej polozke a to z pohl'adu

riaditel'ov kniZnice, ktory vnimaju podporu kniZnice pri samovzdelavani zamestnancov ako vel'mi nizku.
2

Vzdelavanie knihovnikov a pracovnikov kultiry a neformalne komunity ako podstatny faktor v pilieri

kreativity K.

Zaroven s vyskumom (data, dotaznik, rozhovory) bola realizovana aj reSer§na analyza eurépskej dobrej praxe
zameranej na vzdelavanie (Specificky na neformalne), ktoré povazujeme za klicovy atribut rozvoja I'ndského
kapitalu (CK) v pamitovych institiciach. Aj Standardy pre verejné kniznice (MK SR 2020b) uvadzaju, Ze

zamestnanec sa ma venovat’ dalSiemu vzdelavaniu 40 pracovnych hodin ro¢ne (vicsie kniznice).
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Vzdeldvanim a zdiel'anim znalosti sa zaobera zmienena iniciativa EU ¢. 8 (Tabul'ka 1) zamerana na zruénosti
suvisiace s kultirnym dedi¢stvom. Argumentom je riziko, ktorému je vystavené kultira a kultirne dediéstvo z
dovodu kratenia rozpoctov pre kultiru. Rovnako existuje riziko zaniku znalosti a zruénosti z dovodu ich

stagnujuceho prenosu na mladsie generacie. (CEDEFOP 2011, s. 267; in Jasova, Valjaskova 2021, s. 31).

V ramci rozvoja ludskych zdrojov je vzdelavanie vnimané ako zakladny kamen pre budovanie kreativnych
talentov — l'udského kapitalu v ramci KKP — a spolu s d’al§imi piliermi (so socialnym prostredim, otvorenost’ou,
inkluziou, institucionalnym prostredim a technolégiami) podporuje budovanie kreativnych vystupov, ktoré maja
potencial prispiet’ svojimi vynosmi do kreativnej ekonomiky. Toto konstatovanie podporuju aj zistenia Stidie z
Lancaster University (Heather, Florisson, Giles 2019, s. 22) zameranej na zru¢nosti, talent a diverzitu v KKP. V
ramci jej zisteni je pre nas relevantné toto konstatovanie: ,,Meniace sa kvalifikacné potreby v ramci povolani so
zvySujuicou sa potrebou zru¢nosti v oblasti dizajnu, dat, digitdlnych technologii a tzv. ,fazie® budu vplyvat’ aj na

evoluciu v ramci povolani.” (JaSova, Valjaskova 2021, s. 31)

V roku 2012 mala autorka prace moznost’ navstivit VarSavu a oboznamit’ sa s problematikou novych médii vo
vzdelavani a profesionalnom raste knihovnikov. Musime skonstatovat, ze podobne ako v CR, malo Pol'sko uz v
roku 2012 zriadenu poziciu ,,uitel’ — knihovnik*, ¢o umoznilo zlepsit’ komunikaciu medzi ugitel-mi, knihovnikmi
a Studentmi a zarovenn tomu prisposobili aj vzdelavanie tychto pracovnikov, ale aj celozivotné vzdelavanie
knihovnikov (Prokopova 2012). Na Slovensku na rozdiel od Ceskej republiky neexistuje koncepcia celoZivotného
vzdelavania knihovnikov (Bellérova 2019, s. 46 — 47). O vzdelavanie knihovnikov by sa na Slovensku by mali
usilovat’ najmai dve institicie, a to Slovenska narodné kniznica (SNK) a Centrum vedecko-technickych informacii
(CVTI). SNK pontka kratke kurzy na réznorodé témy a zacina pracovat’ aj na akreditovanych kurzoch, ktorych
ponuku planuje do budtcna rozsirit’ o d’alsie témy (informacie z roku 2021). Vzdelavacia ponuka CVTI je o nieco

bohatsia.

Samozrejme krajské a regionalne kniznice vyvijaju vzdelavacie aktivity (Skolenia) plniace zakon a dozeraju na
ginnost’ a vzdelavanie mensich kniznic. Deje sa to ale na sporadickej baze (priklad: Zilinsky samospravny kraj) a
nejde o koncepénu &innost’ (ZSK, Vyro&né spravy). Reaguju tak na aktualnu potrebu, ¢o je hodnotné. Chyba ale

aspekt reakcie na trendy prichadzajiice zo zahranicia a vedoma pred-priprava na zmeny.

Chybajuca koncepcia na Slovensku moze byt suplovana aj neformalnym vzdelavanim knihovnikov a kulturnych

pracovnikov cez rdzne projekty, ako sa to deje aj v inych $tatoch Europy a z podporou Eurdpskej unie.

Medzi takéto projekty patria i-Portunus: mobilita pre umelcov a kultiirnych a kreativnych profesionalov, programy
Erasmus+, prostrednictvom ktorych sa mézu kniznice zapajat’ do rozvoja KKP v ich regione, resp. vytvarat
priestor pre vzdela-vanie d’al$ich profesionalov. Prikladom mozu byt projekty Hector (https://hector-training.eu,
turizmus a priemyselné dedi¢stvo), alebo projekt LEARN-IP (2021) zamerany na vzdelavanie v oblasti prav
dusevného vlastnictva a geografickej identifikacie pre kultirne dediéstvo a kulturny cestovny ruch (2020 — 2022).

(Jasova, Valjaskova 2021, s. 31)

V roku 2021 bol sfinalizovany projekt HERITAGE-PRO, ktory je priamym vysledkom Struktirovaného dialogu
Eurdpskej komisie. Ide o iniciativu Siestich europskych partnerov z piatich krajin, ktori sa usiluju odpovedat’ na
pokracujicu vyzvu na interdisciplinarne Skolenie profesionalov z réznych disciplin s cielom dosiahnut trvalo

udrzatel'né riadenie a ochranu kultirneho dediéstva z pohl'adu manazéra kulturneho dedi¢stva (Heritage-Pro 2021).
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Dal3ou oblastou na vymenu znalosti st projekty Interreg, medzi ktoré patria KniZznice v ¢ase a priestore (KK
Presov, 2020), Archeodanube (od 2020), Unikat mad’arskej literatary — Vizsolayska biblia v Kosiciach (SVKK,
2020) a iné. (JaSova, Valjaskova 2021, s. 32)

V roku 2019 vydala IFLA Ak¢ny plan znalostného manazmentu 2019 — 2021, v ktorom sa zameriava na dve

oblasti:
. strategické smerovanie (zamerané na spolupracu knizni¢nych oddeleni),
. klacové iniciativy, ktoré by mali demonstrovat’ hodnotu znalostné-ho manazmentu v kniznici. (Jasova,

Valjaskova 2021, s. 32)

IFLA tiez vyvija diskusiu o priestoroch kniznic a ich vyuzivani na medzinarodnej trovni ¢i Stratégiu IFLA 2019
— 2024, ktora sumarizuje jednotnu viziu kniznic na celom svete, ich silné stranky a vyzyva ich uz ku konkrétne;j
¢innosti a implementacii (IFLA 2019¢) so zameranim na $tyri oblasti: posilnit’ celosvetovy hlas kniznic; in§pirovat’
a zlepSovat’ odbornu prax; prepajat’ a podporovat’ knihovni-kov a kniznice; optimalizovat organizaciu. Sekcia
IFLA zamerana na profesionalny rozvoj a vzdelavanie na pracovisku postupne vytvara webinare a materialy aj pre
pracovnikov kniznic, ktori by chceli napr. facilitovat’ kouc¢ing (IFLA 2020), vzdelavat sa cez blog Desatmintitovy
knihovnik (IFLA 2021), alebo cez podcasty (IFLA 2022). Na portali pre knizniéna a informacnu tedriu a prax
InfoLib, ktory spravuje SSKK, su publikované aktualne ponuky online vzdelavania pre knihovnikov, na-priklad
aj v spolupraci s MUNI. Zameriavaju sa na komunitnu kniznicu, lepSie sluzby kniznic ¢i kurzy kreativnej prace s

informaciami (SSK 2021). (JaSova, Valjaskova 2021, s. 32; I[FLA 2022)

Formalne i neformalne vzdelavanie je podstatnou sti¢astou indexu kreativity v pilieri K. Prispieva a obohacuje
pracovnikov kultiry a umoziuje im stat’ sa otvorenymi vo¢i novym znalostiam, ohl'aduplnym a tolerantnym voci

inym kultiram, ¢i znevyhodnenym skupinam.

Otvorenost’ a diverzita (OD) vo¢i inym narodnostiam, mensinam, myslienkam, podpora kreativity a zdujmu o

kultaru a kultirne dedi¢stvo sa na Grovni kniznic méze definovat’ cez ponuku sluzieb.

V nadviznosti na VO3c, d (otvorenost’ organizacie prindSat’ témy tolerantnosti vo¢i mensindm a otvorenost’
organizacii k novym podnetom, iniciativam) sme do dotaznikového skiimania zaradili aj osem poloziek, ktoré sa
venuju tomuto pilieru kreativity. Zamerali Sme sa na podujatia a ich ciel'ovi skupinu a nasledne predstavime data

z dotaznika.
OD 1a: Pocet podujati v kniZnici.

Data k tomuto faktoru otvorenosti boli hodnotené v dvoch kategoriach: islo o podujatia Krajskej kniznice a
regionalnych kniznic a samostatne boli spracované data mestskych kniznic, nakol’ko bola disproporcia medzi

vyslednymi hodnotami vysoka.
OD 1b: Pocet podujati zameranych na minority (socidlny status, zdravotne znevyhodnené skupiny, a pod.).

Zaujimali sme sa aj o pocet podujati pre znevyhodnené skupiny l'udi (zdravotne, socialne, seniori). Tento aspekt
piliera OD vychadzal z EIK a jeho hodnotenia populacie otvorenej voc¢i minoritam. To akym spésobom kniZnica

reflektuje potreby mensin, zdravotne a socialne znevyhodnenych skupin obyvatelov je ukazovatelom jej
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otvorenosti. Pocet podujati pre znevyhodnené skupiny ale nebol systematicky zaznamenavany, ¢o sposobilo
medzery v datach na hodnote-nie aktivity kniznic v tejto Casti piliera OD. Vsetky RK a RKK, ktoré spractuvaji
data o navstevnosti na podujatiach, vo vyroénym spravach deklarovali, Ze sa na ticto skupiny obyvatelov ststredia,
tvoria pre nich vhodné podmienky v kniznici a prinasaju im podujatia na ich d’alsi rozvoj (vzdelavania pre
seniorov, nezamestnanych a pod., spolupraca s SKN v Levoci). Z textov vyro¢nych sprav vznikla tabulka, ktora
nacrtla ich aktivity — podujatia pre tato skupinu pouzivatel'ov a navstevnikov kniznice. Hodnoty na obrazku ¢. 68
st pre vietky roky Turéianskej kniznice v Martine a pre rok 2016 v Ziline hodnotami podujati pre dospelych, v
ktorych st skryté aj hodnoty podujati pre znevyhodnené skupiny a su indikované inou farbou, nakol’ko ide o
nepresné data a tieZ v nich absentuje kategoria zdravotne a socialne znevyhodnenych deti, ktora v spravach kniznic
chybala. Ostatné hodnoty pre jednotlivé kniznice su realnejsie, presné data ale opatovne chybaji, nakol’ko boli

excerpované ako zmienky z textov vyro¢nych sprav.

Pocet podujati venovany zdravotne a socialne
znevyhodnenym a seniorom v RK a RKK
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Obrazok 19 Pocet podujati pre zdravotne a socidlne znevyhodnené skupiny a seniorov v RK a RKK.

Navrh: Zbierat’ podrobné data o poc¢te podujati pre zdravotne a socialne znevyhodnenych dospelych a deti.
Tieto data mézu vytvorit’ podklad pre zriad’ovatel’a o prinose a hodnote kniZnic pre tieto skupiny
obyvatelov, ¢im si kniZnice datami podloZzia svoj prinos ako kultirnej inStitiicie pracujicej na inkluzivnej
baze v okrese, meste. Doplnenie: Dotaznik sa pytal aj na jazykova vybavenost’ knihovnikov, ktora bola pomerne
siroka, i na to, v akych jazykoch disponuju kniznice knihami, ¢i casopismi. Romsky jazyk nebol zmieneny ani raz,

hoci je materinskym jazykov velkého poctu deti a dospelych.
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Observatory)
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podielajicich sa na
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Obrazok 20 Index kreativity kniznice - matrix piliera OD

V rozhovoroch vsetci respondenti zdéraziovali tlohu kniznic ako komunitnych, kultirnych a vzdelavacich
instittcii (tak ako ich definuju Standardy pre verejné kniznice) pre mesto, region. Nevnimaji svoju ¢innost’ ako
nahradu za kultirne stredisko mesta, nakol’ko sa snazia svoju Cinnost’ spajat’ ¢o najviac s knihou, Citatel'skou
gramotnostou, so sluzbou komunite a jednotlivym vekovy kategériam. V najvacsej miere sa venuji detskému
Citatelovi a seniorom. Regionalne kniznice vidia svoju Gllohu aj pri zachytavani udalosti v danej lokalite, vytvarani

bibliografii, ¢i zbierani biografickych dat o vyznamnych osobnostiach, ¢i o regionalnej tlaci.
OD 2-1_8: Osem poloZiek zameranych na diverzitu ponuky sluzieb v kniZnici a ich intenzitu.

Dotaznik zodpovedalo 34 respondentov aj v Casti venovanej OD a opitovne bola zistovana reliabilita nastroja cez
Cronbachovu alfu. Osem poloziek sa zameriavalo na diverzitu ponuky kniZnice z pohl’adu knihovnikov, ktory
mali zhodnotit ich subjektivne vnimanie poloziek na $kale od 1 do 10. Hodnotenych bolo 34 pripadov a ziadny z
nich nebol vylu¢eny. Otvorenost a diverzita mala velmi dobri vnatorni konzistenciu, s koeficientom
Cronbachovej alfy 0,931, ¢o je nad pozadovanou hodnotu 0,7. Zaroven vidime aj vysledné priemery korelacie na

obrazku ¢. 70 pre jednotlivé polozky.

Polozky riesili nasledovné faktory otvorenosti a diverzity:

OD2-1: Miera zapojenia kniznice do neformalneho vzdelavania.

OD2-2: Kniznica a jej pracovnici tvoria program pre rozne vekové skupiny.

OD2-3: Kniznica propaguje kultiru a umenie z inych krajin.

OD2-4: Kniznica organizuje vystavy a podujatia zahrani¢nych autorov.

OD2-5: Kniznica ponuka a vyuziva svoje priestory pre hudobné a vytvarné podujatia.
OD2-6: Kniznica poskytuje priestor pre kreativne dielne.

OD2-7: Kniznica poskytuje priestor pre iné roznorodé vzdelavacie aktivity.

OD2-8: Kniznica podporuje a vyuziva §tatut dobrovolnictva.

Trend vnimania OD2_1 z pohladu pozicie v

kniZnici
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Obrazok 21 Trend vnimania polozky OD2 1 z pohladu pozicie v kniznici.
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Priemerné hodnotenie OD2 1 z pohl'adu radovy zamestnanec bolo 6,7, z pohladu riaditelov 5,67 a z pohl'adu
veducich zamestnancov 5,25. Celkovy priemer bol 6,26 ¢o naznaCuje pozitivny trend v kniZniciach v stvislosti

s neformalnym vzdelavanim.

Priemerné hodnotenie OD2 2 z pohl'adu radovy zamestnanec bolo 8,21, z pohl'adu riaditel'ov 8,66 a z pohl'adu
veducich zamestnancov 9. Celkovy priemer bol 8,44. Z dotaznika je zretelné vnimanie, Ze kniznice pontkaji svoje
sluzby Sirokému spektru pouzivatel'ov roznych vekovych skupin. Pozorujeme ale aj nizSie hodnotenie u radovych
zamestnancov z kniznice vo Vratkach, ale aj dve hodnotenia na Skale (4 a 5) u zamestnancov z Krajskej kniznice

v Ziline.
Trend vnimania OD2_2 z pohladu pozicie v
kniZnici
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Obrazok 22 Trend vnimania polozky OD2 2 z pohladu pozicie v kniznici.

Trend | radovy | veduci | riaditel
OoD2 1 7 5 5
OoD2_2 9 9,5 9
OoD2_3 5 4 5
OoD2_4 5 5 5
OD2_5 9 7 9
OD2_6 10 7 9
OoD2_7 10 7 9
OoD2_8 8 6 9

Tabulka 3 Sumar trendov vnimania poloziek OD z pohladu pozicie v kniznici — hodnoty vyjadrené v medidne.

Pozorujeme, Ze v prvych piatich polozkach s hodnoty vo vnimani riaditelov a veducich zamestnancov takmer
identické, ale posledné 3 polozky uz vykazuji vysSie odchylky. Vnimanie poloziek z pohladu radovych
zamestnancov bolo takmer identické s ostatnymi poziciami v kniznici iba v polozke OD2 4 a v polozke OD2 5
bolo takmer identické s hodnotenim riaditelov. Je viditelny trend pozitiv-neho hodnotenia kniznice v ociach

radovych zamestnancov a rezervovane;jsi pristup z pohl'adu vedenia kniZnic.

38



Navrh: Doplnit’ dita o chybajicich respondentov z iniciativy kniZnic a pozriet’ sa na to disproporciu vo
vnimani. Diverzita ponuky sluZieb v kniZnici ma byt’ vedomost’ou kazdého zamestnanca a spolahlivé

informacie su k'i¢om k dobrej propagacii kniZnice pre ré6znorodé vrstvy obyvatel’stva.

Rozhovory v tomto smere poukazovali na réznorodost’ zapojenia a ochoty zamestnancov participovat’ na rozvoji
kniznic. Aj ked’ su kniznice verejnymi insStituciami, na to aby svoju ¢innost’ posunuli na vysSiu Groveil vnimaju
vel'ké nedostatky v legislative. Obmedzeny rozpocet a tym aj obmedzenie finanéného ohodnotenia za vynalozent
snahu zamestnancov pri tvorbe podujati a rozSirovani portfolia sluzieb, moze obmedzit’ diverzitu ponuky kniZnic.
Uvitali by aj moznost’ vyberat’ si zamestnancov na zaklade ich pracovného nasadenia, ¢o ¢astokrat nie je v realite

mozné, pre starSie pracovné zmluvy, ktoré uz nereflektuji sicasné poziadavky prace v kniznici.

Podobnym spdsobom boli spracované aj piliere Kultirne prostredie, Technoldgie, Instituciondlne prostredie,

Kultarne vystupy.
Kultirne prostredie (KP)

Na kultirne prostredie sa v EIK nahliadalo ako na kultarnu ponuku, alebo cez navstevnost’ - pocet ucastnikov na
kultare. V spojitosti s vyskumnymi otdzkami VO3e a VO3f (Aké je kulturne prostredie v organizaciach? Aka je
spolupraca s domécimi i zahrani¢nymi kultirnymi institGciami? Aka je navStevnost kulturnych podujati

organizovanych kniznicami? Aky je podet realizovanych podujati pre skoly?) sme dospeli k nasledujucim datam.

Pilier fvriadku

SIK (Slovensky Index

Slovensky Index Kreativity [SIK)

Index kreativity Z5K -

ministerstiev krajin EU)

2012

obdobie rokov 2010 a
2012

subindex L2, ma":'::;:;"g};:““' poloiky: Hudec, Kiasova (2016) | Corejové a kol. (2015) Il ML T
Uast na kultire () Zast na kuluire {aj zahraniénych partnerowv)
10. Priememné rocné 10. Vydavky na kultdru na [Priememé roéné wdavky na  |Podiel widavkow KP1h: Pocet spoluprac so
wydavky na kultiruna  [demacnost kultdru a rekreaciu na lena  |domacnasti na kultiru| zahraniénymi kultdrny mi intitd cami.
domacnost (Eurostat, domacnosti (Statisticky drad
Cultural statistics) SR 2012)
11. Percento osdb 11. Participacia na Potet fudi, ktori sa ziéastAujd (Percento osdb KP3: Navitevnost podujati .
zutastfiujicich sa na kultdimych aktivitach na divade Inych, tanecnych, podiefajicich sana
kultumych aktivitach hudobmych a injch kultamych aktivitach
aspofi raz za 12 predstaveniach na 1000 aspofi raz za 12
mesiacov (Eurostat, obyvatefov. (MK SR 2012) mesiacov
Cultural statistics)
i Kultima ponuka Kultirna penuka a priestor
3 p':; Isttfgiee 12 Potet verejmych 12. Potet verejnych Pocet verejnych a sikromnyich |Pofet kultd rpvth KP1a: Spokojnost s priestormi kniZnice
(KP) divadiel na obyv. (data z|divadiel na obyv. divadiel na 1000 obyv. (MK SR |zariadeni v 75K za z0 strany knihovnikov.

13. Pocet verejnych
muzei na obyv. (data z
ministerstiev krajin EU)

13. Pofet verejnych mizei

na ohyw.

Potet verejnych muzei na 1000
obyv. (MK SR 2012)

Potet realizovanych
kultarmych podujati v
Z5K v roku 2011

KP2: Pocet podujati pre Skoly.

14. Pocet hudobnych
sieni (data z
ministerstiev krajin EU)

14_Pofet verejnyc
hudobnych sieni

Pocet vzde lavacicha
kultirmych organizacii na 1000
obyv. (MK SR 2012)

Potet kniZnic na 1000 obywv.
Pocet galérii na 1000 obyw.

15. Pocet kinosal podla
krajiny (European
Audiovisual

15 Pocet kinosal podia
krajiny

Pocet kinosal na 1000 obyv.
(MK 58 2012)

KP4: Ponuka kultirneho wyZitia.

Obrazok 23 Index kreativity kniznice - matrix piliera KP

KP 1a: Spokojnost’ s priestormi kniZnice zo strany knihovnikov. Z dotaznika je zrejmé, Ze najvacsi pocet
odpovedi bol z Krajskej kniznice v Ziline, kde vidime trend u radovych zamestnancov, ktori by prijali zmenu

priestorov, ktoré st uréené len zamestnancom. Tento trend ale nie je reflektovany v odpovedi riaditel’ky kniznice,
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ktora poukazuje na potrebu rieSit’ priestory uréené pre pouzivatelov. V rozhovoroch bol indikovany posun
v rekonstruovani priestorov kniznic (obnova priestorov v RKK Zilina, RK v Cadci, MK v KNM, MK Trstena), ale
aj snahy o ziskanie podpory na rekonstrukciu od zriad’ovatel’a, kde takéto pochopenie pre tito poziadavku zo

strany zriad’'ovatel'a nenachadzaju.

Navrh: Otvorena diskusia o priestoroch KkniZnice so vSetkymi zamestnancami a vedenim kniZnice.

Zadefinovat’ priority — argumenty, viziu a stratégiu ziskavania financii a pod.

Poznamka: V prepojeni na I’K1 bol Vv niektorych knizniciach identifikovany nizky pocet pouZzivatelov zo
skupiny $tudentov SS a VS. Pozitivom pre niektoré kniznice je uvedomenie chybajiiceho priestoru pre tato cielova
skupinu. Zarovei niektoré kniznice neuvazuju o potrebach mladych I'udi a $tudentov ako samostatnej skupiny, ¢o
vidno v ich snahe revitalizovat' oddelenie pre ,,deti a mladez* ako jeden spolo¢ny priestor, ¢o mdzZe evokovat’
problém pri praci so skupinou mladez, ktora Castokrat potrebuje samostatny priestor. Vytvorenie takéhoto
samostatného priestoru pre §tudentov je v zameroch napriklad Krajskej kniznice v Ziline, ¢ Turé¢ianskej kniznice

V Martine, ktoré uz tato potrebu vnimaju.

Navrh: ReSpektovat’ potreby mladeZe a Studentov, rovnako i d’alSich skupin pouZivatel’ov, hlavne pri
revitalizovani priestorov. Ak to priestorova kapacita kniznice dovol'uje, vhodné je vytvorit’ samostatny pohodlny
priestor pre Studentov formou Studijnej miestnosti, FabLabu a pod. Za tymto ucelom hladat’ financovanie —

projektova ¢innost’, sponzoring.
KP 1b: Pocet spoluprac so zahrani¢nymi kultiirnymi inStiticiami

Tuato polozku sme sledovali v datach RK a RKK (mestské kniznice data k tejto polozke nevykazuju) z dvoch
doévodov. Prvym bolo umiestnenie velkého poétu okresov ZSK v pohrani¢nej oblasti. Druhym bol EIK
v kombinacii s Viziou a stratégiou rozvoja Slovenska do r. 2030, ktora hovori o udrzatelnom rozvoji kultarnych
zdrojov, ¢i 0 vplyve spotreby kultiry na cestovny ruch, ktory je sucast'ou kultirneho a kreativneho priemyslu.
Tuto viziu rozvoja kniznic ako pilierov kultry a Siritel'ov kultirnych hodnét v spolupraci s okolitymi krajinami

najaktivnejSou zastavala v skamanom obdobi Krajska kniznica v Ziline.
Dalsie zistované ukazovatele boli:

KP 2: Pocet podujati pre Skoly.
KP 3: Navstevnost’ podujati .
KP 4: Ponuka kultirneho vyZitia.

Z kvalitativneho vyskumu sme zistili enormnu snahu kniZnic o organizovanie podujati, nakol’ko su kulturne,
vzdelavacie a komunitné podujatia sa¢astou Standardov pre verejné kniznice, ktoré uvadzaju aj odpora¢any pocet
podujati na pocet obyvatel'ov — napr. nad 40-tisic obyvatel'ov by mala mat’ kniZnica 700 podujati ro¢ne (MK SR
2020b, s. 11). Kvalita podujati, ¢i prispdsobenie typolégie podujati potrebam komunity nie su v Standardoch
zmienené. Ako pise Kratochvilova (2018, s. 2), ,.kniznice ponukaju ludom kluce k informaciam, ku sluzbam,
k verejnému priestoru ik sebe samym® a kniznice na toto nesmu zabudat’ aj pri svojich planoch podujati pre

komunitu, v ktorej posobia.

Technologie

40



Uvazovali sme ¢i je pokrytie v pilieri Technologie v EIK v sicasnej dobe dostato¢né a po analyze dostupnych
stratégii boli pridané kategoérie Smart technolégie, digitalne technologie, online databazy ¢i Open Access
databazy, ktoré lepsie reflektuju sucasné poziadavky na vybavenie a sluzby kniznic. Zaroven bola uvazovana aj

adaptacia kniznic na vyuzivanie novych médii.

Boli zistované nasledovné ukazovatele:

TE1: Oznacte programy, systémy, technoldgie, ¢i databazy, ktoré pravidelne pouZivate pri svojej praci.
TE 2-1-4: Vybavenost’ kniZnic internetom a PC.

TE 3: Pocet pouZivatel’ov na 1 po¢ita¢ v kniZniciach.

TE 4: Nové média a komunikacia s pouzivatePmi

Pokrokom v oblasti vyuzivania Smart technolégii v knizniciach je zavedenie digitalneho ¢itatel’ského preukazu
vo vietkych regiondlnych knizniciach ZSK v marci 2022. Implementacia digitalneho ¢itatel'ského preukazu bola
iniciativou jednej regionalnej kniznice, ktorej riaditel’ oslovil IT firmu, ¢i by vedeli takyto produkt pre kniZnicu
vytvorit. Oni boli ochotny a zadefinovali sumu, ktora bola nad moznosti kniznice. Riaditel’ preto oslovil ostatné
kniznice a spolo¢ne boli schopné najst’ prostriedky na zaplatenie poZzadovanej sumy. Nasledne sa tato kniznica
stala testovacou kniznicou a po odstraneni problémov bol systém implementovany uz aj do ostatnych regionalnych
kniznic. Tu jasne vidime prepojenie kniznice s ekonomickym vynosom firmy, ktord sa podiel'ala na rozsireni

sluzieb kultarnej institicie.

(Eurostat, Science
and Technology)

vyvoja na 1000 obyvatelov
Pocet pracovnikov VaV na
1000 obyv.

Wydavky na vyskum a vyvoj
na 1000 obyvatelov
(Statisticky Grad SR, 2012)

Poéet pracovnikov VaVv na
1000 obyv. (Statisticky drad
SR, 2012)

v filinskom regiéne,
percento domacnosti s
potitaéom a vyuiitie
jednotlivych typov
intemetového
pripojenia)

Pilier KEA EIK (2009) SIK (Slovensky Index Slovensky Index Kreativity | Index kreativity 75K -
Kreativity) okruhy: (SIK) poloiky: Hudec, Corejovi a kol. (2015)| Index kreativity kniZnic
Hudec, Klasova (2016) Klasova (2016)
16. Podiel 16. Domdcnosti, ktoré maju| Percento domdcnosti Podiel domdcnostis  |TE3: Pofet poudivatelov na
domécnosti, ktoré |osobné poéitaée a video  |wybavenych PC (Statisticky | pristupom na internet |1 pogitag v knizniciach.
maju osobny hemé konzoly urad SR 2012) [%¢] (typ pripojenia)
potita a hemé
konzaoly doma
(Ewrostat, Cultural
statistics in Europe,
2007}
17. Podiel 17. Podiel penetracie Percento domacnosti s Percento domacnosti, |TE2-1-4: Vybavenost
rozéirenia girokopd smoveho pristupom na internet ktoré maju PC (pozn:  |kniZnic internetom a PC.
Technolégie |Sirokopasmového | pripojenia; podiel (Statisticky Grad SR, 2012) |analyzovali pristup
(TE) pripojenia zamestnancov vyskumu a domdcnost kinternetu

TE1: Oznacte programy,
systémy, technolagie, &i
databazy, ktoré pravidelne
pouZivate pri svojej praci.

TE4: Mové medid
a komunikécia s
pouZivatelmi

Institucionalne prostredie

Obrazok 24 Index kreativity kniznice - matrix piliera TE

Institucionalne prostredie kniznic sa v prvom rade opiera o ekonomické nastavenie zo strany zriadovatela.

V nadvéznosti na vyskumnu otazku VO3h: Aké ekonomické a regulacné opatrenia aplikuje zriad’ovatel’ vo¢i
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kniZniciam sme riesili vysku dotacii pre kniznice, podporu na nakup knih, podporu darcovstva a sponzoringu.

Okrem financného aspektu je dolezity aj aspekt stratégie d’alSieho smerovania kniznice.

Pilier / v riadku
subindex

KEA EIK (2009)

SIK (Slovensky Index Kreativity)
okruhy: Hudec, Klasové (2016)

Slovensky Index Kreativity (SIK)
polozky: Hudec, Klasové (2016)

Index kreativity ZSK -
Corejova a kol. (2015)

Index kreativity kniznic

5

Institucionalne
prostredie

(1P)

Regulaéné opatrenia s ciefom vytvorit finanénd podporu

Finan¢na podpora

18. Dariové Ulavy pre
umelcov alebo ludi

Darové ufavy pre umelcov alebo
ludi pracujucich v kreativnom

Darové ulavy pre umelcov
alebo osoby, ktoré pracuju

pracujucich v kreativnej sektore: Ziadne regiondlne Neaplikovali v kreativnom priemysle

oblasti (KEA 2008) rozdiely

19. Sadzby DPH na knihy, |Sadzby DPH na knihy, tlag, Sadzba DPH na knihy, tla¢, |IP2: Hodnota 1 vypoZicky
tla¢, zvukové nahravky, zvukové nahrdvky, video, zvukové zadznamy, video, na 1 poutivatela.

video a film prijmy, autori  |filmové prijmy, autorov na premietania filmov,

na volnej nohe, vytvarni volnej nohe, vytvarnych Neaplikovali autorov v slobodnom

umelci (Creative Europe
Report, 2002)

umelcov: Ziadne regiondlne
rozdiely

povolani, vizudlnych
umelcov (vizudlne umenie,
sochdrstvo, malba,...)

20. Danové stimuly tykajuce
sa darov a sponzoringu
(KEA 2008)

Dariové stimuly tykajuce sa
darov a sponzoringu

Prijem 2 % dani z prijmu na 1000
obyvatelov (rozhodni.sk, 2012)

Dariova podpora
darcovstva a sponzoringu

IP3: Ziskavanie
mimorozpoctovych
financii

21. Priame verejné vydavky
na kultaru (KEA, 2008, The
Economy of Culture)

Priame verejné vydavky na
kultdru

Bezné a kapitdlové vydavky
regionu na 1000 obyvatelov
(VUC, 2012)

Verejné vydavky na kultaru
(objem prijatych dotécii
subjektov ZSK

IP1: Podiel vydavkov na 1|
obyv. sidla na prevadzku
kniznice.

22. Urovefi §tatneho
financovania
kinematografie (European
Audiovisual Observatory,
KORDA)

Urovefi $tatneho financovania
kinematografie

Vydavky audiovizualneho fondu
na 1000 obyvatelov (AVF, 2012)

Uroveri §tatnej (verejnej)
podpory vo vztahu k filmu
(Vydavky ZSK na podporu
podujati tykajucich sa
filmovej tvorby [€] )

23. Urovefi $tatneho
financovania
verejnopravnej televizie
(European Audiovisual
Observatory)

Urove $tatneho financovania
verejnopravnych médif
(televizie)

Vydavky Regionalneho
operac¢ného programu (ROP)
"Integracia prirodnych a
kultirneho potencialu" a
priemerné vydavky za 3 roky
projektu Eurépskeho hlavného
mesta kultdry (2011 - 2013) na
1000 obyvatelov (MK SR 2012)

Uroveri $tatnej (verejnej)
podpory pre verejnopravne
média (resp. TV)

Vydavky ministerstva kultdry na
1000 obyvatelov (MK SR 2012)

Objem financii na
propagaciu 75K v
regiondlnych TVa v
radiach

IP4: Propagécia kniznic v
TV aradiach

Regulaéné opatrenia s ciefom vytvorit dusevné vlastnictvo

24 Suma vybrana za prava
autorov v oblasti hudby na
obyvatela (CISAG)

Suma vybrana za préva autorov
hudby na obyvatela.

Neaplikovali

Suma vybratd za autorov
hudby per capita (Prijmy
SOZA za pouzivanie

hudobnych diel v SR)

Obrazok 25 Index kreativity kniznice - matrix piliera IP

IP 1: Podiel vydavkov na 1 obyv. sidla na prevadzku kniZnice.
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Narast/pokles dotacii na 1. obyv. medzi rokmi 2016 -

2020 v eurach
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Obrazok 26 Rozdiel v dotaciach v rokoch 2016 — 2020 na 1 obyvatela sidla kniznice

Je mozné pozorovat' zvySujicu sa tendenciu dotéacii v poslednych dvoch sledovanych rokoch, ¢o méze byt
spOsobené aj rasticimi nakladmi na prevadzku kniznic. V rokoch 2017 az 2020 mala najvyssiu dotaciu na 1

obyvatel'a kniznica v Dolnom Kubine.

IP 2: Hodnota 1 vypozi¢ky na 1 pouZivatela.

Cena za 1 vypozicku na 1 pouzivatela (median 2016-
2020) v euro.

3,00 2,72 2,60

200 431, 38,

1,76
1,2 0, 97 1 001,181,131, 07 |l 1231 03 1,04
II OSG. llll Ill e
0,00

Cena podla kniZnice

=]

Hodnota v eurach

HCA EBY DK H Krasno n/K EKNM

Lipt. Hradok ®LM B Namestovo B MT H Rajec
M Rajecké Teplice mRK M Trstena M Turany Turé.Teplice
B Turzovka Tvrdosin Vrutky HZA

Obrazok 27 Cena za 1 vypozicku na 1 pouzivatela (viastmé spracovanie)

Median hodnoty pre Mestsk kniznicu v Rajeckych Tepliciach bol vyratany len z rokov 2016-2018, nakolko
v d’al§ich dvoch rokoch data nepozname. K tomuto vypoétu sme dospeli z dat vydavkov na 1 pouzivatela a z dat
0 pocte vypoziciek na 1 pouzivatela. Vhodnym pristupom, ktory pomdze argumentmi zdovodnit’ vynalozené
naklady, je zistovanie navratnosti investicie metdédou ROI — v kombinacii s WTP — ochotou platit’ za sluzbu,
u pouzivatel'ov kniznice, nakol’ko tato metoda moze pomoct pri hodnoteni efektivnosti vynalozenych nakladov

a to najmé u mensich mestskych kniznic a demonstrovat’ tak ekonomickym jazykom verejné dobro, ktoré takymto
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spdsobom prinasaju. Metdda priamo u pouzivatelov kniznice zist'uje aj to, kol’ko im kniZnica usetrila financii tym,
ze si knihu pozicali oproti kipnej cene knihy. Tu chceme poznamenat’, Ze naklady na 1 vypozicku su radovo nizsie
ako priemerné ceny knih (¢i uz tlaéenych, e-knih, alebo audio knih), ¢im kniznice generujti verejné blaho a hodnotu

pre pouzivatel'ov najmé z r6znorodého socialneho prostredia. DalSie zistované ukazovatele:

IP 3: Ziskavanie mimorozpoctovych financii

Povedomie knihovnikov o tom, akym spésobom kniznica dopliia finanéné zdroje do svojho rozpoétu je dolezité z
hladiska vyhladavania d’alsich prileZitosti na dopifianie zdrojov pre rozvoj kniznic. Aj z toho dévodu dotaznik
zistoval ich oboznamenost’ s tymto faktorom, vplyvajicim na d’al$i rozvoj kniznic. NajCastejSie respondenti

uviedli darcovstvo a vyuzivanie zdrojov z Fondu na podporu umenia.
IP4: Propagacia kniznic v TV a radiach

V rozhovoroch sme zistovali aj spokojnost’ s podporou od zriad’ovatela. Z pohl'adu regionalnych kniznic je stav
uspokojujuci, aj ked priznavaju isté rezervy. Z hladiska mestskych kniznic je stav u niektorych pomerne
alarmujuci, nakolko ich potreba rekonstruovat’ priestory, ¢i rozsirovat’ sluzby je akutna, aby si aspon udrzali

navstevnost’ v knizniciach, ¢o niektory zriad’ovatelia nereflektuju.

Kultirne — kreativne vystupy (KV)

V savislosti s vyskumnou otdazkou VO3i: Aka je uroveii a objem kreativnych a kultirnych vystupov
V kniZniciach, sme navrhli zameranie na Styri ukazovatele: vynosy z vlastnej ¢innosti, podnikatel’sku ¢innost’
kniznic, kultirnu ponuku kniznic a ich edi¢nt ¢innost’. V rozhovoroch k tomuto pilieru kreativity bol d’alej
zistovany aj pristup kniznic k podnikatel’'skej ¢innosti. Z konstatovani riaditelov kniznic mézeme sumarizovat’, ze
chyba detailnejSia Specifikacia toho, ¢o kniznice mdzu v tejto oblasti robit, o spdsobuje neistotu (prenajom
priestorov ano, predaj darcekovych predmetov nie — lebo je potrebna pokladna a komplikuje sa uctovnictvo). Na
jednej strane necitia v tomto konkrétnu podporu zo strany zriad’ovatela, aj ked’ na strane druhej zriadovatel’

pozaduje zvySovanie vlastnych prijmov kniznic.
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Pilier / v riadku
subindex

KEA EIK (2009)

SIK (Slovensky Index Kreativity)
okruhy: Hudec, Klasova (2016)

Slovensky Index Kreativity (SIK)
polozky: Hudec, Klasova (2016)

Index kreativity ZSK -
Corejova a kol. (2015)

Index kreativity
kniZnic

Kreativne
vystupy
(vystupy
kultarnej

produkcie)
(KV)

Ekonomicky prinos kreativity

Ekonomicky prinos

25. Pridand hodnota
kreativneho priemyslu
ako % HDP (KEA 2006,
Economy of culture)

Percento hodnoty
kreativneho priemyslu
vyjadreného k % HDP

Pridana hodnota
kreativneho priemyslu ako
% podiel na HDP regiénu
(Fin.sprava 2012, iba PO,
iba niektoré odvetvia)

Hodnota kreativneho
priemyslu vyjadrena
v pomere k % HDP

KV1:
Podnikatelskd
¢innost kniznic

26. Obrat v hudobnom
priemysle per capita
(IFP1)

Obrat v hudobnom
priemysle per capita

Trzby (PO, FO) v hudobnom
priemysle: Priprava a
zverejfiovaie hud.nahravok
na 1000 obyvatelov
(Fin.sprava 2012)

Obrat v hudobnom
priemysle vyjadreny
per capita

27. Obrat v kniznom
priemysle per capita
(Eurostat)

Obrat v kniznom priemysle
per capita

Trzby v kniznom priemysle:
Vydavanie kni na 1000
obyv. (Fin.sprava 2012)

Obrat v kniznom
priemysle vyjadreny
per capita

28. Obrat v
kinematografickom
priemysle per capita
(European Audiovisual
Observatory)

Obrat v
kinematografickom
priemysle per capita

Trzby v kinematografickom
priemysle na 1000 obyv.
(MK SR 2012)

Obrat v kino
priemysle vyjadreny
per capita

KV2: Vynosy z
vlastnej ¢innosti

Iné prinosy/vysledky

kreativnych aktivit

Iné prinosy

29. Pocet
celovecernych filmov

Pocet hranych filmov
produkovanych ro¢ne a per

Pocet vystav v galéridch a
muzedach a pocet

Pocet hranych filmov
produkovanych rocne

vyrobenych ro¢ne a per|capita predstaveni (divadlo) na |a per capita

capita (European 1000 obyvatelov (MK SR

Audiovisual 2012)

Observatory)

30. Pocet vydanych Pocet nahravok Pocet nahravok
nahravok per capita publikovanych rocne a per publikovanych rocne
(IFPI1) capita Neaplikovali a per capita

(Hudobné telesa a
koncerty v SR v roku

KV3: Kultirna
ponuka kniznic

2012)
31. Pocet knih Pocet knih vydanych rocne |Pocet vytlackov knih na Pocet knih KV4: Edicna
publikovanych za rok a |a per capita 1000 obyvatelov publikovanych ro¢ne |¢innost kniznic
per capita (UNESCO) a per capita

32. Pocet prihlasok
dizajnu na mil.
obyvatelov.
(OHIM/Eurostat)

Pocet prihlasok dizajnu na
mil. obyvatelov

Pocet dizajnovych
prihlasok na 1000 obyv.
(Patent.urad, priemerna
ro¢na hodnota za roky

2011-2014)

Pocet prihlasok
dizajnu na milién
obyvatelov

Obrdazok 28 Index kreativity kniznice — matrix piliera KV

KYV 1: Podnikatel’ska ¢innost’ kniZnic

V rozhovoroch s riaditeI'mi kniznic zaznela aj otazka, ¢i si kniznice vedia predsta-vit’ aktivne ziskavat’ financné
zdroje cez podnikatel'sku ¢innost’. Ani jedna z kniznic sa intenzivne o takato ¢innost’ nesnazi. Ak by vSak mali

nejako podnikat, bolo by to v spojitosti s knihami a jedna kniZnica si vie predstavit’ spolupracu s miestnou

rozhlasovou stanicou.

KV 2: Vynosy z vlastnej ¢innosti

Meratel'ny ukazovatel pre pilier KV bol dostupny len pre kniznice na regionalnej a krajskej tirovni.
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Vynosy z vlastnej ¢cinnosti kniznic v rokoch
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Obrazok 29 Vynosy z viastnej ¢innosti kniznic v rokoch 2016 — 2020 (zdroj.: Vyrocné spravy regionalnych kniznic)

KV 3: Kultirna ponuka kniZnic
Riaditelia v rozhovoroch deklarovali, Ze kniZnice funguji pre komunitu a niektoré to napifiaju aj svojimi sluzbami,
napriklad poskytuju jazykové konzultacie, kde ucitel' — dobrovolnik poméze ziakovi, Studentovi s problémom,

alebo na baze dobrovolnictva kniznica poskytuje tri krat do tyzdina konzultacie so psychologom.

KYV 4: Edi¢na ¢innost’ kniZnic

Jednym z meratelnych ukazovatelov piliera KV bola edi¢na ¢innost’ kniznic, ktora sme zistovali z vyroénych
sprav. V priebehu rokov 2016 — 2020 bola edi¢na ¢innost’ v knizniciach v LM, MT a ZA pomerne stabilna.
Kniznica v Cadci vykéazala v roku 2017 vo svojej sprave 71 publikacii, brozir, o vysoko presahuje priemer
ostatnych kniZnic a aj po poklese v roku 2018 si v nasledujicich rokoch udrziava prvé miesto v pocte edi¢nych

vystupov spomedzi tychto regionalnych kniznic.
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Obrazok 30 Edicnd cinnost RK a RKK v ZSK
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3.5 Interpretacia vysledkov vyskumu

V tejto ¢asti chceme zhrnlt’ zistenia z primarneho i sekundarneho vyskumu pertraktovanej témy i z mapovania v
EU. Jednym z cielov prace bolo analyzovat realizovany kvantitativny i kvalitativny vyskum a komparovat ho s
dostupnymi stratégiami a nastrojmi implementovanymi, alebo navrhovanymi na Grovni kraja i SR, ¢im sme chceli
najst’ a vyplnit medzery v poznani, pripadne najst’ nové suvztaznosti a prieniky vhodné na d’alsie skimanie a

nasledne identifikovanie potrebnych zmien.

Zaroven Sa opétovne dostavame k vyskumnym otazkam €. 3 a €. 6, ktoré riesili ¢i je mozné analyzovat’ kniZnice —
pamitové institiicie — z pohladu kreativnej ekonomiky a indexu kreativity a ¢i je mozné zadefinovat’ potencial

kniznic pre KKP.

Medzisektorovou spolupracou a vytvorenim klastra regionalnych kniZznic bolo mozné dosiahnutie vysSicho
komfortu pouzivatel'ov pri zavedeni digitalneho Citatel'ského preukazu, ¢o povazujeme za priklad a potvrdenie

postavenia kniznic (pamétovych institucii) ako aktivnych organizacii aj v ramci kreativnej ekonomiky.

Domnievame sa, Ze je mozné nazerat’ na kniZnice z pohl'adu indexu kreativity. Potrebna je k tomu ale kooperacia
kniznic, ¢i inych pamédtovych institucii a ochota dopracovat’ Statistické ukazovatele, s ktorymi bude nasledne
mozné pracovat. Vyhodou indexu kreativity je aj implementacia aspektu kreativnej triedy v pilieri I'udského
kapitalu, ale aj otvorenosti a diverzity, akcentujucej inkluzivny pristup komunity na irovni regionu ¢i mesta ku

kulture, ¢o je v sulade s udrzatel'nym pristupom Agendy 2030.

Kvalitativny vyskum ukazal, Ze participujici riaditelia kniznic, neidentifikuju pojem kultirny a kreativny
priemysel, ¢i kreativna ekonomika v stvislostiach s kniznicou, ale niektory z nich svojim konanim aplikuji
principy veduce ku aktivnej role kniznice v KKP. Zarovei boli odhalené medzery v datach i v ¢innostiach kniznic,
ktorych poznanie a nasledné realizovanie napravy, moéze pomdct’ knizniciam zvelad’ovat’ svoj potencial a tym
prilakat’ spoluprace s d’al§imi institiciami, ¢o povedie k aktivnej$iemu pdsobeniu kniznic v KKP. Navrhujeme tiez
odportgania, ktorych implementacia méze pomoéct’ knizniciam poukazat’ na svoj prinos a hodnotu a tym vyrokovat’

lepsie podmienky od zriad’ovatel’a.

Kniznica nie je len miestom, kde sa pozi¢iavaju knihy, ale ma byt’ aj bezpe¢nym miestom a azylom pre vSetkych
v komunite, bez akychkol'vek bariér. Sluzby by mali presahovat’ tradi¢né vypozi¢né sluzby a v dobe digitalnych
technologii si maju kniznice vydobyt’ svoje miesto aj v tejto oblasti, napriklad aj svojim pretvorenim sa na tzv.
Mediatéky, ktoré poskytnt priestor na vyuku réznorodych tém, umoznia nezavislym institiciam predstavit’ svoje
projekty a Cinnost' a stanii sa miestom prepdjania institucii, miestom pre diskusie, napady a akceptaciu

r6znorodosti.

V tejto Casti je zamerom poukazat’ na pribuznost’ a prelinanie deviatich stratégii, Standardov a manifestov na
celosvetovej, eurdpskej, narodnej i regionalnej trovni s vysledkami z mapovania v EU a s vysledkami
kvalitativneho i kvantitativneho vyskumu (trendov) a extrahovat’ zakladné prieniky a body do diagramu
pribuznosti. Diagram zahrnul nasledovné: Eurdpsky index kreativity (KEA 2009), Manifest kniznic (IFLA 2019),
Stratégia knihovnictva 2015-2020, Vychodiska stratégie rozvoja kreativneho priemyslu (MK SR 2014), Reformy

pre udrzatel'ny rozvoj kultury a kreativneho priemyslu 2021 — 2026, Sustava povolani 2021, Vizia a stratégia

47



rozvoja Slovenska do roku 2030, Smart stratégia ZSK (&ast’ kniznice, 2021) a vysledky kvalitativneho vyskumu i

trendy z kvantitativneho vyskumu.

Diagram pre svoj rozsah a povahu nebolo mozné v plnom rozsahu aplikovat’ do tlacenej formy prace a preto je

dostupny len v elektronickej forme. Prinasame ale zakladnu interpretaciu tohto diagramu:

o okrem Reformy pre udrzatel'ny rozvoj kultry a kreativneho priemyslu 2021 — 2026 sa v kazdej
zaradenej stratégii, manifeste, ¢i publikacii v diagrame opakuje dolezitost vzdelavania, ¢o
kore$ponduje s trendami v knizniciach a zhoduje sa aj so zisteniami z mapovania v EU.

o Vzdelavanie sa vyskytuje aj v pilieroch OD, KP a TE a IP a dostato¢né financovanie je
podmienkou pre vzdelavanie v digital-nej, medialnej, ¢i informacnej gramotnost’ (z pohl'adu
techniky i 'udskych zdrojov).

o Domnievame sa, ze KV kniznic budi rast’ s narastom starostlivosti o pracovnikov, s vhodnymi
podmienkami v kniZniciach a s vhodnym nastavenim smerovania, ktoré je rozpracované v
odporucaniach vychadzajticich zo vSetkych priméarnych a sekundarnych dat vratane diagramu a

podporené budu ich meratel'né ukazovatele vo forme silného $tatistického zistovania.

Odporucané smerovanie kniZnic:
Vseobecné:

*  Konzistentne zbierat’ data ku viacerym kategériam. Tyka sa to aj regionalnych kniznic (r6zne sposoby
vykazovania v ramci rokov), ale odporucanie zaéat’ zbierat’ ticto data je vhodné a Ziaduce aj pre mestské
kniznice, nakolko tieto data a silné Statistické podklady mozu zohrat’ ulohu pri argumentacii so
zriad'ovatel'om:

o sledovat’ samostatne pocet podujati pre znevyhodnené skupiny (socidlne, zdravotne a seniori —
moznost’ sledovat’ aj jednotlivo). V spravach RK a RKK su data uvadzané v ramci textu, priCom
je ovela jednoduchsie zaradit' tento pocet do stihrnnej tabulky ked’ su jednotlivé kategorie
sledované, alebo boli vnorené do kategorie dospely.

o pocet VS studentov z potu ¢itatelov (adaj poukazuje na potencial vplyvu kniZnice na kreativnu
triedu);

o zbieranie dat a ich zverejiiovanie prispieva k transparentnosti in§titiicii, co mdze pozitivne

vplyvat’ na pouzivatel'ov a udrziavat’ ich sympatie a ochotu institiciu navstivit.
1 Ludsky kapital

*  Pocet pracovnikov a ich zahltenost’ — vyriesit’ nizky pocet knihovnikov — pracovnikov v kniznici;

* AngaZovanost’ pracovnikov — mozny sivis so zahltenostou pracovnikov, finanéné ohodnotenie
pracovnikov v kulture je nizke — rieSenie je v rukach zriadovatel'ov, kniznice moézu ziskat’ dopliujice
ohodnotenie napr. cez projekty, ¢o ale nie je systémové rieSenie; diskutabilnd je poziadavka
zjednodusenia vypovede pracovnikovi pre nespokojnost’ s pracovnou angazovanostou, ktora vystala z
rozhovorov — v prvom rade je potrebnd manazérska zruénost’ vedenia kniznice na rieSenie situacie a

vhodnd komunikacia so zamestnancom; pruznost’ pracovného prava pri vykone prace vo verejnom
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zaujme je dana legislativnou — rieSenim mézu byt kvalitné pravne sluzby pre kniznicu — mozna zmena
pracovnej naplne;
*  Vzdelavanie pouZivatel’ov:

o systematizacia spoluprace medzi kniznicami i d’al§imi pamédtovymi institiciami a $kolami —
vhodnym rieSenim je legislativna uprava, alebo memorandum o spolupraci na urovni kraja, ktoré
mozu iniciovat’ i kniZnice;

o pri tvorbe stratégii kniznic mysliet na posun na socidlnej urovni, ale aj na socialne
znevyhodnenych.

o vytvorit’ prostredie vhodné na neformdalne vzdelavanie;

*  Vzdelavanie knihovnikov:

o vytvorit’ koncepciu vzdeldvania knihovnikov a manazérov kniznic, $pecidlne sa zamerat’ (okrem
vzdelavania v oblasti technologii, socialnych sieti a projektovych zru¢nosti) na miakké zru¢nosti
vratanie komunikacnych, ¢i emocne;j inteligencie (ako o tom pise Shaffer 2020);

o prostredie vhodné na neformalne zdielanie znalosti; zavedenie ,,opatrovnika — titora“ pre
novoprijatych knihovnikov, ¢im sa vhodne zabezpeci vzajomny prenos znalosti.

*  Pozitivom v RK a RKK je, Ze sa riaditelia kniznic aktivne zapajaji do diskusie o smerovani kultirnej
sféry v kraji — napr. participacia na priprave Smart stratégie ZSK. Vhodné je pokracovat’ v podobnych

aktivitach.

2 Otvorenost’ a diverzita

*  Otvorenost’ kniZnice pre znevyhodnené skupiny pouZivatel’ov je jednym zo zékladnych faktorov jej
fungovania;

»  Zistit aké st potreby komunity a praca s fiou; praca s romskou komunitou v spolupraci so $kolami;

*  Otvorenost’ vo¢i komunite — poskytnutie priestorov pre réznorodé skupiny — kniznica ako institucia
otvorena pre vSetkych, poskytovanie kvalitnych a overenych informacii, znalost’ sluzieb — analyzovat
vnimanie tohto ukazovatel'a z pohl'adu knihovnikov — prinos pre ¢itatel'ov.

*  Mysliet’ na pouZivatela a jeho perspektivu — skiisenost’ so situaciou, ked’ pracovnic¢ka kniznice nevie
vyhl'adat’ vo vlastnom knihovnickom systéme pozadované data a sama komentuje, Ze aké je to naro¢né
pracovat’ v om a ze pouzivatel’ nema bez ,,zaSkolenia“ Sancu sa v iom zorientovat’.

+  Regionalny aspekt kniZnic — tyka sa to regionalnych kniznic i krajskej kniznice ZSK — uvedomenie si
vplyvu na mestské kniznice a ich rozvoj;

*  Transparentnost’ — vykazovanie ¢innosti RK a RKK — zjednotit; u MK zacat s transparentnym

vykazovanim pokial sa tak uz nedeje.

3 Kultidrne prostredie

* ReSpektovat’ potreby cielovych skupin — Studenti nepatria do skupiny ,deti a mladez“, ale su
samostatnou skupinou. Doplnenie vhodného priestoru a jeho propagéacia moze pomoct’ pritiahnut tuto

kategoriu Citatel'ov do kniznice;
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* Optimalizovat’ kniZnice na stufasné poZiadavky — priestory — klimatickd zmena, udrzatelnost,
anticipacia potrieb pouzivatelov, vybavenie kniznic vratane technického; otvorend diskusia s
knihovnikmi a vedenim kniZnic;

*  Zavadzat spoluprice na tirovni regionalnych, ¢i mestskych knizZnic;

*  Rozvoj medzinarodnych spoluprac — bude mat’ vplyv aj na vnimanie otvorenosti kniznice voc¢i inym

kultGram.

4 Technolégie

*  Vzdelavanie zamerané na digitalne kompetencie: ako upozoriiuje Sektorova rada pre kultiru a
kreativny priemysel, ,,informatizécia, digitalizacia a stvisiaca potreba rozvoja digitalnej a informacnej
gramotnosti ako rozvojového faktoru a nastroja zmeny charakteru prace v oblasti vykonu Standardnych
¢innosti a sluzieb, napr. stile sa zvySujuci podiel digitadlnych informac¢nych zdrojov, dokumentov a
sluzieb v knizniciach; ovplyvnia naroky kladené na zruc¢nosti terajsich i buducich pracovnikov v kultire*
(SRI 2022). Potrebnd je akceptacia nutnosti celozivotného vzdeldvania knihovnikov. Je dolezité
upozoriiovat’ na tito problematiku uz na urovni vzdelavania buducich pracovnikov v kultare, ale aj na
snahu o koncepéné nastavenie.

e Vidime priestor pre evaluiciu doteraz nastaveni S$tandardov KkniZnic, ¢i pristupov zo strany
zriad'ovatel'ov. Komfort pouzivatel'a by mal byt meradlom pri vyuzivani sluzieb kniZnic.

*  Technické vybavenie kniZnice: FabLab, Smart technologie, Bibliomaty, Bibliobusy — tu je potrebné
pockat’ na Reformu $truktiry a kvality knizni¢nej siete, nakol'’ko ma dojst’ k zmenam.

*  KniZnice ako Mediateky: ako uz bolo zmienené vysSie, kniznice sa v zahrani¢i menia na multifunkéné
centra, ktoré poskytuji vSestranné sluzby a aktivity, okrem knizni¢nych sluzieb ponukaju tvorivé dielne

zamerané na hudbu, ¢i fyziku, vystavné siene a pod. (Prokopova 2012, s. 47).

Obrazok 31 Mediateka Meta Start, Varsava, 2012 (foto autor)

5 InStitucionalne prostredie

*  Absolutna podpora od zriad’ovatela — je zrejmé, Ze kniznice a ich podpora nie je zvy€ajne hlavnym
zaujmom zriad'ovatelov. Na§ vyskum chce poukazat na nesmierny prinos, ktory kniznice maji pre
obyvatelov. Zaroven odporuca zistit hodnotu kniZnice cez aplikovanie metédy ROI a merania
nemeratelnych prinosov kniznic: odporaé¢anie pre kniznice: REHAK, Tomas a kol. 2015. Neocenitelné

sluzby knihovny a jak je ocenit.
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*  Zvysit objem siukromnych a projektovych zdrojov pre financovanie kniZnic. Na naplnenie tohto
odportcania zriadit' na urovni regionalnych kniznic poziciu projektového manazéra a experta na
komunikéciu s verejnostou (pripadne na trovni ZSK, zriad'ovatel'a). Mozné je pomoc takéhoto experta

aj snaham mestskych kniZznic v pésobnosti RK.

6 Kultirne vystupy

*  Spolo¢ny postup pri zavadzani zmien

o nafurovni inStiticie — kniZnice: je vhodné pravidelné zistovanie potrieb zamestnancov, zapajanie
zamestnancov do diskusie o délezitych tlohach a smerovani kniznice — prinosom by mala byt’
dobré informovanost’ a zvel'adenie pocitu zapojenia do chodu kniznice.

o na urovni skupiny institacii — kniznic: kooperacia a spolocny postup pri ziskavani financii pre
digitalny citatel'sky preukaz, ¢i v projekte S kniznicou na kazdom kroku, jasne poukazal na
dolezitost’ spoluprace medzi kniznicami — prinosom by mali byt l'ahSie dostupné i dalSie
potrebné technické, ¢i iné inovacie v oblasti sluZieb.

o Spolo¢né budovanie znacky — aspofi na Grovni regionu, resp. na urovni kraja zac¢at’ budovat’
spolo¢ntl znacku — prinos pre region modze byt v pozdvihnuti mestskych kniznic v pdsobnosti
regionalnej kniZnice.

*  Viaczdrojové financovanie — iné prijmy — podnikanie — v si¢asnom nastaveni institcii a nejasnosti, ¢i
uz z ekonomického hl'adiska, alebo z hladiska pod-financovania institucii, ktoré si nemoézu dovolit
zamestnanca vyt'azit d’alSou ¢innost'ou, je rozbeh podnikatel'skej Cinnosti kniznic pomerne nereélny.
Zaroven je ochota kniznic na zaklade rozhovorov nizka, nakol’ko sa hodnotia ako sluzby verejnosti.

* Reinvencia - vyuzivanie dostupnych zdrojov novym inovativnym spésobom; Zmena paradigmy prace
kniznice z toho ¢o pouzivatel’ ocakava od sluzieb paméatovych institucii tak ako to bolo zauzivané, na

posun k anticipacii a spolupraci institucii s pouzivatelmi ¢im vzniknii nové formy sluzieb.
Dodato¢né:

+  Informécie o poéte KJ v kniZniciach st dostupné, nakolko to vyplyva zo Standardov pre verejné kniznice
a tieto data budu potrebné pre implementaciu ROI.

*  Manazment kniznice: mestské kniznice maju moznost’ spojit’ mesto s kniznicou v ramci rebrandingu
identity mesta — miesta. Zmena spésobu prace — v ¢asoch krizy (napr. online), nezabudat’ na ekologickt

a digitalnu transforméaciu pri rozvoji kniznice, komunikovat’ svoju hodnotu.

Suhrne mézeme konstatovat, ze l'udsky kapitdl a vzdelavanie sa nachadzal v prepojeni s kazdym pilierom
kreativity. Preto sme aj graficky pozmenili povodny navrh EIK podla KEA z roku 2006 a do centra indexu
Kreativity inStiticie — kniZnice — sme umiestnili Pudsky kapital, ktorého vysoka angazovanost, ochota sa
vzdelavat’ v roznorodych oblastiach vratene technologii, otvorenost’ a tolerantnost’, su potencialom pre rozvoj

kreativnych a kultirnych sluzieb pamétovych institucii.
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INDEX KREATIVITY KNIZNICE

OTVORENOST

DIVERZITA TECHNOLOGIE

SOCIALNE / . P
KULTURNE INSTITUCIONALNE

PROSTREDIE PROSTREDIE

Obrazok 32 Index kreativity kniznice (vlastné spracovanie)

Ciastkovo sme sa uz vyjadrili aj k vyskumnej otazke ¢. 5, ktora sa zameriavala na pripadnii zmenu kultarnej

politiky na narodnej i regionalnej tirovni. V sthrne je mozné konstatovat’:

- Koncep¢né rieSenie je ziaduce na vsetkych urovniach (narodna uroven — regionalna uroven — pristup
zriad’'ovatel'a)

- Je potrebné akcentovat’ kulturne profesie a ich vzdelavanie, ale v nadvéznosti na technické profesie, ktoré
st schopné implementovat’ technologické zmeny do prostredia kulturnych institticii. Nevyhnutnost'ou je
manazérske zazemie v kultire, ktoré ma holistické videnie. Takato prepojenost’ pontka priestor na vznik
inovacii a zvySovanie konkurencieschopnosti vSetkych participujucich stran. Nevyhnutné je spracovat’
koncepciu vzdelavania knihovnikov.

- Viaczdrojové financovanie — nastavit’ jasné pravidla pre pripadné podnikatel'ské aktivity kniznic.

Pocas kvalitativneho vyskumu sme zistili, Ze na Girovni regionalnych kniznic ZSK uz odznela dohoda o vytvoreni
pracovnej skupiny, ktora by sa mala vytvorit' v polovici roka 2022. Prinosom prace bolo zadefinovanie
smerovania kniznic vychadzajucich z tedrie, ale aj spracovania dat z kniznic, ktoré mali poodhalit’ redlny sucasny
stav v knizniciach. Néasledna interpretacia a navrhy optimalizacie a koordinacie institacii, knihovnikov i

manazérov by mala napomdct’ d’alSiemu rozvoju kniznic.

Vyskum a jeho zavery boli vyziadané dvoma riaditelmi regionalnych kniznic prave za ucelom tvorby spolo¢nej
stratégie rozvoja kniznic a mal by priniest nové aspekty a prispiet’ tak k vhodnému nastaveniu d’alSieho smerovania
kniznic. V ramci d’alSieho vyskumu uvazujeme nad doplnenim dat prave v uzsej kooperacii a v sucinnosti s
kniznicami. Diskusia v ramci kniznic moéze priniest zuZenie niektorych pilierov a lepSie prisposobenie sa
ukazovatel'om. Zaroven vidime potencial v tom, Ze prinaS§ame nové pohlady na zauzivané stereotypy, ¢i uz zo
strany kniznic, ale aj zo strany zriad'ovatelov. Kniznica ma vela moznosti ako prispievat’ ku kreativnemu
ekosystému mesta i okolitych okresov. Pri tvorbe dalSej stratégie bude mozné z predloZzeného vychadzat a

nasledne ju doplnit’ o avizovanu stratégiu KKP 2030, ktora ma byt’ publikovana v septembri 2022.

Diskusia
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Sirka a hibka vyskumu bola pomerne velka a preto bolo vynechanych este niekol’ko moznych d’alsich faktorov,
ktoré do prace neboli implementované pre jej vel'ky rozsah. Predpokladame po doplneni dat dotaznika moznost’
tieto data vyhodnotit’ PCA metodou. Vplyv skisenosti autora prace s pracou v kniznici, aj ked’ iného typu, bol
urc¢itym hendikepom, v zmysle istého ukotvenia v §tandardoch pre pracu kniznic a praca sa preto snazila odhalit
d’alsie faktory, ktoré by pomohli hlbSie pochopit tému pamétovych institucii — kniznic z pohladu KKP
a kreativnej ekonomiky. Zarovei bola tato skusenost’ aj vyhodou pre orientaciu v problematike z pohl'adu znalosti
zakladnych zakonov, ¢i prace institicii. Pri spracovani dotaznika bolo aplikované prelinanie poloziek, ktorych
zamerom bolo identifikovat’ pravdivost’ odpovedi, ¢i pripadné odchylenie sa od deklarovaného (napr. edi¢na
¢innost’). V budicnosti zvazime, ¢i ide o vhodny postup, aby nedoslo napriklad k odradeniu respondenta a tento

postup prehodnotime.

Limity

*  Spolupraca so zamestnancami kniznic bola realizovana na baze dobrovolnosti, ochoty vyplnit’ dotaznik,
¢o sposobilo nedostatoéntl spatnt vézbu. Z o¢akavanych 120 (na zaklade poétu knihovnikov v roku 2020)
odpovedi bolo obdrzanych len 34 vyplnenych dotaznikov.

+  Dostupnost’ dat z mensich kniznic, ktoré si zriadované mestom, bola pomerne nizka. Cast’ dat bola
dostupnd v suhrnnych spravach na webstranke Krajskej kniznice v Ziline, niektoré $pecifické oblasti
potrebné k na§mu vyskumu (napr. pocet VS $tudentov z poétu &itatelov) nebolo mozné pre mestské
kniznice ziskat, ¢o poukazuje na nekonzistentnost’ zberu dat na ré6znych urovniach kniznic.

* Limitom pri realizdcii vyskumu bola pandemické situacia, nakol’ko dopyt po datach, ¢i ziadost
0 vyplnenie dotaznika ostala nenaplnend napr. aj z dovodu uzatvorenia kniznice, ¢i choroby zamestnanca.
Zaroven na dopyt priSli odpovede, ktoré jasne odmietli participovat na vyskume pre pracovnu
vytazenost’.

+  Aj napriek vyberu len jedného typu institicii, stale i§lo o pomerne Siroku bazu institécii, ktorych hibkové
spracovanie bolo naro¢nou tlohou a bolo by vhodné pri d’alSom zbere dat pre ostatné pamétové institicie
disponovat’ timom spolupracovnikov.

*  Pre nizku navratnost’ dotaznika a nekonzistentnost’ dat sme nemohli Statisticky vyhodnotit’ data
a deskriptivne pomenovala faktory a meratel'né ukazovatele, ktoré bolo mozné implementovat’ do indexu
kreativity. Povodne mal vyskum spracovat’ data aj s matematicko-statistickymi metodami, ktoré boli
vybrané na zaklade viacerych odbornych publikacii (Hendl 2006; Rabusic, Soukup, Mares 2019;
Collinsova 2017).
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Zaver

Pamit'ové institiicie ochraiuji a sprostredkovavaju kultaru a kultirne dedi¢stvo, ktoré je zachované pre sucasné
a buduce generacie, aby poznali minulost’ svojich predkov, vazili si kultirne hodnoty. Kultirne dedi¢stvo nezahtia
len pamiatky v podobe hradov, zdmkov, monumentov, ale aj zbierkovych predmetov vo forme knihy, rukopisu,
umeleckého diela a podobne. V historickom vyvoji zastavali postupne svoje miesto archivy, kniznice a najma v
novodobej histérii aj muzed a galérie. VSetky typy pamétovych institicii na Slovensku uz postupne presli
transformaciou, ktora priniesla zmena vo vedeni $tatu v roku 1989. Transformovali sa zakony, ktoré upravovali
ich ¢innost’ aj po vzniku Slovenskej republiky. Tie-to institacie v prvom rade sltzili ako bohaty zdroj poznania a
informacii, boli miestami na spoznavanie minulosti, vnimanie si¢asného i minulého, ziskavanie vedomosti, ¢i na
stretnutia a diskusie. V sucasnosti ¢elia zmenam, ktoré maju vplyv na ich Cinnost v oblasti technologii,

udrzatel'nosti a zmenam v oCakavaniach ich névstevnikov a zdkaznikov aj vd’aka posunu na socidlnej tirovni.

Zamerali sme sa na hlavné body - faktory, ktoré spajaju pamit'ové institcie, a to najmé kniznice s rozvijajucim
sa sektorom kreativnej ekonomiky. Kulturno-kreativny priemysel je zvlast v sicasnosti trendom, o ktorom sa vel'a
hovori a ku ktorému vznikali v poslednych desatrociach mnohé¢ stratégie na urovni celosvetovej, eurdpskej ¢i na

urovni narodnych iniciativ a politik.

Zamerom prace bolo vyzdvihnut teoretické hl'adiska prepojenia kniznic s kultirnym a kreativnym priemyslom a
tym aj ich prepojenia na kreativnu ekonomiku. Zarovein sme definovali mozné faktory na tirovni kniznic, cez

aplikaciu ktorych sme zadefinovali nastavenie indexu kreativity kniznic.

Prinosom vyskumu bolo zistenie stavu mestskych a regionalnych kniznic z pohl'adu Siestich pilierov kreativity,
zistenia o Statistike tychto institucii, ale aj doplnenie tloh a navrhov optimalizacie a koordinacie tychto institucii.
Poukazali sme na zdkladné argumenty pre vyber EIK ako premisy pre rieSenie témy vyskumu a podrobne
zanalyzovala tento nastroj na hodnotenie kreativity i jeho adaptaciu na troven institicii a jeho prepojenie na
kreativnu ekonomiku cez index kreativity. Tu musime poznamenat’, Ze nebolo jej cielom dogmaticky dokazat’
prepojenie IK instittcii s ekonomickym zhodnotenim, skor poukazat’ na naznaky vplyvu kreativity na efekty v
tejto oblasti, neopomentc ale to, ze prinos kultirnych institicii je smerovany aj mimo organizacie, na pouzivatel'ov
kniznic, ktorych potencial a kreativne myslenie nie je mozné jednoducho zanalyzovat, ale je predpokladanym
vysledkom kultirnej a kreativnej ¢innosti institicii. Nebolo mozné posudzovanie obmedzit’ len na ekonomické
vykony, ale vnimali sme aj d’al$ie ,,spillover efekty, ktoré kniznice produkuji, a na ktorych sa maji a mézu
aktivne podiel'at’. Dolezitym poznatkom bola zmena vnimania indexu kreativity, kde na Grovni organizacii —
kniznic, dochadza k posunu fokalneho bodu z kultirnych vystupov na Pudsky kapital. Zékladnym argumentom
je identifikacia prepojeni na vzdelavanie (formalne, neformalne, informalne — celozivotné) v kazdom z pilierov
indexu kreativity. Toto poznanie mdze byt rozhodujiicim pri d’alSom rieSeni problematiky prepojenia pamétovych

inStitacii na kultarny a kreativny priemysel a tym aj na kreativnu ekonomiku.
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Sv. Augustin v kultirnych dejinach Slovenska (v pamiatkach

architektiry a umenia)

(Autoreferat dizertacnej prace)

Dana CHALUPEKOVA

Abstrakt

V dejinach l'udstva sa najdu osobnosti, ktoré neovplyvnili len svoju dobu, v ktorej zili, ale do
pamiiti sa zapisali pre celé nasledujtice generacie a formovali jej myslenie. Medzi takéto osobnosti
patri nepochybne aj Aurelius Augustinus, ¢iZe sv. Augustin, ktorého teoldgia mala dopad na vyvoj
celej krestanskej Eurdpy a bol dolezitou intelektualnou autoritou aj v inych oblastiach poznania.
V stcasnosti je osoba sv. Augustina na Slovensku reflektovand najmé z pohl'adu cirkevnych
dejin, teologického ucenia, prinosu do oblasti filozofie, ¢i z filologického hl'adiska. Dizerta¢na
praca si dava za ciel’ zaClenit’ sv. Augustina do kultrnych dejin Slovenska a vymedzit’, aky ma
V nich postavenie od stredovekého Slovenska (Uhorska) az do sucasnosti. Robi tak na zaklade
vymedzenia troch stanovenych oblasti vyskumu. Sleduje vznik a Sirenie kultu sv. Augustina na
nasom uzemi, s ¢im suvisi prichod reholi a zakladanie klastorov a existencia patrocinii sv.
Augustina, teda jemu zasvitenych sakralnych objektov. Dalej praca dokumentuje
umeleckohistorické pamiatky, ktorych autori sa nechali tymto svitcom pri vytvarani svojich
vytvarnych diel in$pirovat’ a snaZi sa tiez zhodnotit’ zobrazovanie sv. Augustina na naSom tizemi

v ramci eurdpskeho kontextu jeho ikonografického stvarnenia.

Kracové slova: Augustiniani. Ikonografia. Kultarne dejiny. Patrocinia. Slovensko. Sv. Augustin.

Umeleckohistorické pamiatky
Abstract

In the history of mankind, some personalities have influenced not only the time in which they
lived but also shaped the thinking of future generations. Such personalities undoubtedly include
Aurelius Augustinus, known as St. Augustine, whose theology had an impact on the development
of the whole of Christian Europe and he was an important intellectual authority in other areas of
knowledge as well. At present, the person of St. Augustine in Slovakia is reflected mainly from

the point of view of church history, theological teaching, contribution to the field of philosophy,
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or a philological point of view. The dissertation aims to include St. Augustine in the cultural
history of Slovakia and define its position in them from medieval Slovakia (Hungary) to the
present. It does so based on the definition of three defined areas of research. It traces the formation
and spread of the cult of St. Augustine in our territory, which is related to the arrival of the orders
and the founding of monasteries, and the existence of the patronage of St. Augustine, that is, sacral
architectural objects dedicated to him. Furthermore, the work documents art-historical
monuments, the authors of which were inspired by this saint in the creation of their works of art,
and also tries to evaluate the depiction of St. Augustine in our territory within the European
context of his iconographic representation.

Keywords: Art historical monuments. Augustinians. Cultural history. lconography. Patronages.
Slovakia. St. Augustine.
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Uvod

Velké osobnosti dejin I'udstva, menovite historie Eurdpy, ovplyviiuji nielen samotné dejiny, Ci
uz v otazkach filozofie, teologie, prava a kultirnosti narodov vSeobecne, ale ich existencia
zasahuje aj umenie a dotyka sa aj odvetvi akymi su napr. literatra, poézia, hudba, architektura,
i prejavy pisomnictva.l Odkaz na tieto osobnosti nachddzame zachovany pre nasledujuce
generacie v kultirnych dejinach a historickej pamiti narodov v r6znych podobach. Medzi takéto
osobnosti patri nepochybne aj Aurelius Augustinus, ¢ize sv. Augustin, ktory svojou teoldgiou
a filozofiou vyznamne ovplyvnil vyvoj myslenia vV Europe. Krestanska spisba staroveku ako
celok, do ktorej Augustin neodmyslitel'ne patri, je sucast’ zakladov, na ktorych spo¢iva moderna
eurdpska kultara a vzdelanost’. Slovensko ako sucast” eurdpskej integrity sa tiez K tejto kulture

hlasi.

Po celu historiu zapadnej Cirkvi bolo uctievanie svitcov sucastou nabozenského Zivota. Ich
verejné uctievanie je v krestanskej cirkvi dolozené uz od 2. storoCia a vyvijalo sa v miestnych
spolocenstvach. Jeho vychodiskom bol svitcov hrob a zakladalo sa na vSeobecne rozsirenej viere,
ze mucenik, ktory prelial krv za Krista, sa nachadza v nebi a moze orodovat’ za l'udi, ktori ho
vzyvaju. Najstarsi krest’anski svitci boli totiz mucenici, pricom slovo mucenik (grécky martyros),
znamena svedok.?Svitci hraju dolezita rolu, prostrednikov medzi Bohom a I'ud’mi. Ich uctievanie
nachadzalo tiez vonkaj$i vyraz v kultoch, v zboznej oddanosti svitcom ako sluzobnikom Bozim,
nad ktorou bola len vysSia oddanost’ Bohu. Svitci v najvys$ej moznej miere zasvitili svoj Zivot
krestanskej viere. Postupne sa rozhodnutie o ich kanonizacii, teda oficialne vyhlasenie za
hodného verejného kultu, prenechalo papezskému uradu.® Cirkev kanonizuje svitcov na zaklade
prisnych kritérii. Su pévodcami zazraénych uzdraveni, pre osobné zjavenia niektorych z nich,
alebo pre zazraky, ktoré vykonali. Mnoho svétcov je uznavanych a uctievanych ako ochrancovia,
umelcom. Znalost’ ich kultu a legiend, ktoré sa k nim viaZzu, ndm pomaha pochopit’ niektoré
z najvacsich umeleckych diel, ktoré boli vytvorené. Telesné pozostatky svitcov, relikvie,
Vv niektorych pripadoch odevy, alebo aj nastroje, ktorymi boli muceni, nadobudli od pociatku
cirkvi vyznam az akychsi talizmanov. Ich prenasanim (nové obradné pochovavanie, asto na inom

mieste) sa Castokrat stalo pri¢inou organizovania dolezitych obradov, ktoré mohli viest’ k novym

1 SPOLOCNIKOVA, Maria. Postava sv. Augustina vo vytvarnom umeni. In: Kosické historické zosity :
zbornik Dejepisného spolku v KoSiciach 20/2010. Ko$ice: Statny oblastny archiv, 2010, s. 35 - 43.
ISBN 978-80-970333-9-2.

2 FARMER, David Hugh. Oxfordsky lexikon svétcov. Bratislava: Kaligram, 1996, s. 8 — 14. ISBN 80-
7149-094-6.

3 FARMER, ref. 2, s. 16.



zédzrakom a tie eSte k vicsej oblube prislusného svitca a jeho uctievania. Stedré dary putnikov

hl'adajtcich pomoc a prihovor zase umoziovali vystavbu novych bazilik a ich bohati vyzdobu.

Sam akt kanonizacie neznamena absolutny suhlas s celym svitcovym zivotom. Skor je to obdiv
toho, ze tito l'udia, rovnako ako ostatni, bludili a hl'adali, av§ak na rozdiel ostatnych aj nasli
odpovede a dokazali podla spoznanej pravdy aj zit. Dokazali uviest' svoje chapanie sveta
a ¢loveka v iom do zivota.* Sv. Augustinovi nie je pripisované zazraéné uzdravenie ¢&i iny zazrak,
ktory vykonal, ani ziadne osobné zjavenie. Nebol kanonizovany na zaklade tychto kritérii.
Augustin skor patri k svitcom, na ktorého priklade sa l'udia ucili porozumiet dokonalosti
krestanského Zivota a ktorého spisy mali v historii myslenia vacsi vplyv nez diela ktoréhokol'vek

krest’anského spisovatela, nehovoriac o jeho obhajobe krestanskej viery.

Nakol’ko je Slovensko po starocia geograficky aj historicky stéastou eurdpskej kultiry, odkaz
a vplyv sv. Augustina mozno predpokladat’ aj na nasom tzemi. Na zaklade dostupne;j literatary
mozeme sledovat’, Ze osoba sv. Augustina je V sucasnosti na Slovensku reflektovana najméi
z pohladu cirkevnych dejin, teologického ucenia, prinosu do oblasti filozofie, ¢i z filologického
hladiska. Predkladana dizertacnd praca Sv. Augustin v kulturnych dejinach Slovenska (v
pamiatkach architektury a umenia) si preto kladie za ciel’ zalenit’ osobu sv. Augustina do
kultarnych dejin Slovenska a vymedzit’, aky ma v nich postavenie od stredovekého Slovenska
(Uhorska) az do sucasnosti. Na zaklade zachovanych pamiatok architektary a umenia spojenych
S tymto svétcom je zamerom prace zhodnotit', do akej miery sa na naSom tizemi rozvinul kult sv.

Augustina a ¢i mozeme jeho odkaz povazovat’ za naSe kultirne dediéstvo.

Kultirne dejiny kombinuju pristupy historie a antropologie na nazeranie na kultirne tradicie a
kultirne interpretacie historickych skusenosti. Skiimaju zaznamenané alebo narativne opisy
minulosti, zahfnajuc kontinuum udalosti (ktoré¢ sa vyskytuji postupne a vedu z minulosti do
stcasnosti a dokonca aj do budiicnosti), vztahujicich sa na kultaru.® Stadiom viery a myslienok
danej doby pomahaju oZivit’ minula dobu a minulé miesta. Pri tom vyuzivaju ¢i uz zachované

spisy alebo produkty umeleckej kultary, ktoré zahiiiaju aj predmety a skusenosti z kazdodenného

4 KRC, Henrich a Blazej KOVAC. Svitci — svedomie storoci. Devocné dekordcie v zbierkach
Zdpadoslovenského muzea v Trnave. Trnava: Zapadoslovenské mizeum, 1999, s. 74. ISBN 80-
85556-09-X.

5> MOORE, Alison. Historicising historical theory's. History of cultural historiography. In: Cosmos and
History: The Journal of Natural and Social Philosophy [online]. 2016, ro¢. 12, ¢. 1 [cit. 2021-02-19].
Dostupné na: https://www.cosmosandhistory.org/index.php/journal/article/viewFile/516 /889
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zivota.® V praci sa snazime vyuzit' aj tato perspektivu pri nazerani na osobu sv. Augustina

v nasich kultarnych dejinach.

Aby sa nam podarilo odpovedat’ na otazku, aké ma v nich postavenie, kult sv. Augustina a jeho
Sirenie sledujeme prostrednictvom prichodu prvych reholi riadiacich sa regulou sv. Augustina na
naSe tizemie, nasledne si v§imame zakladanie ich klastorov a pdsobenie augustinidnov v danych
lokalitach. Pojednava o tom $tvrta kapitola. Treba povedat, ze Regulou sv. Augustina sa uz od 8.
storo¢ia riadili mnisi a pustovnici a neskor si ju aj viaceré komunity, spolo¢enstva a rehole vzali
za svoju, No v praci sa blizsie venujeme len priamo Rehole sv. Augustina a jej klaStorom na naSom
uzemi. Respektive, ostatné spominame len okrajovo. PapeZzi novovznikajucim reholiam ponukali
na vyber v podstate z dvoch vtedy existujtcich reguli — sv. Augustina a sv. Benedikta. Preto sa
regulou sv. Augustina riadi viacero z nich. Rehol’a sv. Augustina sa oficialne ustanovuje az v 13.
storoci, ked’Ze tito mnisi si vybrali biskupa z Hippo za svojho ucitel’a. Podl'a slov patra Juraja
Piguly, predstaveného slovenskej komunity, v si¢asnosti Zije podl'a reguly sv. Augustina az 95
muzskych a zenskych reholnych kongregacii.” My sa ststred'ujeme preto len na ta, ktora vo
svojom nazve nesie priamo meno sv. Augustina. Kult svitca je uzko spojeny aj S patrociniom,
preto si v tejto kapitole v§imame tiez sakralne objekty, ktoré s zasvitené sv. Augustinovi a tieZ

inStitacie, ktoré $iria jeho odkaz.

V nasledujucej, piatej kapitole upriamujeme pozornost na umeleckohistorické pamiatky.
V sakralnom umeni si vSimame nastenné a tabulové malby, plastiky a oltare Siriace uctu
K tomuto svitcovi. S mapovanim zachovanych umeleckych diel na naSom tizemi, ktorych autorov
tato osobnost’ inSpirovala, stvisi aj pokus o vytvorenie interaktivnej mapy, ktora tieto
pamitihodnosti, S pridanim ich kratkej charakteristiky, lokalizuje. Posledna, Siesta kapitola
hovori o ikonografii sv. Augustina a snazi sa v priebehu jednotlivych storo¢i zhodnotit’ ako je
Augustin v ramci ikonografického stvarnenia vyobrazovany unas. Suc¢asnému stavu badania
v danej problematike a k nami zvolenej vyskumnej koncepcii st venované prvé dve uvodné

kapitoly, tretia je kratkym exkurzom do zivota a pisomného diela sv. Augustina.

Verime, Ze prostrednictvom zvolenych okruhov badania sa nam podari utvorit’ si obraz o osobe

sv. Augustina v na$ich kultirnych dejinach a prispiet’ tak k stavu poznania v tejto oblasti u nas.

6 Cultural History. Yale University [online]. ©2021 [cit. 2021-01-25]. Dostupné na:
https://history.yale.edu/undergraduate/regions-and-pathways/cultural-history

7 RABARA, Pavol a Adam TAKAC. Velka reportaZ o najmensej reholi. In: Konzervativny dennik Postoj
[online]. 2018 [cit. 2022-02-16]. Dostupné na: https://svetkrestanstva.postoj.sk/38465 /velka-
reportaz-o-najmensej-reholi



1 Sucasny stav k problematike badania

Sv. Augustinovi sa v Europskom priestore venuje pozornost’ od staroveku az po sucasnost. O
jeho Zivote, osobnosti, diele a u¢eni bolo publikovanych mnoZstvo prac.® Na ako prvé mdzeme
poukazat’ na dielo uz z 5. storo¢ia od sv. Possidia z Calamy Vita sancti Augustini. Possidius,
Augustinov priatel’, zaznamenal detailné informacie o zivote sv. Augustina zZ rokov, kedy zastaval
biskupsky trad v Hippo. Podiel’al sa tak na sformovani Augustinovho posmrtného obrazu ako
svitca vyznacujuceho sa vysokym intelektom, ktory nevihal vyuzit pri kazdej prilezitosti
k obrane pravej krestanskej viery.® Z 13. storo¢ia uvedieme znamu Legendu aureu, ¢o je subor
Zivotopisov svitcov, legiend a traktatov vztahujucim sa k cirkevnym sviatkom. Zostavil ju
dominikansky mnich Jakub de Voragine ako pomocku ku kaznam a zaradil sem aj sv. Augustina.
Z novovekych autorov moéZzeme spomenut ediciu humanistického vzdelanca Erasma
Rotterdamského Aurelii Augustini opera omnia®®. Ako prehladové prace mozeme dat do
pozornosti monografie z polovice 20. storoéia od francuzskych historikov starovekych dejin
akultary Saint Augustin et la fin de la culture antique* apracu S. Augustin et la culture
classique®. Z novsej literatiry monumentalnu encyklopédiu Augustine through the Ages®®.
Z pohladu kultarnych dejin su vyznamné diela ako napriklad monografia Augustine in
iconography. History and legend™, ktoré sa venuje ikonografii sv. Augustina, alebo lconografia
Agostiniana. Dalle origini al XIV secolo®.

8 Vel'mi dobre a prehl'adne spracovanu bibliografiu a chronolégiu Augustinovych diel maju
napriklad francuzski badatelia, dostupna je na stranke OpenEdition Books:
https://books.openedition.org/septentrion/73554?lang=en [cit. 2021-02-06], alebo aj Stanfordska
univerzita: https://plato.stanford.edu/entries/augustine/ [cit. 2021-02-06]. Najdeme tu vSetky
vydané edicie Augustinovych prac, preklady jeho spisov, aZ po registre, adresare a bibliografie
venované Augustinovi. Nachadzaju sa tu diela aj sucasnych autorov, ktoré hodnotia Augustina a
jeho dobu, ¢i interpretuju jeho teologické a filozofické ucenie.

9 SLEPICKA, Martin. Ikonografie sv. Augustina z Hippo v ¢eském sti‘edovékém uméni do roku 1420
[online]. Academia, 2017 [cit. 2021-02-01]. Dostupné na:
https://www.academia.edu/35828459/Ikonografie_sv_Augustina_z_Hippo_v_%C4%8Desk%C3%A
9m_st%C5%99edov%C4%9Bk%C3%A9m_um%C4%9Bn%C3%AD_do_roku_1420

10 Erasmovo vydanie Aurelii Augustini opera omnia bolo vytla¢ené vo Frobenovej tlaiarni v Bazileji
v rokoch 1541 — 1543 a v reedicii vySlo v roku 1556 a 1569 (Bibliographie et chronologie des
ceuvres d’Augustin. Open Edition Books [online]. 2003 [cit. 2021-01-29]. Dostupné na:
https://books.openedition.org/septentrion/73554?lang=en).

11 MARROU, Henri Irénée, 1958. Saint Augustin et la fin de la culture antique. 5. vydanie. Pariz, 1958.
12 COMBES, Gustave. St. Augustin et la culture classique. Pariz: Plon, 1927.

13 FITZGERALD, Allan D., ed. Augustine Through the Ages: An Encyclopedia. Cambridge: Eerdmans,
1999. ISBN 9780802864796.

14 SCHNAUBELT, Joseph C. a Frederick VAN FLETEREN, eds. Augustine in iconography. History and
legend. New York: P. Lang, cop., 1999. ISBN 0820422916.

15 COSMA, Alessandro, Valerio DA GAI a Gianni PITTIGLIO. Iconografia Agostiniana. Dalle origini al
XIV secolo. Rim: Citta Nuova, 2011. ISBN 8831194798.

7


https://books.openedition.org/septentrion/73554?lang=en
https://plato.stanford.edu/entries/augustine/

So sv. Augustinom je spojend aj Rehol’a sv. Augustina®®, ktora ho povazuje za svojho duchovného
otca. V sucasnosti st VO svete aktivne tri institucie, ktoré sa staraji o rozvoj historickej a kultarnej
vedy spojenej srehol'ou, ¢im sa staraju aj o Sirenie odkazu sv. Augustina. Prvou z nich je
Augustiniansky historicky institat (Institutum Historicum Augustinianum?’), ktory vznikol v roku
1969 asidli v reholnom centre v Rime. Okrem inych ¢innosti vydava aj Casopis (rocenka,
vychadza nepravidelne) Analecta Augustiniana, ktorého prvé c¢islo vyslo uz vroku 1905
a vyznamnou mierou prispieva k poznaniu danej problematiky. Druha doélezita institucia je
Augustinian Historical Institute * so sidlom v Hervelee v Belgicku. Tento intitit vydava
recenzovany vedecky &asopis Augustiniana’®, ktorého cielom je aj vyskum problematiky sv.
Augustina. Casopis vychadza od roku 1951. Tretou je Univerzita Villanova v Pennsylvanii
(USA) 20 | ktora prispieva k rozvoju historickej vedy v oblasti vyskumu problematiky

augustinianov. Velké mnoZstvo informacii ponuka aj prostrednictvom on-line pristupov.?
1.1 Sirenie kultu sv. Augustina a reholi

V poslednom obdobi registrujeme $tadie ¢eského historika Martina Slepi¢ku??, ktory sa venuje
kultu a vyobrazeniam Styroch velkych zapadnych cirkevnych otcov v ¢eskom stredoveku, medzi
nimi aj sv. Augustinovi. Autor v studiach upriamuje pozornost’ na za¢iatok Sirenia kultu tychto
doctores ecclesiae, sleduje ich vyobrazenia na zachovanych pamiatkach ¢eskej proveniencie

a dava ich do suvisu s europskym priestorom.

16 Augustinovu regulu prevzalo viacero rehol'nych a kanonickych spolocenstiev, nie iba
augustiniani. Ide o celt rodinu, st medzi nimi napriklad premonstrati, boZohrobci, paulini, viliamiti,
rehol'ni kanonici a d'alsi.

17 BlizSie pozri na adrese instititu: www.agostiniani.it/institutum-historicum-augustinianum [cit.
2021-02-06].

18 Webova stranka institiitu je na adrese: www.augustiniana.be [cit. 2021-02-06].

19 Casopis sa v elektronickej podobe nachadza na stranke: www.augustiniana.net [cit. 2021-02-06].
20 Adresa on-line kniZnice univerzity je: https://digital.library.villanova.edu/Item/vudl: 70206 [cit.
2021-02-06].

21 HUTKA, Miroslav. Augustinidni na tizemi stredovekého Slovenska (Uhorska). Ruzomberok: Verbum
— vydavatel'stvo KU, 2015. ISBN 978-80-561-0297-8.

22 SLEPICKA, Martin. Ikonografie cirkevnich otcii v ceském stredovékém uméni 13. — 15. stoleti:
[bakalarska praca] [online]. Academia, 2016 [cit. 2021-02-01]. Dostupné na:
https://www.academia.edu/37142739/Ikonografie_c%C3%ADrkevn%C3%ADch_otc%C5%AF_v_
%C4%8Desk%C3%A9m_st%C5%99edov%C4%9IBk%C3%A9m_um%C4%9Bn%C3%AD_13_15_sto
1et%C3%AD; SLEPICKA, Martin. Ikonografie sv. Augustina z Hippo v ¢eském stiedovékém uméni do
roku 1420 [online]. Academia, 2017 [cit. 2021-02-01]. Dostupné na:
https://www.academia.edu/35828459/Ikonografie_sv_Augustina_z_Hippo_v_%C4%8Desk%C3%A
9Im_st%C5%99edov%C4%9IBk%C3%AIM_um%C4%9Bn%C3%AD_do_roku_1420; SLEPICKA,
Martin. Ke spolecné ikonogratfii ¢tyr velkych zdpadnich cirkevnich otcli v Ceském stredovéku [online].
Academia, 2020]cit. 2021-02-01]. Dostupné na:

https://www.academia.edu/44817722 /Ke_spole%C4%8Dn%C3%A9_ikonografii_%C4%8Dty%C5
%99_velk%C3%BDch_z%C3%A1padn%C3%ADch_c%C3%ADrkevn%C3%ADch_otc%C5%AF_v_%
C4%8Desk%C3%A9m_st%C5%99edov%C4%9Bku
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http://www.agostiniani.it/institutum-historicum-augustinianum
http://www.augustiniana.be/
http://www.augustiniana.net/
https://digital.library.villanova.edu/Item/vudl:70206

Ako sme uz naértli v avode, slovenské prostredie sa zaobera sv. Augustinom najmi z pohl'adu
cirkevnych dejin, teologického ucenia, prinosu do oblasti filozofie, ¢i z filologického hl'adiska.
Vydavané st predovSetkym Stadie, ktoré prispievaji Kk stavu poznania Vv spomenutych
oblastiach. 2 Z pohl'adu kultirnych dejin ostdva Unds tito téma malo prebadana. Chyba
samostatné komplexné systematické spracovanie, ktoré by nam mohlo osvetlit' a priblizit
postavenie a vyznam osoby sv. Augustina V nasich dejinach a jeho zachytenie v historickej

pamati.

Medzi vychodiskova literataru pre nase badanie v suvislosti s kultom sv. Augustina patri aj
publikacia Augustiniani na tizemi stredovekého Slovenska (Uhorska)®. Autor v nej postihuje
najdolezitejSie momenty historického vyvoja rehole augustinianov v obdobi stredoveku na nasom
uzemi a v §irSom priestore byvalého Uhorska. Okrem toho spomina aj iné spolocenstva a rehole,
ktoré tiez prijali Augustinovu regulu za svoju, napr. viliamitov, premonstratov, ¢i pavlinov.
V pripade pavlinov sa jedna o doméacu, uhorsku rehol’'u. Podava nam tym informéacie 0 pociatkoch
a Sireni kultu sv. Augustina u nas, nakol’ko sa tieto spolo¢enstva hlasili k jeho osobe a k Sireniu

jeho odkazu®. V tejto stvislosti autor tiez publikoval §tidiu Uhorski augustiniani v historickej

.....

v ktorej zil, m6Zeme uviest knihu Juraja Pigulu, ktora priblizuje duchovny odkaz sv. Augustina

k téme milosrdenstva: PIGULA, Juraj, ed. Milosrdné srdce. Zo Zivota a spisov sv. Augustina. KoSice:
Zachej.sk, 2016. ISBN 978-80-9718-818-4. K interpretacii jeho diel prispeli svojimi publikacii autori
ako Ol'ga Gavendova (GAVENDOVA, Ol'ga. Vybrané otdzky z diel Augustina Aurélia. Bratislava:
Rimskokatolicka cyrilometodska bohoslovecka fakulta Univerzity Komenského, 2008. ISBN 978-80-
8869-656-8.), Michal Chabada a Marcela Andokova (CHABADA, Michal a Marcela ANDOKOVA, eds.
Antoldgia. Patristika a scholastika. Trnava: Dobra kniha, 2009. ISBN 978-80-7141-623-4.), ¢i Milo$
Lichner (LICHNER, MiloS. Kontextudlny pohl'ad na sviatost’ krstu v sermones svitého Augustina.
Trnava: Dobra kniha, 2015. ISBN 978-80-7141-1923-5.). Medzi autorov studii k danej problematike
patria napriklad Andokova (ANDOKOVA, Marcela. Symbolicky jazyk v kaziiach sv. Augustina.
Sposob, ako poucdit a zaujat posluchaca. In: Studia Aloisiana. Trnava: Teologicka fakulta Trnavskej
univerzity, 2004, s. 13 — 22. ISBN 8071414670.) a Babic (BABIC, Marek. De civitate Dei: najvacsie
literarne dielo neskorej antiky v kontexte historickych udalosti. In: RuZombersky historicky zbornik
I. Ruzomberok: Katolicka univerzita, 2007, s. 39 — 49. ISBN 8080841447; BABIC, Marek. Augustin v
konfrontacii s klasickou filozofiou v otdzkach o 'udskej dusi. In: Filozofia. 2010, ro¢. 65, ¢. 1,s. 63 —
73.ISSN 0046-385X.).

2¢ HUTKA, ref. 21.

25 K dejindm rehole augustinidnov na tizemi Slovenska bola publikovana aj praca: MIROSSAYOVA,
Elena a Anton KARABINOS. Klastor augustinianov vo Velkom Sarisi. In: Pamiatky a miized. 2005, &.
2,s.18 — 24. ISNN 1335-4353, dejinami premonstratov sa zaoberali napriklad Laszléova
(LASZLOOVA, Henrieta. Dejiny premonstratov v Sahach. In: Studia archaeologica slovaca
mediaevalia I1l — IV. Bratislava: Veda, 2001, s. 273 — 293. ISBN 80-224-0691-0), Szeghy (SZEGHY,
Gabriel. Jasovski premonstrati v premenach Casu. In: Historicky casopis. 2012, ro¢. 60, C. 2, s. 366 —
368.ISSN 0018-2575), Kotrusova (KOTRUSOVA, Julia. Dejiny premonstrdtskeho kldstora sv. Jdna
Krstitel'a v Jasove s stredoveku. Trnava: Trnavska univerzita, 2017. ISBN 978-80-568-0049-2), ¢i
Rédli (REDLI, Richard. Privilégid premonstrdtskeho rddu. RuZomberok: VERBUM, 2019. ISBN 978-
80-561-0681-5), dejinami pavlinov na Slovenskom tizemi napriklad Hlava¢kova (HLAVACKOVA,
Miriam. Pavlinsky klastor v Hornych Lefantovciach 1369 — 1526. In: Duchovny pastier. 1993, roc.
74,¢.3,s. 118 — 122. ISSN 0139-861X; HLAVACKOVA, Miriam. Bieli mnisi. Pavlinska rehol'a na
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a literdrnej spisbe (s prihliadnutim na iizemie Slovenska)®. Stidia obsahuje prehlad prac
vydavanych od 14. storo¢ia az po publikovanie su¢asnych poznatkov, ktoré sa zaoberaju dejinami
augustinianskej rehole a klastorov. A ako konstatuje Hutka, vyznam pdsobenia Rehole sv.
Augustina v mnohych rovinach predstavoval velky kultirny pokrok daného obdobia. Staéi len
spomenut’ pdsobenie bardejovskych augustinianov na poli stredovekej kniznej tvory 27,
podhradskych augustinianov, ktori sa venovali oSetrovaniu chorych alebo bratov z Velkého

Sarisa, ktori ist dobu pracovali ako hodnoverné miesto.??
1.2 Problematika patrocinii

S kultom svitcov st tizko spojené patrocinia, ktoré s viazané na lokalitu. Ako uvadza Slivka?®,
ich vyskum ma v eurdpskej cirkevnej historiografii vyse storoéni minulost’. Pre oblast’ Uhorska
(teda aj Slovenska) vyzdvihuje dvojzvizkové dielo Sandora Balita*® venované ucte svitych
v Uhorsku, ktoré zoradil podla struktiry cirkevného kalendara. Na jeho pracu nadviazal Andras
Mez6®, ktory v dvoch monografiach predlozil prvy uceleny historicky korpus patrocinii z izemia
byvalého Uhorska. Prvou slovenskou publikaciou k danej téme je praca Jana Hudaka Patrocinida
na Slovensku®. Autor v nej vychadzal z niekol’kozvizkového rukopisného diela Jozefa Trochtu
Zoznam stredovekych far na Slovensku (pdpezské registre z rokov 1332 — 1337) az dvoch
skorsich publikéacii Novaka a Fojtika®®, ktori spracovali mestské a obecné erby a pecate.®* Na

Hudékovu pracu nadviazali Judak — Polacik a v roku 2009 vysla publikécia Katalog patrocinii

nasom Uzemi. In: Historickd revue. 1996, roc¢. 7, €. 5,s. 6 — 7. ISSN 1335-6550) a Pietras (PIETRAS,
Leander Tadeusz. Piitnicky farsky Kostol Narodenia Panny Mdrie a kldstor pavlinov vo Vranove nad
Topl'ou. Michalovce: Excel enterprise, 2007. ISBN 978-80-89258-16-1).

26 HUTKA, Miroslav. Uhorski augustiniani v historickej a literarnej spisbe (s prihliadnutim na
uzemie Slovenska). In: Kultiirne dejiny. 2013, roc. 4, ¢. 2,s. 190 — 206. ISSN 1338-2209.

27 Vyskum kniZnej kulttry v Bardejove pontika aj $tidia Jozefa Repéaka (REPCAK, Jozef. Knihy,
kniZnice a knihtlaciarstvo v Bardejove. In: KniZnicny zbornik 1968. Zv. I. Martin: Matica slovenska,
1969, s. 7— 47).

28 HUTKA, ref. 26, s. 205.

29 SLIVKA, Michal. Titulus ecclesiae v sidelnej, pravnej a socialnej Struktire stredovekého Spisa.

K problematike vyskumu patrocinii. In: Pohl'ady do minulosti. Zbornik predndsok z histdrie V.
Levoca: SpiSské muzeum v Levoci, 2005, s. 67— 80. ISBN 80-8060-184-4, s. 67.

30 BALINT, Sandor. Unnepi kalenddrium I — II. Budapest, 1977. 0d roku 2004 je dielo dostupné aj na
internetovej adrese: https://mek.oszk.hu/04600/04656 /html/index.htm a
http://mek.oszk.hu/04600/04657 /html/index.htm [cit. 2022-03-11]. Informacie o Augustinovi
najdeme v 2. ¢asti pod datumom August 28.

31 MEZO0, Andras. A templomocim a magyar helységneveleben (11. — 15. szdzad). Budapest: METEM,
1996. ISBN 963-8472-19-7; MEZO0, Andras. Patrociniumok a kézépkori Magyarorszdgon. Budapest:
METEM, 2003. ISBN 963-8472-78-2.

32 HUDAK, Jan. Patrocinid na Slovensku (stipis a historicky vyvin). Bratislava: Veda, 1984.

33 NOVAK, ]. Slovenské mestské a obecné erby. Bratislava, 1967; F O]TiK, ]. Mestské a obecné pecate
Trencianskej Zupy. Bratislava, 1974.

34 SLIVKA, ref. 29,s. 67 — 68.
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na Slovensku®. Po roku 1989 doslo k vystavbe mnohych chramov a kaplniek a tak bolo potrebné
pristipit’ k d’alSiemu nadvézujicemu vyskumu. Do tejto §tadii zaradili 672 novych patrocinii

sakralnych objektov a 80 inych ddlezitych objektov.
1.3 Sv. Augustin v sakralnom umeni

V roku 2006 sa na Teologickej fakulte v KoSiciach konalo prvé patristické sympdzium o sv.
Augustinovi. V suvislosti s nim publikovala Maria Spolo¢nikova prispevok, v ktorom upriamila
pozornost’ na postavu sv. Augustina vo vytvarnom umeni. Ako uvadza Spolo¢nikova, ,, vd'aka
hmatatelnym artefaktom mozeme dnes popri velkom fonde pisomnictva registrovat, obdivovat,
zazivat imagindrne podoby a postrehy jeho vSestrannej velkosti, Zivotnych epizodach stvarnenych
a zachovalych v dielach davnych, ale i neddvnych majstrov**®. Vo vztahu so Slovenskom
mobzeme na zaklade tohto ¢lanku sledovat’ postavu sv. Augustina ako stcast’ oltarnych plastik
(Levoca, Sabinov, Kosice), tabul'ovych malieb (Spisska Kapitula, Bardejov, Pukanec, Jasov), ¢i
drevorezieb (Lendak). K badaniu v tejto oblasti bola pre nas vychodiskova aj publikacia od
kolektivu autorov Slovenského ustavu pamiatkovej starostlivosti a ochrany prirody Supis
pamiatok na Slovensku, ktora vysla v troch zvizkoch®'. Jedna sa o stpis encyklopedického
charakteru. V abecednom poradi su tu zoradené obce na Slovensku, pod ktorymi nachadzame
jednotlivé pamétihodnosti, vratane diel vytvarného umenia a ich charakteristiky. Neskor na tieto
tri zviizky nadviazala obrazova publikacia Pamiatky na Slovensku: sipis pamiatok® ako zvizok
Stvrty. Z oblasti nastennej mal'by sa pre nas stali velmi cenné publikacie, ktoré sa zaoberaju
rozborom, interpretaciou a hodnotenim stredovekej nastennej mal’by na Slovensku. Publikacie
zaroven upozoriiujui na nesporné hodnoty stredovekej maliarskej produkcie na naSom tizemi a ich
sucastou su aj katalogy, o sa nam stalo napomocné pri identifikovani nasho objektu zaujmu v
jednotlivych lokalitach. Jedna sa predovsetkym o tieto publikacie: Stredovekd nastenna malba na

Slovensku®, Stredovekd ndstennd malba na Slovensku: sicasny stav poznania®, Stredovekd

35 JUDAK, Viliam a Stefan POLACIK. Kataldg patrocinii na Slovensku. Bratislava: Rimskokatolicka
cyrilometodska bohoslovecka fakulta UK, 2009. ISBN 978-80-969787-3-1.

36 SPOLOCNIKOVA, Maria, ref. 1, s. 35 - 43. ISBN 978-80-970333-9-2, s. 38.

37 HARMINGC, Ivan et al. Stipis pamiatok na Slovensku. Zv. 1. A — ]. Bratislava: Obzor, 1967; HARMINC,
Ivan et al. Stipis pamiatok na Slovensku. Zv. 2. K — P. Bratislava: Obzor, 1968; HARMINC, Ivan et al.
Stipis pamiatok na Slovensku. Zv. 3. R — Z. Bratislava: Obzor, 1969.

38 JANKOVIC, Vendelin et al. Pamiatky na Slovensku 4: stipis pamiatok. Bratislava: Obzor, 1978.

39 DVORAKOVA, Vlasta, Josef KRASA a Karel STEJSKAL. Stredovekd ndstennd mal’ba na Slovensku.
Bratislava: Tatran, 1978.

40 TOGNER, Milan. Stredovekd ndstennd mal'’ba na Slovensku: sticasny stav poznania. Bratislava:
Tatran, 1988.
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ndstennd malba v Gemeri** a Stredovekd ndstennd malba na Spisi*. Z hladiska popisu
vyhlasenych narodnych kultarnych pamiatok je prinosnd aj publikdcia Ndrodné kulturne

pamiatky na Slovensku®,
1.4 Pisomné diela sv. Augustina

Na zaklade vykonanej reserse z on-line katalogov niektorych slovenskych kniznic vieme, ze diela
SV. Augustina su pocetne zastipené predovsetkym v nasich historickych knizni¢nych fondoch.
Celoslovensky supis inkunabuli bol vydany v roku 1979% a nésledne sa pozornost’ badatel'ov
upriamila na spracovanie tlaci 16. storocia. S tymto monumentalnych projektom v oblasti kniznej
kultary sa na Slovensku zacalo v 90. rokoch. Podl'a vysledkov pasportizacie sa na dneSnom tzemi
Slovenska zachovali vy$e 4 miliény knizni¢nych jednotiek a okolo 27 tisic tlaéi 16. storo¢ia.*® Na
zaCiatku projektu bol predpoklad, Ze generalnych supis tychto tlaci bude predstavovat’ 15
zviizkov*. Na ich zdklade moZzeme konstatovat’, ze diela sv. Augustina st pocetne zastiipené

Vv historickych fondoch cirkevnych kniznic, hlavne v knizniciach cirkevnych reholi.

Produkciu zachovanych tla¢i na Slovensku spracovali najméi Imrich Kotvan*’, Eva Frimmova®*,

¢i Klara Komorova a Dubomir Jankovié*. 1 ked sa jedna o ich supis, prace sa zmiefiujl aj

41 TOGNER, Milan. Stredovekd ndstennd mal’ba v Gemeri. Bratislava: Tatran, 1989.

42 TOGNER, Milan a Vladimir PLEKANEC. Stredovekd ndstennd malba na Spisi. Bratislava: Arte
Libris, 2012. ISBN 978-80-971214-0-2.

43 ]ANKOVIC, Vendelin et al. Ndrodné kultiirne pamiatky na Slovensku. Martin: Osveta, 1984.

44 KOTVAN, Imrich. Inkundbuly na Slovensku. Martin: Matica slovenska, 1979.

45 SAKTOROVA, Helena et al. Generdlny kataldg tlaci 16. storocia. Zv. 1. Tlace 16. storo&ia vo fondoch
Slovenskej ndrodnej kniznice Matice slovenskej. Martin: Matica slovenskd, 1993. ISBN 80-7090-237-
X.

46V ramci projektu Generdlny kataldg tlaci 16. storocia vysli doposial’ supisy tychto tlaci: Tlace vo
fondoch Slovenskej narodnej kniznice Matice slovenskej (zv. 1, 1993), Tlace piaristickej knizZnice

v Trencine (zv. 9.a, 1996), TlaCe v piaristickych knizniciach (zv. 2, 1997), Tlace v trnavskych
knizniciach (zv. 9.b, 1998), Tlace v Diecéznej kniznici v Nitre (zv. 9.c, 2000), Tlace v kniZnici
Evanjelického kolégia a v Statnej vedeckej kniZnici v Pre$ove (zv. 12.a, 2003), Tla¢e v kniZnici
Antona Augustina Banika (zv. 3.a, 2005), Tla¢e v Statnej vedeckej kniZnici v Kogiciach (2010), Tlace
v banskobystrickych knizniciach (2012), Tlace v kniZniciach nitrianskeho samospravneho kraja

a nitrianskej diecézy (zv. 9.d, 2013), Tlace vo frantiSkanskych knizniciach (zv. 3, 2014), Tlace vo
fondoch Lycealnej kniZnice v Kezmarku (2017), Tlace v $l'achtickej kniznici rodu Zai (2017), Tlace
v kniZnici evanjelického cirkevného zboru augsburského vyznania v Kremnici, v Slovenskej
pedagogickej kniznici v Bratislave a v kniZniciach Nitrianskej diecézy — dodatky (zv. 4, 2018)

a Tlace v Univerzitnej kniznici v Bratislave (zv. 6, 2019).

47 KOTVAN, Imrich. Inkundbuly archivov, miizei a niektorych historickych kniZnic na Slovensku.
Martin: Matica slovenska, 1964; KOTVAN, Imrich. Inkundbuly v KoSiciach, v Jasove a v Spisskej
Kapitule. Kosice: SVK, Vychodoslovenské vydavatel'stvo, 1967.

48 KOTVAN, Imrich a Eva FRIMMOVA. Inkundbuly zo slovenskych knizZnic v zahrani¢nych institicidch.
Martin: Matica slovensk3, 1996. ISBN 80-7090-388-0.

49 JANKOVIC, Lubomir a Klara KOMOROVA. Klenoty kniznej kultiiry a archivneho dokumentdrneho
dedicstva v zbierkach Slovenskej ndrodnej kniznice v Martine. Martin: Kozak-Press, 2010. ISBN 978-
80-89360-04-8.

12



0 iluminaciach, ktoré sa v starych tla¢iach nachadzaju. S kniznou kultirou stvisia aj umelecké
prejavy, tie mozeme pozorovat’ prave aj v podobe ilumindcii, ilustracie, ¢i grafiky. Z kniznej
malby zachovanej na naSom tzemi je uz teraz identifikovanych niekol’ko vyobrazeni sv.
Augustina. Vyskumu stredovekej kniznej mal’be na uzemi Slovenska sa venovali hlavne Alzbeta

Giintherova a Jan Misianik®, ¢i Julius Sopko®?.

Pre poznanie samotného autora, jeho myslienok, odkazu a v neposlednom rade aj doby,
spolo¢nosti a kultiry v ktorej zil a posobil, maju vel’ky vyznam aj preklady diel z povodného
jazyka, v Augustinovom pripade to bola latin¢ina. Je preto potrebné uchovat’ a posavat’ ich
nasledujicim generaciam v pre nich zrozumitelnom jazyku. Rovnako maji velka vypovednt
hodnotu aj o kultarnej vyspelosti spolo¢nosti, v ktorej preklad vznika a si dblezité aj z hl'adiska

vyvinu jazyka.

Preklady diel sv. Augustina do slovenciny zacali vo vicSej miere vznikat' az v 21. storoci.
Dovtedy boli v slovenskom preklade vydané len tri jeho diela a tri ako sucast’ Antologie z diel
filozofov. Po roku 2000 vyslo v preklade d’alsich 10 jeho diel. Prekladom antickej literattry,
vratane diel sv. Augustina sa na Slovensku v sucasnosti venuje predovsetkym Katedra klasickych
jazykov Filozofickej fakulty Trnavskej univerzity v Trnave a Katedra klasickej a semitskej
filologie Filozofickej fakulty Univerzity Komenského v Bratislave. V roku 1999 vznikol projekt
Bibliotheca Antiqua Christiana, cielom ktorého bolo predstavit’ krestansku spisbu staroveku
SirSej verejnosti. V jej edicii Patrimonium vysli vo vydavatel'stve PETRA (Presov) v slovenskom
preklade spisy niektorych cirkevnych otcov Vychodu i Zapadu, apologétov, ¢i dalSich

vyznamnych spisovatelov a v edicii Fontes dokumenty starovekych koncilov.

Do roku 2000 vysli v samostatnom preklade diela Vyznania®?, v preklade Jana Kovaca®, Bozi stat
1. a 2. zvizok®, v preklade Kova¢, Dian a Pitoprsty® a O ucitelovi®®, v preklade Daniela
Skovieru. Ako sucast Antologie z diel filozofov®” vysli v preklade Augustina Valentovica diela

Proti akademikom, O blazenom Zivote, a O pravom ndbozZenstve. Nasledne, po roku 2000 vysli

50 GUNTHEROVA, Al’beta a Jan MISIANIK. Stredovekd kniznd mal’ba na Slovensku. Bratislava:
Tatran, 1977.

51 SOPKO, Julius. Vyzdoba vazby a iluminacia stredovekych kédexov slovenskej proveniencie. In:
Kniha '89. Martin: Matica slovenskd, 1990, s. 67 — 81.

52 Vyznania. 3. vyd. Prelozil Jan KOVAC. Trnava: Spolok sv. Vojtecha, 1948.

53V roku 1997 vyslo v reedicii vo vydavatel'stve Luc.

54 Bo{ $tdt. 1. a 2. zvizok. Prelozili Jan KOVAC, Stefan DIAN a Matej PATOPRSTY. Trnava: Spolok sv.
Vojtecha, 1948.

55V roku 2005 vyslo 2. jazykovo upravené vydanie.

56 O ucitel'ovi. Prelozil Daniel SKOVIERA. Bratislava: Archa, 1995. ISBN 80-7115-098-3.

57 Proti akademikom. O blaZenom Zivote. O pravom naboZenstve. PreloZil Augustin VALENTOVIC.
In: Antoldgia z diel filozofov. 3. zvizok. Patristika a scholastika. Bratislava: Pravda, 1975.
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preklady diel O krestanskej ndauke, O milosti a slobodnej voli*®, Samovravy, O nesmrtelnosti duse,
Komentar k Janovmu evanjeliu, O Trojici (kniha X a X1V), O viere a skutkoch, O katechizovani

tplnych zaciatocnikov, a Sermo 4,5 a 215.%

Literarne zanre antickej literatary, ktoré mali najvyraznejsi vplyv na vyvoj europske;j literatary,
ako epika, lyrika, ¢i drama, boli u nas prekladané uz od 17. storo¢ia. Patrili sem predovsetkym
autori ako Homér, Vergilius, Ovidius, Aristofanés, ¢i Sofoklés. V druhej polovici 19. a v prvych
dvoch desatrociach 20. storocia badat’ na Slovensku v prekladani antickej literatury utlm. Ako
uvadza Okal, za dvadsatro¢ného trvania prvej Ceskoslovenskej republiky sa na Slovensku
prekladalo malo. StarSia generacia klasickych filologov si na to netrafala a mladsia na to eSte
nedorastla. Ta zacala svoju vedecki a prekladatel'sku Cinnost' za druhej Svetovej vojny
a predovsetkym po nej. Koncom sedemdesiatych rokov 20. storoia sa prihlasila s prekladmi
d’alsia generacia klasickych filologov, vychovana uz v socialistickych skolach. Najchudobnejsim
desatro¢im na preklady antickej literatiry bolo posledné desatrocie 20. storocia. Avsak, nové
storoCie zacalo byt koneCne priaznivé aj vo vydavani krestanskej literatary, teda aj diel

cirkevnych otcov, ¢o pred rokom 1989 nebolo pre klasickych filologov myslitené®.

Ak sa pozrieme na diela prelozené do slovenciny, vidime, Ze prekladatelia siahli predovSetkym
na tie Augustinove diela, ktoré si vSeobecne povazované za jeho najdolezitejSie. Vyznania,
napriklad, patria medzi jeho najrozsiahlejSie a predstavuju prvy autobiograficky spis vobec.
Okrem jeho Zivota sa tu dozvedame aj o jeho vzt'ahu k Bohu, je to akési osobna spoved’ autora.
V' Bozom state sa predstavuje v prvom rade ako filozof a obhajuje krest'anov, ktorych pohania
obvinovali z padu rimskeho impéria. Pri diele O krestanskej nauke mdézeme konstatovat, ze ide
0 prvu prirucku krestanského vyucovania svojho druhu. V prekladoch st zastipené najma diela
filozofické (O ucitelovi, Proti akademikom, O blazenom Zivote, Samovravy), potom dogmatické
(O Trojici), moralne spisy (O krestanskej nduke) a najdeme tu aj diela exegetické (Komentdr k

Janovmu evanjeliu).

Najstar§im reholnym predpisom krestanského zapadu sa stala Augustinova Regula, ktort

vypracoval pre muzov aj zeny. Jej vznik sa datuje do obdobia okolo roku 397. V slovenskom

58 Tieto dva diela vySli v rAmci edicie Patrimonium: O krestanskej nduke. O milosti a slobodnej véli.
PreloZili Marcela ANDOKOVA a Robert HORKA. Pre$ov: PETRA, 2004. Patrimonium, zv. 3. ISBN 80-
89007-44-9.

59 Uvadzame ich chronologicky podl'a roku vydania slovenského prekladu. Pre ich Gplny bibliograficky
zaznam pozri publikiciu: BRODNANSKA Erika a KOZELOVA Adriana. Antickd kultira pre
prekladatel'ov. Vysokoskolskd ucebnica. PreSov: PreSovska univerzita v PreSove, 2017. ISBN 978-80-
555-1891-6,s. 129.

60 BRODNANSKA a KOZELOVA, ref. 59,s. 112 — 114.
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jazyku bola naposledy vydan4 z iniciativy ZdruZzenia Jas v roku 1995°%. Star§im vydanim je praca
pre potreby Kongregacie dcér Najsvitejsieho Spasitel'a v Bratislave z roku 194%2, Nejedna sa sice
o slovensky preklad z povodného textu, avS§ak spominame ju, nakolko ide o dolezity dokument —
pravidla, ktoré za svoj zaklad prijalo niekol'ko desiatok muzskych, ako aj zenskych rehol'nych

komunit.

Ak zoberieme do tivahy, kolkych spisov bol Augustin autorom, mohlo by sa zdat,, Ze z jeho
tvorby nemame v slovencine takmer nic. Pri takejto uvahe vSak musime byt’ opatrni a prihliadnut
na niekol’ko okolnosti. Latin¢ina sa na naSom Uzemi pouzivala ako jazyk Statnej spravy az do
roku 1848, vzdelanci nou plynulo hovorili a Augustinove diela im tak boli pristupné v povodnom
jazyku. Niektoré boli vydavané aj na nasom uzemi, vzdelanci si ich medzi sebou vymienali, ¢i
vlastnili vo svojich knizniciach. Bohuzial, komunisticky rezim latin¢inu vytlacil do Uzadia,
prestala sa vyucovat’ aj na $kolach a do roku 1989, z pochopitel'nych dévodov, klasicki filologia
nesiahali po prekladoch diel cirkevnych otcov. Sucasna generacia klasickych filologov si
uvedomuje potrebu prekladania antickych autorov a tak mézeme vd’aka nim uz teraz Citat’ tie
najdolezitejSie Augustinove spisy v slovencine. Prispievaju tym u nas k spristupneniu anticke;j
literatury Sirokej verejnosti, k pochopeniu tak neuveriteI'ne bohatému literarnemu odkazu, ktory
sv. Augustin po sebe zanechal a ich preklady sa stdvaju svedectvom o stupni vyspelosti kultary

nasho naroda.

61 BAVEL, Tarsicius . van. Regula Augustina z Hippo. Uvod, preklad, komentdr. Z talianskeho
originalu preloZil Ivan KUTNY. Zvolen: Jas, 1995. ISBN 80-88795-01-X.

62 Regula sv. Augustina a Konstitiicie Kongregdcie Dcér Najsv. Spasitel'a v Bratislave. Bratislava:
Slovenska Grafia, 1943.
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2 Vyskumna koncepcia dizerta¢nej prace

2.1 Vyskumné ciele

V dizertacnej praci Sv. Augustin v kulturnych dejinach Slovenska (v pamiatkach architektury
a umenia) chceme zaclenit’ osobu sv. Augustina do kultirnych dejin Slovenska a vymedzit,, aky
ma v nich postavenie a vplyv od stredovekého Slovenska (Uhorska) az do sti¢asnosti (na zaklade
jeho zachytenia v pamiatkach architektiry a umenia). Poktsame sa tak dotvorit’ uceleny pohl'ad
vzt'ahujuci sa na osobu sv. Augustina v stvislosti s izemim Slovenska. To je nasim primarnym

ciel’om.
Pri $tudiu vplyvu osobnosti na dejiny a kultiru naroda je adekvatne sa pytat’ otazky:

Kto to bol? Odkial’ pochadzal? Cim sa zasliZil o svoju velkost’?
Ako a prostrednictvom koho sa §iril jeho kult?

Kde/aké st viditené/hmatatel'né artefakty jeho kultu?

.....

M 0w Dp e

akej miery?
Aby sme vedeli odpovedat’ na tieto otazky, stanovili sme si 3 oblasti vyskumu:

1. Vznik a sirenie kultu sv. Augustina na naSom tGzemi.
2. Sv. Augustin v sakralnom umeni (umeleckohistorickych pamiatkach).

3. Ikonografia sv. Augustina.

V ramci kontextu osobnosti a vyznamu sv. Augustina, venujeme jednu kapitolu aj jeho zivotu
a dielu (kapitola 3). Toto vSak nie je predmetom nasho vyskumu, preto to uvadzame len okrajovo,
rovnako ako aj jeho teologické ucenie, ¢i vyklad filozofickych myslienok. Odkaz na sv. Augustina
tak sledujeme primarne v sakralnom umeni a na zaklade uvedeného sme si stanovili nasledovné

sekundarne ciele:

1. Objasnit’ vznik a §irenie kultu sv. Augustina na naSom uzemi v stredoveku.

2. Upozornit’ na rehol'u augustinianov a na jej pdsobenie a prinos na nasom tzemi.

3. Zmapovat patrocinia sv. Augustina (kostoly, kaplnky, institicie) a umeleckohistorické
pamiatky (nastenné mal’by, tabulové mal’by, plastiky, oltare) s prihliadnutim na ¢asovy
ramec a kontext ich vzniku, rovnako ako aj na ich umelecku a kultrnu hodnotu.

4. Vsimat si ikonografiu, vyobrazenie sv. Augustina v umeleckohistorickych pamiatkach

na naSom uzemi a jej vyvoj porovnat’ V ramci uplatfiovania v eurépskom priestore.
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5. Vytvorit’ syntézu poznatkov do komplexného pohl'adu na osobu sv. Augustina (v ramci
kontextu pamiatok architektiry a umenia).

6. Vytvorit' interaktivnu mapu ,,Sv. Augustin v sakralnom umeni na Slovensku*.
2.2 Hypotézy

Nakol’ko Slovensko tvori integralnu sucast’ Europy, ktorej moderna kultara a vzdelanost’ spoc¢iva
aj na zakladoch krestanskej kultary staroveku, do ktorej sv. Augustin neodmyslitel'ne patri,

predpokladame:

1. vznik a $irenie kultu sv. Augustina aj na nasom uzemi,

2. posobenie rehole augustinianov na naSom uzemi,

3. patrocinia sv. Augustina na naSom Uzemi,

4, pretvorenie tucty k osobe sv. Augustina do podoby pocetnych sakralnych
umeleckohistorickych pamiatok (nastenné mal'by, tabulové malby, plastiky, oltare)

vytvorenych a zachovanych na naSom tzemi.
2.3 Metdody a metodika vyskumu

Tazisko obrazu vychadza zo syntézy uz dostupnych poznatkov k danej téme, k ¢omu sme dospeli
analyzou a popisom dostupne;j literatiry (podrobne rozoberame v kapitole 1) atiez analyzou
dostupnej, uz spracovanej, pramennej bazy. V tomto smere sme vyuzili napriklad schematizmy
diecéz, ktoré maju na svojich internetovych strankach uverejnené diecézy Rimskokatolickej
cirkvi na Slovensku, Slovensky diplomatar, zostaveny Richardom Marsinom, ¢i kanonické
vizitacie — konkrétne pre naSe badanie sa nam stala ndpomocna publikacia autorov Zubko —
Zetuch, ktori spracovali vizitaciu Sari§ského archidiakonatu z roku 1749. Pramenné badanie,
aktivny vyskum pramennych materialov a nasledne jeho analyzu, sme realizovali vo fondoch
Pamiatkového uradu Slovenskej republiky v Bratislave, vo fondoch Statnych archivov na
Slovensku (Bratislava, Nitra — pracovisko Komarno, Zilina — pracovisko Byt¢a, Presov —
pracovisko Poprad, KoSice — pracovisko Roznava, Trnava — pracovisko Skalica, Trenéin),
v archivoch farskych tradov a obci (Strba). Toto sme uplatnili hlavne pri mapovani patrocinii a
sakralnych umeleckohistorickych pamiatok. Tento vyskum sme doplnili o terénny, pri ktorom
bolo mozné vSimnut’ si si¢asnu situaciu danych objektov, popisat’ ju, doplnit’ o nové skuto¢nosti
a objekty aj fotograficky zdokumentovat’. V tomto ohl'ade sa nam stali nApomocni aj informatori,

ktori sa 0 naSe objekty zaujmu staraju, maju ich v sprave, alebo s v nejakom ohl'ade s nimi spati.

Metodami vyskumu preto boli:

17



Literarna a databazova resers.
Vyskum knizni¢nych fondov.
Vyskum archivnych dokumentov.

Terénny vyskum.

S

Rozhovor.

Pri praci sme uplatnili primarne priamu metédu, ktorou sme ziskali informacie ¢i uz z primarne;j
a sekundarnej literatury, alebo z dostupnych pramefiov. — najmd pri analyze a popise
umeleckohistorickych pamiatok (plastiky, nastenné mal'by, tabulové mal'by, ¢i oltare). VyuzZili
sme rovnako komparativnu metédu, kde sme sa analdgiou pokusili nase zistenia zaclenit’ do
europskeho kontextu so zretelom na jednotlivé ¢asové obdobia. Pri hl'adani odpovedi na nase
nastolené otazky sme pouzili tieZ nmepriamu metodu, ato hlavne v pripade chybajuceho
pramenného materialu. Pri vyskume materialov sme vyuzili analyzu, syntézu poznatkov, ich

komparaciu, nasledne sme mohli zovS§eobecnit’ dané poznatky a formulovat’ zavery.
Vyskum bol realizovany vo viacerych etapach:

1. Pisomny material:

- informa¢ny prieskum, excerpcia zdrojov, zozbieranie, analyza a popis dostupnej
primarnej a sekundarnej literatiry k danej téme.

2. Archivny material:

- zozbieranie, excerpcia, analyza a popis pramenného materialu.

3. Terénny vyskum:

- zmapovanie, opis a zdokumentovanie pamiatok.
Sformulovanie zaverov zo zisteni realizovaného vyskumu.

5. Vytvorenie interaktivnej mapy s lokalizovanim a popisom pamiatok na Slovensku

s viazbou na sv. Augustina.
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3 Vznik a Sirenie kultu sv. Augustina na naSom uzemi

Pociatky pdsobenia reholi, ktoré sa hlasia k sv. Augustinovi na uzemi dne$ného Slovenska suvisia
s pustovnickym hnutim, ktoré sa §irilo aj v Uhorsku uz od 10. storoc¢ia. Pustovnici Zili aj na Gzemi
dnesného Slovenska. Na uzemi Uhorska sa pravdepodobne pohybovali aj laicki, no najméi
talianski pustovnici, resp. pustovnici, ktori pouzivali Augustinovu regulu. Ich prichod do Uhorska
avznik prvych reholnych domov sa predpoklada niekedy po roku 1244. V 13. storo¢i je
v Uhorsku dolozena aj pritomnost pustovnikov patriacich k Reholi sv. Viliama. Na uzemi
dnesného Slovenska ide o dve lokality. Prva sa nachddza pri pohrani¢nych zésekoch v okoli
Velkého Sarisa, druha vo vnutrozemi vo Velkej Ttni na Zempline. Rehola sv. Viliama bola
predchodkytiou Rehole pustovnikov sv. Augustina®. Presny rok vzniku jej samostatnej uhorskej
provincie nepozname. Pravdepodobne vznikla od¢lenenim od nemeckej provincie niekedy medzi
rokmi 1263 — 1308. Najpravdepodobnejsie sa proces jej osamostatnenia zacal nickedy po roku
1265, kedy sa provin¢ény prior Guido zo Stagia stal generdlnym priorom radu. Zaroven je to
obdobie vlady Bela IV. (1235 — 1270), ktory sa povazuje za velkého priaznivca augustinidnov,

ako aj inych reholi v Uhorsku.%

Augustiniani boli menej rozsirena rehola v stredovekom Uhorsku. Ako uvadza Hutka, vzniklo
len okolo styridsat’ klastorov. Na tizemi dnesného Slovenska mali $tyri rehol'né domy: vo Vel'kom
Sarigi (Klastor sv. Stanislava), Hrabkove (Klastor sv. Ducha), Bardejove (Klastor sv. Jana
Krstitela) a Vv Spisskom Podhradi (Klastor sv. AlZbety). Je zaujimavé, ze tieto slovenské
augustinianske klastory lezali v stredoveku na pomerne malom tzemi, tri v Sarisi a jeden na Spisi.
Ich zaloZenie je datované do 13. (Velky Saris), 14. (Hrabkov, Bardejov), a 15. storogia (Spigské
Podhradie).®®

Vo Velkom Sarisi sa mnisi rehole augustinianov usidlili v blizkosti krajinskej cesty vedticej do
Pol'ska priamo cez mesto akontrolovanej Saridskym hradom. Situovanie polohy kl4stora
vybudovaného na polceste medzi mestom a hradom, juhovychodne od upétia hradného kopca,
predpokladalo jeho vyznamnu funkciu v danom regione. Dona¢na listina kral'a Ladislava IV. je
datovana rokom 1274. Mnichom fiou urcil do drzby majetky v meste vyclenené z kral'ovského

prédia. Dalsie majetky vlastnili severovychodne od Velkého Sarisa, v Pedovskej Novej Vsi

63 Rehol'a pustovnikov sv. Augustina je stredoveky termin. Oficidlny nadzov od 12. februara 1962 je
Rehola sv. Augustina (0.5.A), ktory schvalila Kongregacia pre rehole (HUTKA, ref. 21, s. 12).

64 HUTKA, Miroslav. Po¢iatky Rehole pustovnikov sv. Augustina v Uhorsku a vznik ich samostatnej
provincie. In: Studia Theologica. 2015, ro¢. 17, ¢. 1,s.95 — 107. ISSN 1212-8570.

65 HUTKA, ref. 64, s. 107.
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a v Sedikarte. Vysady klastoru potvrdil Karol Rébert v roku 1329 a Cudovit Velky v roku 1365.
Skuto¢nost, ze Velky Sari§ bol administrativnym centrom stolice sa pozitivne odrazila aj na
fungovani klastora. Vystupoval ako arbiter v majetkopravnych sporoch severosariSskej slachty,
vydaval listiny pravneho charakteru, prior klastora bol oblastnym vikarom. Kléastor fungoval ako
integralna sucast’ stredovekého zivota podl'a svojich pravidiel a s pravidlami vonkajsieho sveta.
Miestny nazov potoka Chmel'nik sa mozno hlasi k produkcii piva v klastore. Presny datum jeho
zaniku nie je znamy. V roku 1528 je spomenuty posledny znamy prior klaStora pater Matus, ¢o
naznacuje, ze zanikol niekedy v sedemdesiatych az devit'desiatych rokoch 16. storocia. Miesto,
kde klastor stal, bolo zrovnané so zemou a vysadili na niom lipovu aleju kastiel’a, dnes je plocha
Sportovym arealom.®® Klastor budoval postupne svoje filidlky. Historicky dolozené klastory st
v Chmifianoch, zasviteny sv. Stefanovi muéenikovi, odkial mnisi presli vroku 1334 do

Hrabkova a v Bardejove, zasviteny Janovi Krstitel'ovi.

Klastor sv. Stanislava sa nepriamo spomina aj v Barkéciho vizitacii Sarigského archidiakonatu
z roku 1749, kde vizitacia farnosti Velky Sari§ uvadza: ,,...v kastieli oproti opustenému kostolu
stal iny kostol, ktory spomina Pazmariova synoda v roku 1629 pri klastore Svitého Ducha, ktory
bol teraz rumoviskom, ktoré bolo spojené kaplnkou.* Autori vizitacie davaju tato kaplnku do

stvisu so zaniknutym klastorom sv. Stanislava.®’

O historii augustinianskeho klastora sv. Ducha v Hrabkove existuje len malo informacii. Podl'a
dochovanych sprav rozhodol o jeho zaloZeni a vybaveni majetkom komes Mikula§ z Perina,
vtedajsi vlastnik Hrabkova, v roku 1334.%8 Klastoru daroval celu dedinu s prislusenstvom vratane
mlyna alebo patronatneho prava nad Kostolom apostolov sv. Simona a Jadu. Stal v okrajovej Gasti
regionu, ned’aleko krizovatky ciest, mozno na troskach starSieho hospicu rovnakého zasvétenia.
Hutka ponutka niekol’ko vysvetleni k dovodom jeho vzniku v Hrabkove. Jeden z nich moze byt
vo fili4cii, éoho dokazom je napriklad ucast’ priora klastora vo Velkom Sarisi Herkeho pri akte
fundacie. Nevysvetl'uje to v8ak pri¢inu lokalizovania klastora v pomerne malej dedine a len
necelych 21 km od Velkého SariSa. Hutka sa domnieva, Ze mohlo ist’ o akusi ,pustovitu alebo
pokojné zazemie pre vel'kosari§skych augustinianov. Augustiniani od 13. storocia zakladali svoje
klastory uz prevazne v mestach, preto vysvetlenim moze byt aluzia na pustovnicky pévod rehole

augustinianov. Zaroven je filiacia dokazom, ze Klastor sv. Stanislava vo Vel'kom Sarisi musel

66 MIROSSAYOVA a KARABINOS, ref. 25, s. 18 — 24.

67 ZUBKO, Peter a Peter ZENUCH. Barkdciho vizitdcia Sarisskéo archidiakondtu (1749).
Rimskokatolici, gréckokatolici a evanjelici podla latinskej vizitdcie. Bratislava: Veda, 2017, s. 93. ISBN
978-80-89489-33-6.

68 BARTKO, Vlastimil, Lucia BARTKOVA a Patrik DERFINAK. Monografia obce Hrabkov. Presov:
Obecny urad Hrabkov, 2016, s. 30. ISBN 978-80-972261-2-1.
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byt pomerne rozvinuty, ked’ si mohol dovolit’ uvolnit’ ¢ast’ rehol'nikov pre klastor v Hrabkove.
Dalsie vysvetlenie, ktoré poniika, sa tyka motivacie Mikulasa z Perina. Je pravdepodobné, Ze na
jeho majetku Zilo obyvatel'stvo iného vierovyznania ako katolickeho (rusinskej narodnosti,
mozno z Pol'ska alebo Hali¢e) atak sa snazil o jeho obratenie. Na tento ucel zrejme mienil
v Hrabkove vybudovat’ Klastor sv. Ducha, ktorého tlohou mohlo byt obratenie pravoslavnych
,schizmatikov*, teda misijné ¢innost’. Klastor zanikol zrejme vel'mi podobne ako velkoSarissky

v dosledku devastaénych vplyvov vojny o uhorsky trén a v dosledku $irenia reforméacie.®

Aj klastor v Hrabkove sa v Barkéciho vizitacii z roku 1749 spomina nepriamo, kde sa pise: ,, Vo
filialnej obci Hrabkov (Hrapko) stal starobyly konsekrovany kostol; odpust sa slavil na sviatok
sv. Simona a Jidu, ale jeho pévodné patrocinium nebolo fardrovi zname. * Autori konstatuji, ze

$lo o povodné stredoveké patrocinium. ™

NajstarSia zmienka o klaStore augustinidanov v Bardejove pochadza z roku 1390. NovozaloZeny
klastor osidlili krakovski augustiniani na ¢ele s bratom Henrichom a jeho $tyrmi spolubratmi.
Povolenie im dal generalny predstaveny rehole Bartolomej z Benatok. Patronatne pravo nad
klastorom vykondvala mestska rada. Z toho mozno predpokladat’, ze ho dalo postavit’ mesto.
V roku 1435 im napriklad ako patrén zakupilo knihy o svétcoch a v roku 1515 misal. 17. 12. 1400
udelil papez Bonifac odpustky veriacim, kori navstivia bardejovsky augustiniansky kostol.
V roku 1428 sa predstavenym klastora stal lektor Izaia$ Boner, ¢o znadi, ze posobil ako uditel.”
Z komunity klastora vyslal dvoch ¢lenov skriptorov, aby pre neho vyhotovili knihy na naklady
klastora. Bardejovsky klastor sv. Jana Krstitel'a sa tak stal aj intelektualnym miestom, svojou
skriptorskou ¢innostou a kniznou kultirou sa reholnici zapisali do Zivota stredovekého
Bardejova.’? Pri prichode lektora Bonera mal klastor 4 kone, 1 novy voz, plnt sypku. Finan¢na
hotovost’ predstavovala 592 florénov. Poslednd zmienka je z roku 1528, kedy mestska rada siahla
po nezhodach na majetok klastora a rehol'nikov vyhnala. Kostol sluzil v polovici 17. storoCia

evanjelikom, vroku 1670 ho vramci rekatolizacie nariadenim cisara Leopolda 1. ziskali

69 HUTKA, ref. 21, s. 148 — 158.

70 ZUBKO a ZENUCH, ref. 67, s. 45.

71 HANUSCIN, Stefan. Augustiniani v Bardejove. In: Bardejovské novosti. 2017, ro¢. 28, &. 21, s. 4.
ISSN 1338-1067.

72 Sopko konstatuje, Ze udaj o skriptorskej ¢innosti augustinianov je jedinym nielen na izemi
Slovenska, ale aj v ramci celého Uhorska. V univerzitnej kniznici v Budapesti sa nachadza dvojica
koédexov, ktoré pochadzaji jednoznacne z ich skriptéria. Podl'a Sopka sa tam dostali najskor

z Bardejova podobne ako ostatné rukopisné pamiatky konventov zo Slovenska po zruSeni radov
Jozefom II. (SOPKO, Julius. Skriptori a skriptéria klaStorov na Slovensku. In: Dejiny a kultiira
rehol'nych komunit na Slovensku. Prispevky na II. sympéziu o cirkevnych dejindch Slovenska na
Trnavskej univerzite 15. — 16. oktébra 1993. Trnava: Trnavska univerzita, 1994, s. 93. ISBN 80-
88774-00-4).
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franti§kani, ktory ho barokovo prestavali. S rehol’'ou je spojeny nazov lokality Mnichovsky potok,
kde sa podarilo odkryt' zaklady drevenej stavby z 15. storoCia. Pravdepodobne sa jedna

0 pustoviiu augustinianov.’

Barkoéciho vizitacia sa 0 bardejovskych augustinianoch zmieniuje nasledovne: ,, V meste stal aj
kostol reformovanych frantiskanov, ktory podla tradicie bol benedikovany, teraz v nom byvali

Siesti ludia, kostol kedysi patril augustinidnom. “™*

Zalozenie klastora v Spi§skom Podhradi je spojené s miestnym stredovekym $pitalom. V meste
ho dal na vlastné naklady postavit’ farar Henczmanus asi v roku 1396 alebo 1397. Bol pri nom
kostol ¢i kaplnka sv. Alzbety, preto sa nazyval ,,hispitale pauperum sancte Elisabeth in Suburbio®.
Prijmy $pitala boli nizke a rektori, ktori sa on starali, z nich nemohli vyzit. Zrejme z tohto dovodu
posledny rektor Spitala Mikulas Kolbach svoje miesto opustil a Spital ostal pol roka prazdny.
Spissky prepost a ostrihomsky arcibiskup sa o tomto dozvedeli a odporucali reholi augustinianov,
aby si v iom zalozili klastor. Do mesta prisli zrejme uz v roku 1399 alebo zaciatkom roka 1400.
Mnisi sa tu usadili, ale aj sluzili bohosluzby, kazali, spovedali a vysluhovali sviatosti. Porusovali
tym jednak jurisdikéné prava farara, nakol'ko $pital patril jemu a ukracovali ho tym aj o prijem.
Takto sa augustiniani dostali do sporu a farar Jan Libusz podal proti nim staznost’ u papeza
Bonifaca IX. Ten vydal vmarci 1402 bulu, ktorou zakazal pod trestom exkomunikacie
akymkol'vek mnichom bez stihlasu miestneho farara uzivat’ budovu $pitdla a posobit’ v meste.
7Zda sa, 7Ze medzi fararom a augustinianmi doslo k dohode, nakolko v meste pdsobili az do

reformacie.”

Na naSom uzemi spocivala ¢innost’ augustinianov v prvom rade V pastoracii a Sireni evanjelia
prostrednictvom kazania a vysluhovania sviatosti, no kazdy z ich klaStorov bol aj nie¢im
vynimoény. Vo Velkom Sari§i sa venovali administrativnej a notarskej ¢innosti, pri
hrabkovskych augustinidnoch treba vziat’ do uvahy misijné poslanie pri konverzii pravoslavnych
obyvatel'ov, bardejovski rehol'nici obohatili svojou skriptorskou ¢innost'ou kniznua kultiru mesta
a Vv Spisskom Podhradi sa venovali charitativnej a socialnej ¢innosti. Augustinianske klastory
zanikli v 16. storo¢i vplyvom viacerych zmien, ktorymi v tomto obdobi prechadzala cela Eurdpa.
Negativny vplyv na kontemplativny svet stredovekého mniSstva malo spolupdsobenie
reforma¢ného hnutia s postupnymi zmenami svetondzoru, postupujice kultirne obrodenie vo

forme renesancie, zamorské objavy, nastup novych mniSskych reholi ¢i prechod politickej

73 HANUSCIN, ref. 71, s. 4.

74 ZUBKO a ZENUCH, ref. 67, s. 18.

75 ZIFCAK, Frantisek, ed. Kronika mesta Spisské Podhradie slovom i obrazom. Spi$ské Podhradie:
Mesto Spisské Podhradie, 2011, s. 21. ISBN 978-80-88900-47-4.
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a hospodarskej moci zo starych centier do vyhodnejSie situovanych miest, ktoré dokazali
absorbovat’ zvySeny objem preskupujucich sa tovarov a l'udi. Augustiniani v§ak mimo svojich
klastorov posobili aj na inych miestach dnesného Slovenska. Archetypom mendikanta bol aj
potulny kazatel. O tejto ¢innosti sice zatial’ neexistuje vela informacii, no doloZena je ich potulna

pastoracia napriklad v KoSiciach ¢i v Banskej Bystrici.

V Novom Meste nad Vahom je dolozena existencia jedinej augustinianskej prepozitury na

Slovensku —Prepozitiira Panny Marie.

Prichod reholnych kanonikov radu sv. Augustina suvisi so zaloZenim prepozitiry
sedmohradskym vojvodom Ctiborom. Roku 1388 mu kral' Zigmund daroval Nové Mesto aj s
hradom Beckovom. V roku 1413 vyjednaval o moznosti zaloZenia prepozitiry na putnickom
mieste s ostrihomskym arcibiskupom Janom Kanizaym a 16. januara 1414 dal v Budine vyhotovit’
listinu, ktorou sa v Novom Meste, pri chrame Panny Marie, zaklada augustinianska prepozitura.
Prepostom sa stal Peter a s nim tam bolo umiestnenych, ako sa uvadza v listine, dvanast’ bratov
reholnych kanonikov radu sv. Augustina. Prisli z augustinianskeho klastora v Sternebrgu a z

augustinianskej prepozitiry v Prahe na Karlove, s ktorymi Peter nadviazal kontakty.”

V 16. storo¢i k ndm zaCinaju z Nemecka prenikat nové ndbozenské prudy, nabozenska
reformécia. Poslednym prepostom ako ¢len augustinianskej rehole bol Ondrej z Trencina.
Nasledne tato funkciu zastupovali svetski kiiazi a od roku 1570 evanjelicki duchovni. Naspéat’
katolickej cirkvi sa ju podarilo ziskat v obdobi rekatolizacie, ked bol v roku 1635 za
novomestského prepoSta vymenovany Juraj Séchényi. Poskytoval velku pomocnt sluzbu
kardinalovi Petrovi Pazmanymu pri jeho rekatolizacnych aktivitich. Do Nového Mesta priSiel
zaciatkom septembra 1638.77 Pri¢inenim Jakuba Hasku, ktory na mieste preposta pdsobil v
rokoch 1666 — 1695, sa prepozitira zacala povazovat za najbohatSie farské beneficia v
ostrihomskom arcibiskupstve. Tesné spojenie prepozitury s farou (praepositura curata), ktoré
cisar Ferdinand III. v roku 1648 pravne zakotvil spdsobilo, ze sa o toto beneficium nemohli
uchadzat’ augustiniani ¢i ina rehol'a ako celok, ale vyluéne jednotlivci z radov svetského kléru.

Od roku 1648 sa o patronat nad prepozitirou delilo niekol'ko §lachtickych rodin.”

Ak by sme na Slovensku hl'adali rehol'u augustinianov dnes, nachadzame ju v KoSiciach ako

jedint stabiln komunitu augustinianov na Slovensku. K obnoveniu ¢innosti Rehole sv.

76 GABRIS, Julius. Dejiny prepozitiiry Panny Mdrie v Novom Meste nad Vdhom. Bratislava: Obzor,
1968,s.16 — 21.

77 GABRIS, ref. 76, s. 27 — 38.

78 GABRIS, ref. 76, s. 61.
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Augustina do$lo v roku 1995. Na naSom tzemi sa tak augustiniani objavuju opit po skoro
Styristopat'desiatich rokoch. Jej zakladatelom boli Pavol Benedik a Angelo Lemme z vtedajsej
Umbrijskej Augustinidnskej Provincie, ktord je dnes sucastou Talianskej Provincie. Komunitu
tvoria v sticasnosti Styria stabilni ¢lenovia: predstaveny komunity a rehole na Slovensku Juraj
Pigula, Miroslav Zarik, Jozef Jurddk a Andrej Kovalak.” Pavol Benedik posobil ako kiiaz
v slovenskom Ustave sv. Cyrila a Metoda v Rime acez putnické miesto Casciu sa stal
augustinianom. Po roku 1989 prisiel aj so svojim novicmajstrom Angelom Lemme na Slovensko,
kde kazali a robili duchovné obnovy vo viacerych farnostiach. Nakol'’ko mala ich misia pozitivny
ohlas, predstaveni v talianskej Casci im dovolili prist na Slovensko natrvalo. Usadili sa
v Kosiciach, odkial’ sa venovali roznym aktivitim. Pomahali napriklad na sidlisku Furca, otec
Pavol ucil talian¢inu na koSickom Gymnaziu Tomasa Akvinského, v lete organizovali put’ do
Gaboltova, v zime Silvestra pre mladych. Predtym ako si Augustiniani vybudovali vlastny

klastor, byvali necelych 16 rokov na periférii Kosic, paradoxne v byvalom verejnom dome.

Klastor, ktory patri k reholi sv. Augustina, nesie jeho patrocinium — Klastor sv. Augustina.
Budovat’ ho zacali v roku 2010. Architektom je Ing. Arch. Richard Neufeld. Stavala ho firma
Betpess. Z komunity augustinianov mal stavbu na starosti Jozef Jurddk OSA. Klastor slavnostne
pozehnal arcibiskup Bernard Bober 12. novembra 2011 a otvorenie klastora sa uskuto¢nilo 13.

novembra 2011.81

Klastor dnes stoji na rozmedzi Furce a KoSickej Novej Vsi. Hoci rehola augustinianov na
Slovensku patri medzi najmensie, aktivity ich $tyroch ¢lenov st rozmanité. Realizuju pastoracné
aktivity, stretnutia s veriacimi, sériu prednaskovych vecerov ,,Desatoro®, ¢i starost’ o putnikov.
Ako konstatuje Juraj Pigula: ,,Chceli by sme podobne ako svity Augustin upevilovat vieru

Tudi
3.1 Patrocinia sv. Augustina
3.1.1 Kostoly zasvitené sv. Augustinovi

Kostol sv. Augustina v Okoli¢nej na Ostrove

79 Rehol'a sv. Augustina na Slovensku. Rehol’a sv. Augustina [online]. ©2022 [cit. 2022-02-16].
Dostupné na: https://www.aug.sk/augustiniani/

80 RABARA a TAKAC, ref. 7.

81 Klastor sv. Augustina. Rehola sv. Augustina [online]. ©2022 [cit. 2022-02-16]. Dostupné na:
https://www.aug.sk/klastor-sv-augustina/

82 RABARA a TAKAC, ref. 7.
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Historické pramene uvadzaj, Ze rimskokatolicka fara bola v EKIi® uz v 13. storo¢i. Prva pisomna
zmienka pochadza z roku 1397, kedy sa Ekel ajeho prislusenstvo k materskej cirkvi uvadza
v Arcibiskupskom Léli.# Kostol bol postaveny na mieste starSiecho, pravdepodobne roméanskeho
kostola z roku 1247. P6vodny chram sa spomina v roku 1561, kedy tu posobil farar Valentinus.
Silné zemetrasenie v roku 1763 kostol poskodilo, jeho stav sa odvtedy zhorSoval. Kostol preto
zbtrali a novy najeho mieste postavili v roku 1816. Postaveny bol v Klasicistickom slohu a v roku
1830 bol rozsireny. Kostol je jednolod’ova stavba so $tvorcovym presbytériom, do Stitového

prie¢elia vstavanou vezou a pristavenou sakristiou.®

Stéasnt podobu dala kostolu obnova v roku 1830. Tuto informaciu nachddzame aj v Sprave
Z terénu zo dna 6. maja 1959, ktora sa nachadza v archive Pamiatkového tradu v Bratislave. Pise
sa v nej o jednolod’ovej budove postavenej v roku 1830, ktorej stav, hlavne fasada, je zanedbana
a omietky oSarpané. Lod” je rozdelena na 3 polia pomocou silnych pilastrov a tato okolnost’

ukazuje na to, Ze kostol musel byt kedysi zaklenuty a klenby zrejme znitené poziarom.8

V rokoch 2016 — 2018 bol kostol mimo pouzivania a po rekonstrukcii bol znovu vysviteny 28.

augusta 2018 na sviatok svojho patréna.t’
Kostol sv. Augustina v Stratenej

Obec Stratena sa nachadza vo Vychodoslovenskom kraji, v Slovenskom rudohori, v Stratenskej
kotline. Vyvinula sa okolo mediarskych, neskor Zeleziarskych podnikov v 1. polovici 18. storocia.

Rozvoj podnikov nastal po roku 1840, ked’ presli do rik rodiny Koburgovcov.®

Podla archivnym materialov® bol kostol sv. Augustina v Stratenej postaveny vd’aka veriacim
obyvatel'om osady Janostelep, ktory sa v roku 1899 rozhodli, Ze namiesto drevenej kaplnky dajt
postavit’ novi. Ako uvéadzaju v liste®, pdvodna kaplnka uz nevyhovovala svojmu uéelu. Tu dal

v roku 1820 v osade Janostelep postavit’ bohabojny ¢lovek, Jan Novotny.

83 Nazov obce pre Okoli¢nud na Ostrove v 13. storoci.

84 DENESOVA, Eva. Okoli¢na na Ostrove — EKEL. Okoli¢na na Ostrove: MESTER, 2021. ISBN 978-80-
970167-7-7,s. 61.

85 SZENASSY, Arpad, ed. Okoli¢nd na Ostrove. Pozoruhodnosti. Komarno: Komarfianské tla¢iarne
s.r.o. vydavatel'stvo, 1999. ISBN 80-8056-129-X,s. 7 — 8.

86 Pamiatkovy urad Slovenskej republiky, fond Krajsky tstav Statnej pamiatkovej starostlivosti a
ochrany prirody Bratislava, [1959], k. ¢. 111. KoreSpondencia, spis ¢. 3381.

87 DENESOVA, ref. 84, s. 63.

88 HARMINC, Ivan et al. Stipis pamiatok na Slovensku. Zv. 3. R — Z. Bratislava: Obzor, 1969, s. 201.
89 Statny archiv v Ko$iciach, pracovisko Archiv RoZiiava, fond Obvodny notarsky tirad v Stratenej,
Administrativne spisy, $k. ,stavba $koly a kostola“. Preklad z mad’ar¢iny a latin¢iny PhDr. Klara
Komorova, PhD.

90V liste sa menovite uvadzaju nasledovni obyvatelia obce: Alexander Wekerle [?], predseda, dr.
Alexander Baroy [?], Zupny biskup, dr. Ludovit Neogrady, podZzupan, ¢lenovia stavebného vyboru:
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Na tento ucel zalozili katolicki veriaci obyvatelia osady Janostelep a obce Stratend finan¢nt
zbierku, ktort va¢sim darom otvoril bulharsky panovnik Ferdinand. Podporil ju aj Filip Sasko-
Kobursko-Gothajsky. Obaja prispeli panovnickou materialnou ako aj moralnou podporou.
V zbierke sa podarilo vyzbierat’ taka vel’kti sumu, ze v roku 1903 sa obyvatelia rozhodli namiesto
kaplnky postavit’ kostol, na ¢o dali obaja panovnici Svoj suhlas. Veriaci sa zaviazali, ze sa buda

o tento kostol starat’.™*

Co sa tyka tzemia, o vy&leneni pozemku na postavenie kostola rozhodol obecny sudca. I§lo
0 pozemok Filipa Sasko-Kobursko-Gothajského, ktory ho na tento ucel daroval. Zaroven sa
vytvoril stavitel'sky spolok, ktory bol povereny viest' stavbu a spravovat’ fond darov. Stavbu
zapocal 16. augusta 1908 dobsinsky stavitel’ Samuel Krautz, ktory vypracoval rozpocet a plany

kostola. Zékladny kamen bol za velkej slavnosti polozeny 23. augusta 1908.%2

18. februara 1909 sa cClenovia stavebného vyboru listom obratili na panovnika so Ziadost'ou
0 poskytnutie sumy na d’al$i material. Pri kopani zakladov kostola, Statnej zakladnej skoly a domu
notara v Stratenej sa narazilo na mocaristu podu a so zretelom na tito okolnost’ bolo potrebné
voéi povodnému planu zéaklad, ktory mal byt vyhotoveny z kamena, zmenit' na betonovy.
Lacnejsi kamen, ktory bol k dispozicii, z ktorého sa mali stavat’ mury, vyslanec uhorského
kralovského tiradu zakazal na tento ucel pouzit’ a prikazal postavit’ mury z dobre vypalenej tehly.
Nakol’ko obec nepocitala s takymito okolnost’ami a prekazkami, nebolo to zahrnuté v rozpocte

a tak nemali na to finan¢né krytie.%

Kostol bol dokonceny v roku 1909, o ¢om sved¢i aj napis na pamétnej tabuli pripominajicu
stavbu kostola, ktora sa doteraz nachadza pri vitaznom obluku. V Kostole je v prvej rade
umiestnena tiez drevend kostolna lavica, na ktorej dvierkach je vyhotoveny vyrezavany dreveny
erb Koburgovcov. Pravdepodobne v nej sedaval majitel’ miestnej huty, knieza Filip Koburg. S

kostolom sa spdja este jedna zaujimavost — pod zakladny kamen bola ulozend zakladatel'ska

Hugo Zovanyi, predseda, [?], cirkevny pokladnik, Frantisek Szociak [?], miestny notar, Martin
RecovszKy [?], miestny sudca, Juraj Buzak, Stefan R., Pavol Liptak, Jan Liptak, Samuel Krausz,
dobsinsky stavitel’; za Cias sv. otca papeza Pia X., za vlady jeho vysosti Frantiska Jozefa, milostivého
pana Filipa Sasko-koburgsko-gothajského, kral'ovského bulharského veli¢enstva Ferdinanda, za
Cias, ked bol grof Albert Aponi ministrom cirkvi a skolstva.

91 §tétny archiv v KoSiciach, ref. 89.

92 Statny archiv v Kosiciach, ref. 89.

93 Statny archiv v Kosiciach, ref. 89.
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listina s podpismi pritomnych, ktora sa tam dodnes nachadza, teda dokument podpisany

samotnym kniezatom Filipom a jeho bratom bulharskym carom Ferdinandom.*

Vyber patrocinia kostola v Stratenej by sme mohli dat’ do stvislosti s kostolom sv. Augustina
v meste Coburg v Nemecku. Je to farsky kostol rimskokatolickej arcidiecézy Bamberg. Postaveny
bol v rokoch 1856 — 1860. Jeho vystavbu naplanoval vybor pod patronatom kniezat'a Augusta
Sasko-Kobursko-Gothajsky, ktory sa za tymto t¢elom zisiel v roku 1851. Stavba, v neogotickom
Style, bola vysvitena 28. augusta 1860 na pamétny den sv. Augustina. Pod kostolom sa nachadza
krypta, Vv ktorej je pochovanych pétnast’ ¢lenov Koharyho vetvy rodu Sasko-Koburg a Gotha,
rimskokatolickej vetvy povodne protestantského vojvodského domu. Medzi nimi aj knieza

Filip.%
Kostol sv. Augustina v Sajdikovych Humenciach

Osada Humence, od roku 1927 ako samostatna obec Sajdikove Humence, patrila cirkevnopravne
do farnosti Borsky Svity Mikuas. V oblasti obce boli kedysi $tyri mlyny, podl'a ktorych si
obyvatelia vyvolili svojho patrona —sv. Martina, patrona mlynarov. Myslienka, postavit’ v dedine
rimsko-katolicky kostol sa zrodila z iniciativy predsedu Narodného vyboru Jana Sajdika,
zivnostnikov a viacerych nadSencov. Navrh predlozili dekanovi Augustinovi Karmasovi®, ktory
povodne presadzoval postavit’ v obci iba kaplnku. Kostol sa zac¢al stavat’ v roku v roku 1947,
projekty arozpoctovii dokumenticiu vypracovala stavebna firma Fordindl zo Senice nad
Myjavou.®” Hodnota prevedenej prace predstavovala do 31. decembra 1947 spolu 35 000 K¢s.
Vyuétovanie prebehlo diia 31. decembra 1948 a vystavili ho Ceskoslovenské stavebné zavody,
Nérodny podnik, Krajsky zavod Bratislava, Expozitira Skalica. Dalsie vyuétovanie prebehlo 24.
oktobra 1950.%

94 SZABO, Slavomir. Kostol sv. Augustina [online]. Regién Gemer, 2013 [cit. 2021-02-15]. Dostupné
na: https://gemer.vucke.sk/trip/gemer/gemer/kultura/kulturne-dedicstvo/kostol-sv-
augustina.html

95 Church history. Parish of St. Augustin Coburg [online]. 2013 [cit. 2022-06-03]. Dostupné na:
https://st-augustin-coburg.de/kirchen/st-augustin-coburg/index.html

96 V Borskom sv. Mikulasi pdsobil ako farar a dekan v rokoch 1926 — 1951. Komunistickou mocou
bol za pomahanie knazovi Msgr. V. MitoSinkovi a jeho priatel'om pri pokuse odist do zahranicia
odstdeny na 12 rokov vizenia a vedlajsie tresty (MAJEK, Stanislav. Augustin Karmas [online].
Borsky Mikulas, 2020 [cit. 2022-03-23]. Dostupné na: https://www.borskymikulas.sk/augustin-
karmas/11/0/sm/0/.html).

97 ZaloZenie kostola. Filidlka Sajdikove Humence [online]. ©2012 [cit. 2022-03-23]. Dostupné na:
http://kostolsajdikovehumence.szm.com/zalozenie_kostola.html

98 Statny archiv v Bratislave, fond Krajsky narodny vybor v Bratislave, Cirkevny odbor 1949— 1959,
8k. & 9. Vytictovanie novostavby r. kat. kostola v Sajdikovych Humenciach, okr. Senica, spis ¢. 34/1,
rocnik 1950.
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Zakladny kamei nového chramu posvitil dekan Augustin Karmos. Dokon¢eny bol v jeseni v roku
1949 aprvykrat sa viiom sluzila omsa 13. novembra 1949 na martinské hody. Slavnostna
vysviacka kostola sa uskutocnila az 10. jina 1951 a kostol sa zasvatil sv. Augustinovi. V kostole
sa stale okrem hlavného patrona uctieva aj sv. Martin, povodny patrén v Sajdikovych
Humenciach. V obci je preto zvykom slavit' hody az trikrat: na den posvétenia chramu, na
liturgicku spomienku sv. Martina a na liturgicku spomienku sv. Augustina diia 28. augusta.” Od
1. oktdbra 1952 presli Sajdikove Humence cirkevnospravne pod spravovanie Farského uradu

Dojg.10
Kostol sv. Augustina v Bitarovej

Obec Bitarova leZi v zapadnej ¢asti Zilinskej kotliny v doline Bitarovského potoka. Pisomne sa
prvykrat spomina v roku 1393. Patrila panstvu Lietava. V roku 1417 tu bol dedi¢ny richtar
Mycleus Gyurdowicz. V roku 1594 mala obec 10 domov, v roku 1720 mala 12 danovnikov,
a v roku 1828 mala 32 domov a 270 obyvatel'ov. V 17. storo¢i boli v obci 4 panské rybniky. Po
roku 1918 si obec zachovala svoj pol'nohospodarsky charakter.!* Z hl'adiska cirkevnej spravy je

Bitarova filialkou farnosti Lietava.!%?

S vystavbou kostola v obci sa zacalo v roku 1991. O jeho vystavbu sa zasluzil spravca farnosti
Lietava Mons. Stanislav Beldk, veriaci z Bitarovej a lietavskej farnosti. Postaveny bol na mieste
povodnej Kaplnky sv. Augustina zroku 1935, ktora uz bola nevyhovujiica z dévodu malej
kapacity. Zachovala sa z nej len jedna veza, vpredu bola dostavana druha a postavena bola nova
lod” kostola. Dvojvezovy kostol je postaveny uprostred obce a tvori jej dostojni dominantu.
Vysvitil ho Mons. FrantiSek Rabek diia 30. augusta. 1992 a 0 rok neskor, v roku 1993, kardinal

Jan Chryzostom Korec posvitil aj zvon kostola.*®®

Kostol sv. Augustina v Tatranskej Strbe

99 Tieto informdcie si uvedené aj na informacnej tabuli, ktora je umiestnena pred kostolom sv.
Augustina v Sajdikovych Humenciach.

100 Statny archiv v Bratislave, fond Krajsky narodny vybor v Bratislave, 1952, Pripojenie Sajdikovych
Humeniec, filidlky Borského Mikuldsa k farnosti Doj¢, spis €. 90/4.

101 SULE, Peter, ed. Encyklopédia miest a obci Slovenska. Lu¢enec: PS-LINE, 2005, s. 385. ISBN 80-
969388-8-6.

102 Bitarova. Rimskokatolicka cirkev. Zilinskd diecéza [online]. 2014 [cit. 2022-05-18]. Dostupné na:
https://www.dcza.sk/sk/schematizmus/filialky/bitarova-2

103 Farnost Lietava. Obec Bitarovd [online]. ©2022 [cit. 2022-05-18]. Dostupné na:
http://www.obecbitarova.sk/section/default/1792; Kostol sv. Augustina Bitarova. Zilina Gallery
[online]. ©2022 [cit. 2022-05-18]. Dostupné na: https://zilina-
gallery.sk/picture.php?/15213/category/1477
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Tatranska Strba je z hladiska cirkevnej spravy filialkou farnosti Strba. Kostol sv. Augustina sa
nachadza pri hlavnej ceste do rekreacnej oblasti Strbské Pleso vo Vysokych Tatrach, o mu
predurcuje vyhodnu polohu. Kostol pochadza z 21. storocia, s jeho vystavbou sa zacalo v roku
2001 atrvala desat’ rokov. Ako uvadza rimskokatolicky farar Alojz Chmelar'®, po vlastnom
chrame t0zili samotni veriaci obce Tatranska Strba, ktori na bohosluzby chodili na Strbské Pleso
alebo do Strby. Po neZnej revoliicii v roku 1989 sa sluzili sv. om3e aj v Tatranskej Strbe a to
Vv miestnom kultirnom stredisku, za ¢o boli veriaci vd’a¢ni, avSak priestor nebol pre tento ucel

vyhovujuci.

Zakladny kamen kostola posvitil papez sv. Jan Pavol II. pri svojej navsteve Slovenska v roku
1995. Odvtedy sa na jeho stavbu hl'adali finanéné prostriedky. Farska rada nesthlasila so vzatim
uveru, financné prostriedky sa podarilo postupne nazbierat’ prostrednictvom zbierok. Prva
oficialna zbierka sa konala 22. augusta 2004 na puti v Novej Vsi nad Zitavou, kedy sa vyzbieralo
15 000 SK. Neskér pribudli d’alsie — na odpuste v Marianke pri Bratislave, v Satine, na puti
k blahoslavenej Zdenke Schelingovej v Krivej a prispeli aj farnosti na Orave, farnosti spi§ského
biskupstva, Biskupsky urad v Spisskej Kapitule a osobne aj otec biskup Frantisek Tondra svojim

milodarom.1%

Prvé pozehnanie kostola, po ktorom sa uz sv. omse slazili v chrdme, bolo 21. decembra 2008. Pri
sv. omS$i ho pozehnal otec biskup FrantiSek Tondra. Kostolu eSte chybala natrvalo zriadena
svityna, po roku 2008 sa zbierali financie na jej zariadenie. Hlavnu tarchu prebrala farska rada
filidlky s duchovnym otcom a farnost Strba vel'mi pomohla tym, Ze za vietky roky vystavby
platila vietky farské platby, na ktorych sa mala podielat’ aj filialka Tatranska Strba. Po dokon&eni
svityne, ktora musi mat’ pevny oltar, ho konsekrovali otec biskup FrantiSek Tondra spolu

s bratislavsko-trnavskym otcom arcibiskupom Janom Sokolom v nedel'u 10. aprila 2011.1%

Projektantom hrubej stavby kostola bol Ing. arch. Miloslav Neumann, projektanti svityne boli
Ing. arch. Jozef Vachélek so synom a stavbyvedici bol Milan Cangel. Vezu kostola sa podarilo
dostavat’ v roku 2019 za posobenia stiéasného rimskokatolickeho farara farnosti Strba Miroslava
Hrica. Autorom navrhu bol Ing. arch. Jozef Figlar a stavbu zrealizoval Milan Cangel so svojou
stavebnou firmou. Pozehnana bola na 3. adventnu nedeln 15. decembra 2019 pomocnym

spisskym biskupom Andrejom Imrichom. Meria 18 metrov. Interiér kostola je na spdsob

104 Duchovny otec Alojz Chmelar, rimskokatolicky farar farnosti Strba a jej filidlky Tatranska Strba v
rokoch 1994 — 2016, v sicasnosti viypomocny duchovny na déchodku v Poprade, ndm poskytol
vacsinu informacii ohl'adom Kostola sv. Augustina v Tatranskej Strbe.

105 CHMELAR, Alojz, ref. 104.

106 CHMELAR, Alojz, ref. 104.
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amfiteatra, okna zdobia vitraze, ktoré poukazuju na Bozie milosrdenstvo v zivote sv. Augustina.
Na pravej vitrdzi je to milosrdenstvo v podobe starozdkonnej duhy, na 'avej Bozie milosrdenstvo
Vv zoslani Svitého Ducha. Luce duhy a ltce zoslania Sv. Ducha sa krizia a stretaju pomyslene na
obetnom stole, ktory je vrcholnym darom Bozieho milosrdenstva v smrti a zmftvychvstania
svojho Syna. Patrona svojho kostola si veriaci vybrali sami. Ako hovori duchovny otec, ,,asi ich
viedol ktomu aj pohnuty Zivot svitca, ktory prezil i Zivotné omyly aj hriechy, ale dokdzal

povstat .07

V roku 2017 sa pre kostol podarilo ziskat’ relikviu patrona kostola sv. Augustina spolu s relikviou
sv. Alberta Velkého. V kostole sv. Augustina v Tatranskej Strbe boli relikvie instalované v roku
2018.1% Umiestnené st vo vyklenku v zapadnej stene kostola, kde je mozné sa ist pomodlit

a prosit’ o pomoc patrona filialky.
3.1.2 Kaplnky zasvitené sv. Augustinovi

Zapechova, Cerveny Kamei

Zapechova tvori &ast’ obce Cerveny Kamen, zauzivany nazov pre kaplnku sv. Augustina je
»kaplnka na Zapechovej“. Z hladiska pamiatok viazanych ksv. Augustinovi ide o jednu
zo styroch pamiatok na Slovensku, ktoré st evidované ako narodné kultarne pamiatky. Evidovana
je pod ¢islom UZPF NNKP 11980/1.

Jedna sa o neskorobarokovu stavbu, postavent vroku 1788. Kaplnka vznikla z iniciativy
nitrianskeho biskupa Frantiska Xavera Fuchsa'® v roku 1788 rovnako ako aj cirkevnd, rimsko-
katolicka $kola v Cervenom Kameni. Vro¢enie nad hlavnym vstupom do kaplnky (rok 1771), je
teda nespravne. Je to drobna sakralna jednopriestorova architektura na $tvorcovom pddoryse
s polkruhovym uzaverom a S nadstavanou novodobou zvonickou. Vstupuje sa do nej cez dverny
otvor ukonceny stlacenym oblukom, v ktorom s osadené pravdepodobne pdvodné dvojkridlové

dvere s nadsvetlikom a ozdobnym kovanim. Oproti vstupu je situovany kamenny oltar, vyvyseny

107 CHMELAR, Alojz, ref. 104.

108 Kronika obce Strba za rok 2017 a 2018; V roku 2017 boli dfia 24. augusta vystavené telesné
pozostatky sv. Augustina v Bazilike sv. Petra v Pavii, ktoré si bolo mozné pozriet do 28. augusta
2017 (V talianskej Pavii vystavili relikvie sv. Augustina. Zasvdteny Zivot [online]. 2017 [cit. 2022-04-
12]. Dostupné na: https://zasvatenyzivot.sk/v-talianskej-pavii-vystavili-relikvie-sv-augustina/).
T4to udalost’ by mohla stvisiet' aj so ziskanim relikvii pre kostol sv. Augustina v Tatranskej Strbe.
109 Nitriansky biskup FrantiSek Xaver Fuchs pdsobil v Nitre v rokoch 1787 — 1788.
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od podlahy kaplnky o jeden schodiskovy stupefi, nad ktorym je obraz sv. Augustina oramovany

omietkovou profilovanou listou.*

Hodnota kaplnky je historicka spolocenska a architektonickd. Predstavuje hmotny doklad
kultarneho vyvoja v obci Cerveny Kameii ajej irSom okoli v druhej polovici 18. storo¢ia.
Dokumentuje donatorské aktivity rodu Konigsegg a Esterhazy v tejto lokalite, pricom vdaka
zachovanym erbom!! ma aj hodnotu historického dokumentu (heraldicky prameti). Zaroveh je
Vv tejto lokalite hmotnym dokladom drobnej sakralnej architektiry v tomto obdobi, zachovane;
v podstatnej miere autenticity S hodnotnymi architektonickymi a cennymi umelecko-
remeselnymi prvkami, vratane rokokovej kartuSe s reliéfnou dvojicou aliancnych erbov.
Z pohladu urbanistickej a krajinnej hodnoty tvori svojim situovanim uprostred prirody,
obklopenad starymi lipami zaujimavy krajinotvorny prvok a dotvara pohladovii panoramu
komunikécie veducej z obce Cerveny Kamei k hranici s Ceskou republikou do obce Nedagova

Lhota.11?

Kaplnka bola v roku 1993 omietnuta a upraveny bol pristup k objektu ako aj jeho okolie. Za
narodni kultirnu pamiatku bola kaplnka podla zapisu KPU Trenéin z roku 2015 vyhlasena diia
2. jula 2015, avsak na zaklade oznamenia 0 poskodeni kaplnky adresovanému Slovenskému
ustavu pamiatkovej starostlivosti a ochrany prirody v Banskej Bystrici Miestnym narodnym
vyborom v Cervenom Kameni zo dita 15. jiila 1977 sa da usudzovat’, Ze kaplnka bola za narodnu
kultarnu pamiatku vyhlasena uz pred rokom 19773, Stale sltzi na liturgické Gcely, jedenkrat

ro¢ne, na sviatok sv. Augustina sa v nej kona sv. omsa ku cti jej patrona.t*
Horné Kockovce, Plichov

Dvojvezova kaplnka v Hornych Kockovciach je situovana na Tren¢ianskej ceste v okrajovej
severovychodnej Casti obce, v lesoparkovom prostredi, na Gpati svahu zaniknutej ,,Kockovskej
skaly“, ktorym vedie stard cesta na cintorin. Postavena bola vrokoch 1874 — 1878

V historizujucom slohu ako jednolod’ova sakralna stavba s dvomi vezi¢kami. V rokoch 1897 —

110 Pamiatkovy turad Slovenskej republiky, Krajsky pamiatkovy trad Trencin, interny material,
kaplnka na Zdpechovej, spracovatel RUZONOVA, M., 2015.

111 Heraldicky vpravo sa nachadza erb Franza Xaviera I. Kénigsegga a vl'avo jeho manZelky Marie
Sidénie Esterhaziovej. Ako klenot sa v erbe nachadza zlata koruna, po stranach erb dopliajt nosici,
ktori maji podobu kozoroZcov. Stit erbu rodiny Kénigsegg pozostava z pravidelne sa striedajicich
diagonalne umiestnenych kosostvorcovych poli. Stitovou figirou rodiny Esterhazi je grif stojaci na
zlatej korune, ktory drzi mec a tri ruze. V spodnej Casti je erbova doska. Narozia juznej fasady zdobi
jednoduchy Stukovy listovy strapec.

112 Pamiatkovy urad Slovenskej republiky, ref. 110.

113 Pamiatkovy urad Slovenskej republiky, fond Krajsky ustav $tatnej pamiatkovej starostlivosti a
ochrany prirody Banska Bystrica, 1977, Sk. €. 69. Poskodenie NKP; koreSpondencia, spis €. 1055.

114 Pamiatkovy urad Slovenskej republiky, ref. 110.
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1898 bola zvicsena do dnesnej velkosti. V minulosti sluzila pohrebnym sprievodom na ceste
k cintorinu ako zastavenie na kratku modlitbu vzhl'adom na absenciu domu smutku. Za kultrnu
pamiatku bola vyhlasena 7. novembra 1963. V UZPF NNKP je s aredlom cintorina evidovana

pod &islom 766/1.1%°

O vystavbu kaplnky poZziadal miestny kanonik Florian Balogh (1821 —1898) a v sprievodnom
liste k Ziadosti uvadza, Ze chce kaplnku zasvitit’ Panne Marii Nanebovzatej, sv. Marii Magdaléne
asv. Augustinovi, ktory bol jeho menovitym patronom. Trojité patrocinium sa vyskytuje
ojedinele, Co tiez robi kaplnku osobitou. Kaplnku dal postavit’ ako rodinnti hrobku zemianskej
rodiny Baloghovcov. Je tu pochovany on, jeho rodi¢ia a brat. Okrem nich aj sedem ro¢na

Magdalénka Bajosiova'®

Havarijny stav kaplnky si vyntitil v roku 1908 jej zavretie. Kaplnka sa nevyuZzivala vyse sto rokov.
S jej obnovou zacal vlastnik, Rimskokatolicka cirkev, Farnost Horné Kockovce v roku 2017,
V rokoch 2018 — 2021 prebehla jej rekonstrukcia. Bola odstranena zemina za kaplnkou,
odstranené zvlhnuté omietky a vykonana chemicka injektaz k zakladom budovy. V roku 2020 bol
postaveny oporny mur z vodostabilného betonu, ktory ma kaplnku trvalo chranit’.!'’ V podlahe
kaplnky sa zachoval povodny vstup do krypty. T4 zostala uzatvorena a do povodného
pieskovcového ramu vstupu bol vsadeny novy kamenny blok s menami pozostalych. Pévodny
mobilidr kaplnky sa nezachoval. Interiér bol navrhnuty tak, aby mohla byt opét’ vyuzivana pre
potreby liturgie. Na jeho obnove pracoval vytvarnik Jozef Vydrndk z Dubnice nad Vahom.
Moderné umenie v interiéri vhodne dopifia historicku architektiru. Okrem zavesnych obrazov zo
zivota Panny Marie, navrhol kompletny mobiliar (sedes, ambona, bohostanok, svietniky).
Vyhotovené boli aj nové lavice, vitrazne okna a obnovené pdvodné dvere. 18 Posviacka
zrekons$truovanej kaplnky sa konala v nedel'u 15. augusta 2021, dielo vysvitil Mons. Marian

Surab, kanonik nitrianskej kapituly.°

Sajdikove Humence

115 RUZONOVA, Maria. ,Zachrdiime Magdalénku“ Obnova kaplnky Nanebovzatia panny Mdrie

v Hornych Kockovciach (okres Piichov, Trenciansky kraj) [online]. Pamiatkovy urad Slovenskej
republiky, 2021 [cit. 2022-05-20]. Dostupné na: http://www.pamiatky.sk/sk/page/obnova-
kaplnky-nanebovzatia-panny-marie-v-hornych-kockovciach

116 FLIMMEL, Slavomir. Posviacka kaplnky Magdalénky v Hornych Kockovciach [online]. Pichovské
noviny, 2021 [cit. 2022-05-20]. Dostupné na: https://www.puchovskenoviny.sk/posviacka-
kaplnky-magdalenky-v-hornych-kockovciach/

117 FLIMMEL, ref. 116.

118 RUZONOVA, ref. 115.

119 FLIMMEL, ref. 116.
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Kaplnka bola postavena v roku 2017 na zaciatku obce na sposob Bozej muky. Do jej vyklenku je

vloZena socha sv. Augustina. Vyobrazeny je na nej ako biskup s knihou v ruke.
3.2 Zakladna Skola sv. Augustina v Povazskej Bystrici

Odkaz sv. Augustina méze $irit’ aj vzdelavacia inStiticia. Na Slovensku je takou, a jedinou,
Zakladna skola sv. Augustina v Povazskej Bystrici, ktora si ho zvolila za svojho patrona. Katalog
patrocinii od autorov Judak — Polacik!?® sa v stvislosti s touto zékladnou $kolou zmiefiuje 0

Kaplnke sv. Augustina, ktora sa v nej nachadza.

V dejinach skolstva mesta Povazska Bystrica sa $koly spominaji niekol’kokrat. Podl'a prvého
pisomného dokladu o jestvovani fary v rokoch 1332 — 1336 boli pri fare aj kostol, aj Skola.
Matrika obce Luky z 15. storo¢ia spomina medzi najstar$imi kostolmi na okoli Lul aj kostol
v Povazskej Bystrici, pri ktorom tieZ pravdepodobne bola zriadena $kola. V listine ,,Articuli
Podmanickyani“ z roku 1506 sa dozvedame o existencii ,,l'udovej Skoly* a prva cirkevna Skola
v Povazskej Bystrici je doloZena v kanonickych vizitaciach z konca 17. a zaciatku 18. storoCia.
Podla vizitacie z roku 1831 ide o cirkevnt $kolu s nazvom ,,I'udova $kola“. Jej presny datum
zalozenia nemozno urcit’, nakol’ko listiny boli zni¢ené pri poziaroch a pri vojnovych udalostiach.
Skola, maly doméek s jednou triedou, stala za farskym kostolom Navitevy Panny Marie.
Postupne, narastajucim poctom ziakov uz budova kapacitne nevyhovovala a tak Skolska stolica
11. januara 1885 rozhodla o stavbe novej. Skola bola oznacena ako ,,Rimsko-katolicka kola
rimsko-katolickej konfesionalnej obce Povazska Bystrica®. Od roku 1903 sa stala ,,Stvortriedkou*
a neskor bola zostatnena. 29. augusta 1937 bol slavnostne posviteny zakladny kameii novej Skoly,
ktora zacala Ziakom sluZzit' od 1. februara 1939. V skolskom roku 1942/43 bolo vyucovanie
prerusené a prizemie $koly muselo byt uvolnené pre Gestapo. Kronika spomina z tohto obdobia
aj druhu katolicku Skolu, v ktorej bolo po ustupe vojska vyucovanie uplne zrusené a Skola bola

bombardovana.?

Skola bola obnovena po viac ako $tyroch desatrodiach totalitného rezimu, po novembrovych

udalostiach v roku 1989, pod nazvom Zakladna Skola sv. Augustina. Nachadza sa v budove

120 JUDAK a POLACIK, ref. 35.

121 Chrdm Navstivenia Panny Mdrie v PovaZskej Bystrici a dejiny povaZskobystrickej farnosti. K 60.
vyrociu posvdtenia chrdmu po jeho prestavbe. Povazska Bystrica: Rimsko-katolicky farsky drad,
2001, s. 43 — 46.
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povodnej Skoly, ktora bola postavena v rokoch 1937 — 1939 na Moyzesovej ulici. Pre ziakov bola

otvorena 23. maja 1991. Jej zriadovatel'om je Biskupsky urad v Nitre.'??

V logu skoly je zndzornené horiace srdce prebodnuté §ipom nad otvorenou knihou, ¢o su atributy

sv. Augustina a teda odkazuji na neho samotného.

122 Historia Skoly. Zdkladnd Skola sv. Augustina [online]. [Bez datumu] [cit. 2022-04-14]. Dostupné
na: https://zsmoyzespb.edupage.org/a/profil-
skoly?eqa=dGV4dD10ZXhOL2Fib3V0JnN1YnBhZ2U9MQ%3D%3D
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4  Sv. Augustin v sakralnom umeni (umeleckohistorickych

pamiatkach)

4.1 Nastenné mal’by

V zachovanom pamiatkovom fonde Slovenska predstavuje stredoveka nastenna malba azda
jednu z najvyssich hodnét. Mimoriadne mnozstvo, ikonograficka rozmanitost’ a iste aj rydzo
umelecko-vytvarna kvalita zarad’'uje celu tato oblast’ k najzaujimavej$im vo vyvoji umenia na
Slovensku v priamom kontexte a v nadvédznosti na vyvoj stredovekého umenia v strednej

Europe!?,

Medzi také, na ktorych nachadzame sv. Augustina, patri nastenna mal’ba v Kostole sv. Frantiska
Assiského v Ponikach (okr. Banska Bystrica) z0 14. storoia. Stbor nastennych malieb
v Ponikéach predstavuje asi najucelenejsi zachovany priklad vyzdoby stredovekych kostolikov
U nas. Mal’by v kostoliku, vratane cirkevnych otcov, st datované do obdobia okolo roku 1415.1%4

Sv. Augustin je tu vyobrazeny s biskupskou ¢apicou sediaci za pulpitom s otvorenou knihou.

Spolu so sv. Hieronymom nachadzame Augustina aj medzi fragmentami nastennych malieb
V juznej predsieni Farského kostola Nanebovzatia Panny Marie v Banskej Bystrici. Kostol je
pdvodne ranogoticky, prestavovany od zaciatku 14. storo€ia a znova okolo roku 1500. Mal’ba sa
nachadza na klenbe, kde st vyobrazeni aj $tyria evanjelisti so symbolmi.1?°

Vyobrazeného v spolo¢nosti ostatnych troch cirkevnych otcov nachadzame sv. Augustina na
viacerych mal'bach. Napriklad, na klenbe presbytéria ranogotického Farského kostola sv.
Ladislava v Necpaloch (okres Martin), postaveného v rokoch 1250 — 1260, pricom malby sa
asovo zarad’ujii do 14. storo¢ia. Namal'oval ich okolo roku 1380 majster z Cerina. Jeho $tyl je
typicky expresivitou a dynamickost'ou stvarnenych dejov, ktoré vyvazuju menej kvalitna kresbu.
Néajdeme ho aj na malbach z okolo roku 1400 na klenbe v presbytériu Farského kostola sv.
Mikulasa z rokov 1335 — 1330 v Porube (okres Prievidza). Ponitrie je zname predovSetkym
viacerymi romanskymi kostolikmi, tento kostol robi svojou zachovalou architektirou
a nastennymi mal'bami Cest’ gotickému slohu a patri medzi najhodnotnejSie pamiatky Hornej
Nitry. Nachadza sa v opevnenom areali na vyvySenej polohe uprostred obce. Nastenné mal'by

v kostole predstavujii zaujimavé prelinanie starSicho pradu nastenného maliarstva Gemera,

123 TOGNER, ref. 40, s. 5.

124 PODOLINSKY, Stefan. Kultiirne krdsy Slovenska. Gotické kostoly — vidiek. Bratislava: DAJAMA,
2010. ISBN 978-80-89226-91-7, 35 — 36.

125 DVORAKOVA, KRASA a STEJSKAL, ref. 39, s. 72.
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ovplyvneného talianskymi §kolami, s nov§im gotickym $tylom zo zapadnej Europy i naznakmi
renesancie. V evanjelickom ranogotickom kostole v Kocel’ovciach (okres Roziava) zo zaiatku
14. storo¢ia nachadzame na klenbe modernejsi subor obsahovo neutralnych motivov cirkevnych
otcov, sediacich za pisacimi pulpitmi. Fresky v presbytériu predstavuji jeden z vrcholov
gemerského ndstenného maliarstva. Namal'oval ich maliar, ktorého nazyvame podla jeho
d’alsieho vrcholného diela ,,Majster ochtinského presbytéria®. Beznym scénam dokdzal dat
originalne stvarnenie, ktoré nemalo obdobu v starSej tvorbe, ani v kniznych miniatarach. Vo
Farskom kostole sv. Trojice v Rakosi (okres Roznava), nachadzame Augustina spolu s ostatnymi
cirkevnymi otcami ako nadzivotne zvacSené postavy sediace v chorovych laviciach s pisacimi
pulpitmi. TieZ s pri nich vyobrazené symbolické postavy evanjelistov. Kostol sa sklada
z romanskej apsidy z polovice 13. storocia, barokovo ho upravili v roku 1760. Mal’by su datované
do 14. alebo na zaéiatok 15. storo¢ia. V Rimavskom Brezove (okres Rimavska Sobota) najdeme
Augustina s cirkevnymi otcami v klenbovych poliach vyobrazenych pri pisacich pulpitoch.
Zlietaji sa k nim anjeli s napisovymi paskami. Ide o ranogoticky, dnes evanjelicky kostol,
z ktorého sa zachovalo iba Stvorcové, rebrovou klenbou zaklenuté presbytérium z tretej Stvrtiny
13. storoCia a zapadna veza. Lod’ bola zrutend a znovu pristavena okolo roku 1930. Mal'by sa
datuja do prevej Stvrtiny 15. storocia. Na Gemeri nachddzame d’al$i ranogoticky kostolik, typicky
pre tento region. Stoji v obci Chyzné (okres Revuca), v opevnenom areali spolu s drevenou
zvonicou. Stavba kostola je datovana do zaciatku 14. storo€ia, interiér bol vyzdobeny freskami
niekedy Vv poslednej $tvrtine 14. storoCia. Dielo sa pripisuje zruénému majstrovi z dielne, ktora
freskami vyzdobila aj kostolik v Kocel'ovciach a v Ochtinej. Postavy cirkevnych otcov, medzi
nimi aj Augustina, umiestnil do kazdého zo Styroch poli klenby. St tu pritomné aj symboly

evanjelistov a zostupuju k nim anjeli.*?®
4.2 Tabulové mal’by

Medzi cenné tabulové diela, na ktorych nachadzame vyobrazeného sv. Augustina, patria na
naSom Uzemi hlavne oltare. V SpiSskej Kapitule v Katedrale sv. Martina Sa nachadza vzacny
bocny kridlovy goticky oltar sv. Michala z roku 1470 — 1475. Sv. Augustin je vyobrazeny na

jeho otvorenych kridlach ako aj sv. Hieronym, Ambréz a Gregor.'?’

V Bardejove, Vv kostole sv. Egidia zroku okolo 1415 najdeme Augustina vyobrazeného na

bo¢nom oltari sv. Ondreja. Jedna sa o goticky, kridlovy oltar z obdobia okolo roku 1460. Nad

126 DVORAKOVA, KRASA a STEJSKAL, ref. 39, s. 101 — 139; PODOLINSKY, ref. 161.
127 HARMINC, ref. 88, s. 172.
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stredom a nad kridlami oltara st $tyri trojuholnikové $titkové nadstavce, dva z nich starSie so sv.

Janom Krstitel'om a Klafianim troch kral'ov, dva postranné so sv. Ambrézom a sv. Augustinom.!?8

Medzi pozoruhodné pamiatky patri aj boény oltar sv. Jozefa v kostole sv. Mikulasa v Pukanci.
Kostol bol postaveny ako farsky po roku 1321. Oltar sv. Jozefa pozostava z dvoch kridel a predely
neskorogotického kridlového oltara. Pochadzaju z ¢ias okolo roku 1480. Augustin je vyobrazeny

na kridlach tabule s ostatnymi postavami cirkevnych otcov.!?°

Ukazkovym prikladom vidieckej gotiky na Liptove je kostolik Ocistovania Panny Marie
Smrecanoch. Postaveny bol udajne v roku 1349 a vo svojom vynimocne dobre zachovanom
interiéri ponuka na obdiv ukazky nastennej i tabul'ovej gotickej mal’by. Pochvalit’ sa moze hned’
troma neskorogotickymi kridlovymi oltarmi.**® Pre néas je podstatny oltar sv. MikulaSa a sv.
Martina. Datovany je do roku 1510 a dnes je umiestneny pri vychodnej stene hlavnej lode chramu.
Jeho maliarom bol anonymny Majster z Okolicného, ktory patril k najlepSim maliarom
stredoeuropskej neskorej gotiky, jeho umelecka identita je vSak takmer neznama. Na oltari su
okrem titularnych svitcov zobrazeni aj mucenici a d’al$i cirkevni otcovia, medzi nimi aj sv.
Augustin ako biskup v tmavocervenom plasti s papezskym klobtkom, papezskou palicou a

knihou.3!

V bratislavskom Kklastore kanonistieck Notre Dame sa Vvnadstavci na hlavnom
neskorobarokovom oltari z 2. polovice 18. storo¢ia nachadza obraz sv. Augustina, rovnako z 18
storo¢ia. V tomto obdobi bol postaveny aj kostol a klastor.®? Kanonistky Notre Dame patria
k reholi, ktorej cely nazov je Kongregicia kanonistiek sv. Augustina rehole Notre Dame
(Congregatio Cannonnissarum S. Augustini a Nostra Domina). Preto je prechovavanie tcty K sv.

Augustinovi pochopitelné.

Nézov rehole vymyslel Nicolas Guinet, regulovany kanonik Kongregacie NajsvitejSieho
Spasitel'a z Lotrinska a pravnik tejto rehole v roku 1628, ked” vyjednaval u papeza Urbana VIIIL.
definitivne znenie dekrétu o reholi Notre Dame. Bula s danou formaciou bola vydana 8. augusta
1628. Cirkev nechcela dlho uznat’ rehole, ktorych chapanie klastornej klauzury sa zdalo

pochybné. Reholnicky chceli byt klasickymi klauzurovanymi rehol'nickami, no stcasne aj

128 HARMINC, Ivan et al. Stipis pamiatok na Slovensku. Zv. 1. A — . Bratislava: Obzor, 1967, s.96 — 97.
129 HARMINC, Ivan et al. Stipis pamiatok na Slovensku. Zv. 2. K — P. Bratislava: Obzor, 1968, s. 581 —
582.

130 PODOLINSKY, ref. 124,s.70 — 71.

131 Majster. Majster z Okoli¢ného. Slovenskd ndrodnd galéria [online]. © 2017 [cit. 2021-02-16].
Dostupné na: https://mzo.sng.sk/chapters/1-majster

132 HARMINGC, ref. 128, s. 193.
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verejne ¢innymi ako uéitel’ky ¢i vychovavatelky. Aj piaty kanon 25. sesie Tridentského koncilu
nariad’oval biskupom, aby obnovili a upevnili v Zenskych klastoroch klauziru, ¢o znamenalo
problémy pre vznikajiice Zenské rehol'né spolocensta, ktoré chceli aktivne posobit’ v oblasti
vzdeldvani dievcat i socidlnej starostlivosti. Kongregacia kanonistiek sv. Augustina rehole Notre
Dame je jednou z mnohych kongregacii regulovanych kanonistick, ¢o je Zenska vetva
regulovanych kanonikov sv. Augustina, ktorych ideové pociatky nachadzame v 4. storo¢i, kedy
cirkev zaCala odporucat’, aby klerici zili v komunitach podla jednotnej regule. Regulované
kanonistky sa sformovali na zaklade uznesenia Lateranskej synody v roku 1059, podla ktorej sa
vzdali svojich sikromnych majetkov, zlozili tri slavnostné sluby a prijali nova regulu sv.

Augustina 1%

V 16. storoCi sa objavuje aj nova forma Zenskych reholnych institacii — mnisky zijuce ,,medzi
klastorom a svetom*. Na ich formovanie posobilo mnozstvo impulzov: reformacia, rekatolizacia
¢i protireformacia a priklad jezuitov, ktori zakladali chlapéenské Skoly. Takou bola aj
kongregacia Notre Dame. Zalozila ju v Lotrinsku Alexia Le Clerc a Peter Fourier v roku 1597.
Aj notredamky zakladali Skoly pre dievCatd. Rehol'a sa postupne rozsirila do Francuzska,
Luxemburska a Nemecka. Prvé reholnicky prisli do Bratislavy z Bavorska, objavuju sa tu 1.
decembra 1747. Aktivity spojené so zalozenim klastora v Bratislave sa pripisuju grofke Judithe
Antonii Oneilovej, redenej Maholanyiovej, ktora v roku 1733 navstivila klastor v bavorskom
Stadtamhofe pri Regensburgu. 18. augusta 1746 oslovila listom predstavent klastora, kde jej
predlozila svoj umysel so zaloZzenim klastora v Bratislave a 26. oktobra 1747 jej oznamuje, Ze od
panovnicky Marie Terézie obdrzala na to potrebné povolenie. Bolo dohodnuté, Ze do Bratislavy

pride z Regensburgu 6 reholni¢ok.'**

Pokial’ je kostol zasvéteny nejakej osobe, mézeme predpokladat’, Ze tu najdeme aj iné sakralne
umeleckohistorické pamiatky, ktoré sa k danej osobe viazu. Co sa tyka kostolov, ktoré maju sv.
Augustina ako patrona, tabulové malby nachadzame v kostole v Okoli¢nej na Ostrove,
v Sajdikovych Humenciach av Tatranskej Strbe. V Okoli¢nej na Ostrove je umiestneny
zavesny obraz, ktory pochadza z povodného, uz neexistujiceho hlavného klasicistického oltara.
Ten bol odstraneny pri obnove kostola v roku 1970'*° Jedna sa o olejomal’bu, cennt predsecesna

pracu z konca 19. storo¢ia.’®V Kostole sv. Augustina v Sajdikovych Humenciach sa nachadza

133 KAMENICKY, Miroslav. Kongregacia regulovanych kanonistiek sv. Augustina rehole Notre Dame
v Bratislave v 18. storoéi. In: Zena a prdvo. Prdvne a spolocenské postavenie Zien v minulosti.
Bratislava: Academic Electronic Press, 2004, s. 256 — 257. ISBN 80-88880-59-9.

134 KAMENICKY, ref. 133, s. 258 — 259.

135 SZENASSY, ref. 85, s. 8.

136 Pamiatkovy urad Slovenskej republiky, ref. 86.
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obraz so sv. Augustinom, na Ktorom je vyobrazeny ako biskup s atributmi mitra, berla, pluvial
a s knihou v ruke. Umiestneny je nad bo¢nym oltarom v pravom kridle a namalovat’ ho dal dekan
Augustin Karmas.'®" V Tatranskej Strbe namal'oval podl'a predlohy miestny veriaci pan Hozza.'®
Z kaplniek mozeme sv. Augustina v modernom prevedeni obdivovat na hlavnom oltari
v Kaplnke ,,Magdalénke* v Hornych Kockovciach, kde je vyobrazeny spolu s Pannou Mériou
Nanebovzatou a so sv. Mariou Magdalénou.

4.3 Plastiky

Polychromovanu drevorezbu sv. Augustina mézeme vidiet' v kostole sv. Mikulasa v Lendaku.
Tento autenticky goticky kostol pochadza zo 14. storocia, postaveny bol na starSom zaklade
kostola z 13. storo¢ia. Hlavny kridlovy oltar je z roku okolo 1500, socha Augustina je umiestnena

V §tite na nadstavci spolu so sochou sv. Stanislava a sv. Hieronyma.*®

Vo Farskom kostole sv. Jakuba v Levo¢i je hlavny neskorogoticky oltar sv. Jakuba starSicho od
Majstra Pavla z Levoce z roku 1508 — 1518 dekorovany plastikami Styroch cirkevnych otcov,

medzi nimi aj drevorezbou sv. Augustina 0 vyske 21 cm.!

V Sabinove, vo Farskom kostole St’atia sv. Jana Krstitel'a je znamy oltar Cirkevnych otcov, zvany
,,doktorsky*, datovany priblizne do roku 1520*!. Stoji na strane pri vitaznom obliku a Vv oltarnej
skrini ma plastiky troch cirkevnych otcov, sv. Hieronyma, Ambréza a Augustina o vyske 91 cm
z dielne Majstra Pavla z Levoce. ¥ Sv. Augustin je znazorneny aj na tabulovej mal'be

,,doktorského* oltara.**®

Plastika sv. Augustina tvori sGcast’ aj hlavného oltara sv. Mikulasa biskupa v Kostole sv.
Mikuldsa v Banoveciach nad Bebravou. ** Kostol je barokovy, z 1. tretiny 15. storodia.
Renesancne a barokovo bol upraveny v 17. a 18. storo¢i. Hlavny oltar je klasicisticky, z konca

18. storocia. Plastiky na fiom st barokové, pochadzaju z 18. storo¢ia.!*

137 ZaloZenie kostola, ref. 97.

138 CHMELAR, Alojz, ref. 104.

139 HARMINC, ref. 129, s. 182.

140 SPOLOCNIKOVA, ref. 1, s. 40.

141 Spoloénikova uvadza datum 1510 — 1520 (SOLOCNIKOVA, ref. 1, s. 40.).

142 HARMINC, ref. 88, s. 76.

143 Pamiatkovy urad Slovenskej republiky, Zbierka negativov, 1968, R. k. Kostol. sv. Jdna Krstitelq,
oltdr bocny, sv. Augustin, spis ¢. 233044.

144 Pamiatkovy drad Slovenskej republiky, Zbierka negativov, 2006, R. k. Kostol. sv. Mikuld$a, socha
oltdrna, sv. Augustin, spis ¢. 228926.

145 HARMINC, ref. 128.s. 31.
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V Trnave sa sochy sv. Augustina nachadzaji v Univerzitnom kostole sv. Jana Krstitel'a na
hlavnom oltari a pri stene dolného choéru, a tiez v Jezuitskom kostole Najsvitejsej Trojice na
kazatel'nici.}*® Univerzitny kostol je ranobarokovy, postaveny v rokoch 1629 — 1637 na mieste
starého, dominikanskeho kostola. Hlavny oltar sv. Jana Krstitel'a bol postaveny v rokoch 1637 —
1640 viedenskym stolarom a rezbdrom B. Knillingom za spolupréce trnavského rezbéara a sochdra
V. Stadlera a maliarov V. Knotka, K. Knerra a Ferdinanda z Cifera. Sochy svitcov a svitic sa
nachadzaju v bo¢nych poliach oltara. Kostol Najsvitejsej Trojice je barokovy a spolu s prilahlym
klastorom ho vybudovali v rokoch 1710 — 1729 trinitari. Po zruseni tejto rehole v roku 1784 bolo
v klastore gymnazium vedené benediktinmi. Po ich odchode v roku 1852 pripadol klastor a kostol
jezuitom. Kazatelnica je neskorobarokova, pochadza z polovice 18. storo¢ia. Na Celnej strane

re¢nist’a je reliéf sv. FrantiSka a tri sochy biskupov, vratane sv. Augustina.4’

V Trnave, konkrétne v zbierkach Zapadoslovenského miizea sa nachadza este jedna pozoruhodna
pamiatka s vyobrazenim sv. Augustina. Je to devocna dekoracia, vyhotovena malbou na

pergamen, technikou vyzdoby polion z 18. storo¢ia.**®

Dalsie dve pamiatky viazané k sv. Augustinovi, ktoré st evidované ako narodné kultarne
pamiatky sa nachadzaji v Nitre na Nitrianskom hrade. Ide o oltarnu sochu, evidovant pod ¢islom
UZPF HNKP 2588/6 a0 sochu, ktora tvorila sidast’ vonkajsicho schodiska katedraly sv.
Emerama, evidovanu pod &islom UZPF NNKP 1483/34.

Oltarna socha sv. Augustina je datovana do roku 1732, kedy bol vysviteny aj hlavny oltar Krista
Spasitel'a v bazilike sv. Emerama. Jej autor je nezndmy. Umiestnena je na rimse druhého
poschodia 2-poschodového sokla hlavného oltara vlavo. Je sucast'ou jeho socharskej vyzdoby.
Svitca znazoriiuje v dynamickom postoji, vo vyraznom kontraposte, s vykrocenou pravou nohou,
s orientaciou smerom k centru oltara. Augustin je vyobrazeny s knihou v l'avej ruke, s mitrou na
hlave, s bohatou kuceravou bradou a s pohladom upretym k soche Krista Spasitel'a. Zaodety je
do biskupského odevu zopnutého pod krkom, prehodeného cez plecia, ktory je obtoceny okolo
tela a nad vykroéenou nohou vytvarajici bohato nariasené hlboké zahyby. Socha je upravena
bielou monochromiou, mitra, kniha a lemovanie odevu st zlaté. Predmetom ochrany je vysoka

umelecko-historickd hodnota sochy, jej autentickost’ a slohova &istota. Je kvalitnou ukazkou

146 KRC a KOVAC, ref. 4, s. 44.
147 HARMINC, ref. 88, s. 318 — 321.
148 KRC a KOVAGC, ref. 4, s. 45.
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barokového socharstva, zachovanou V povodnom stave. Za narodna kulturnu pamiatku bola

vyhlasena 16. oktobra 1968.14°

Socha sv. Augustina z exteriérového schodiska je umiestnena na druhom zapadnom (lavom)
pilieri prvej podesty schodiska katedraly sv. Emerdma. Je sucastou stboru O6smych
pieskovcovych skulptir. Kvoli absentujicemu archivnemu vyskumu nie je mozné ich presné
datovanie. Predbezne sa uvadzaju do suvislosti S druhou barokovou upravou katedraly
iniciovanou biskupom Ladislavom Adamom Erdédym (v urade v rokoch 1706 — 1736) a do
uvahy prichadza aj obdobie Gradu Imricha Eszterhazyho (1740 — 1763), kedy sa realizovali
posledné vyraznejsie zasahy do architektiry chramu. Socha je kvalitnou pracou neznameho
autora ¢i dielne. Augustin je zrkadlovo obratenym variantom sv. Ambroza. Stoji na nizkom
neclenenom kvadratickom sokli, trup ma natoceny pravym smerom, vaha spociva na 'avej nohe.
Znazorneny je v biskupskom ornate, v pravej ruke drzi knihu, na ktorej vrchnej doske spociva
horiace srdce. Cava ruka je odlomena. Odety je do dlhého plasta, na ktorom ma superpeliciu
s ¢ipkovanym dolnym okrajom a §tolu s rozsirujicimi sa koncami. V ich lichobezZnikovitej ploche
st malé rovnoramenné krize stvarnené v nizkom reliéfe. Sponou na hrudi je zopnuty pluvial.
Augustin ma podobu starého muza s dlhou bradou. Tvar ma vyrazne predizené proporcie,
dominuju jej dlhy nos a vel'ké, hlboko vsadené oci. Vyraz tvare je pokojny, mozno v nej badat’
snahu autora o podanie psychologického momentu. Celo pokryva mitra. Charakteristickym
znakom nitrianskeho stiboru su vyrazné predizené proporcie figur, najzjavnejsie prave na
skulptare sv. Augustina. Predmetom ochrany je dielo ako sucast’ celku 6smych soch. Ide o jeden
zmala ucelene zachovanych domécich barokovych exteriérovych socharskych suborov. Je
ikonograficky, koncepéne a vytvarne jednotnym celkom tvoriacim organicka sucast’ jednotne
zamyslaného ikonografického programu nitrianskej katedraly. Za narodnt kultirnu pamiatku
bola vyhlasena 2. oktobra 1963. V roku 2001 doslo k nahradeniu pdvodného diela jeho kopiou. ™
Predpokladali sme, Ze original sochy sa bude nachadzat’ v depozitari Diecézneho muzea v Nitre,

¢o sa nam ale nepotvrdilo. Zatial’ sa nam nepodarilo zistit’ jej aktualne uloZenie.

Vyznamnou lokalitou, ktora predstavuje sv. Augustina vo viacerych sakralnych objektoch st
Kosice. Nachiddzame ich v Déme sv. Alzbety. Katedrala je goticka stavba, ktorti zacali budovat’
koncom 14. storo¢ia a dokon¢ili ju okolo roku 1508. Na hlavnom oltari sv. Alzbety Uhorskej je

v strednej a hornej Casti umiestnenych 8 miniatarnych terakotovych plastik, medzi nimi aj

149 Pamiatkovy drad Slovenskej republiky, interny material, oltdrna socha sv. Augustina v Nitre,
spracovatel ZRUBCOVA, Soiia, 2002.

150 Pamiatkovy urad Slovenskej republiky, interny material, origindl sochy sv. Augustina v Nitre,
socha Ill, spracovatel BUDAY, Peter, 2008.
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plastika sv. Augustina®. Archa oltadra bola nimi doplnena pri jeho Upravach v 19. storodi.
Z poslednej tretiny 19. storo€ia pochéadzaju aj sochy od sochara Jdna Marschalka, kedysi
umiestnené VO sviityni na konzolach pilastrov?®2, medzi ktorymi bol aj sv. Augustin.'*® Spolu so
sv. Ambrozom je zobrazeny vo vyjave nevysokého kvalitne vypracovaného reliéfu na kamennej
kazateI'nici Dému. Autormi tychto bohatych kamenosochérskych figurdlnych a dekorativnych
prac boli majstri P. Argeni, W. Anbram, J. Kajl a M. Sichel, ktori tvorili s eklektickom Style

dolezitom pre nazory stidobej spoloGenskej Struktiry.*

Co sa tyka patrocinii, rovnako ako pri tabulovych malbach, v ramci inventara tu nachadzame aj
sochy sv. Augustina. V Kostole sv. Augustina v Stratenej je umiestnena plastika sv. Augustina
ako ustredna postava oltara. Sosky sv. Augustina su aj v kostole v Bitarovej, ¢i v kaplnke

v Sajdikovych Humenciach.
4.4  Oltare

V Kosiciach najdeme aj oltar zasviteny sv. Augustinovi. lde 0 bo¢ny oltar v kostole urSulinok.
Kostol je povodne renesanény, postaveny v rokoch 1650 — 1663 stavitelmi J. Bradom a B.
Rainerom ako reformatsky. UrSulinskej reholi bol prideleny v roku 1698. Oltar sv. Augustina
pochadza z polovice 18. storoc€ia, po strandch sa nachadzaju sochy sv. Jana Nepomuckého, sv.

Sebastiana, sv. Floriana a sv. Jozefa.'s

Jednym z najpozoruhodnejSich diel u nés je kompletne zachovany barokovy oltar zasviteny sv.
Augustinovi v klastornom kostole sv. Jana Krstitel'a s impozantnou koncepciou monumentalneho
chramu premonstratov v Jasove z rokov 1750 — 1766. Klastor ako neskorobarokova stavba bol
vybudovany podla projektu viedenského stavitela A. Pilgrama koSickym stavitelom A.
Salzgeberom za ucasti sochara J. A. Kraussa, Stukatéra J. Hennevogela a maliara J. L. Krackera.

Oltar sv. Augustina je bo¢nym oltarom kostola. Nachadza sa na nom olejomal’ba s vyobrazenim

151 Spolo¢nikova udava, Ze soska je ndhradou za niekdajsi, predpokladdme goticky original
(SPOLOCNIKOVA, ref. 1, s. 41).

152 Jedna sa o dvanast’ drevenych plastik s farebnou adjustaciou v takmer Zivotnej vel'kosti, z
ktorych sa po rekonstrukcii a vymal'be svatyne v roku 1992 Ziadna nedostala spat na svoje
povodné miesto. Ako d'alej konStatuje Spolo¢nikova, ,cely stibor je dielom, dokumentom majstra
s ambiciami neogotickej tvorby z ¢asov, kedy sa svet druhej polovice 19. storocia vedome obracal
k preverenym Stylom véasnejsich obdobi dejin, ktorému pritom nechybala predstavivost vlastného
hibky obsahu. Zachovdva ho v transformovanom podant. Je to akoby retrospektivna potreba
eminentne pripominat' nasledovaniahodné priklady, echo pre potreby duse podl'a vzorov osobnosti
rannej Cirkvi“ (SPOLOCNIKOVA, ref. 1, s. 41).

153 HARMINGC, ref. 129,s.97 — 98.

154 SPOLOCNIKOVA, ref. 1, s. 41.

155 HARMINC, ref. 129, s. 101.
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Augustina od Krackera z roku okolo 1770, velké figuralne plastiky v Zivotnej velkosti k nemu
vyhotovil Krauss, je medzi nimi aj socha Augustina.’® Tento oltar, vo vel’kolepom prevedeni
potvrdzuje vyznam a dolezitost’ kultu tejto osobnosti v ramci potrieb spirituality konventu

premonstratov.

45 Interaktivna mapa

Jeden z vystupov nasho vyskumu, ktorého predpokladom je jeho praktické vyuzitie je nami

vytvorena interaktivna mapa ,,Sv. Augustin v sakralnom umeni na Slovensku*.

Mapa je vytvorend S pomocou vyuzitia novych médii, konkrétne prostrednictvom aplikacie
Google My Maps. Ako vysledok vyskumu st v nej lokalizované a popisané sakralne pamiatky na
Slovensku s viazbou na osobu sv. Augustina. Mapu sme vytvorili v piatich vrstvach, jej Struktara

je nasledovna:

- 1. vrstva — Patrocinia sv. Augustina
- 2.vrstva — Nastenné mal’by

- 3. vrstva — Tabulové malby

- 4. vrstva — Plastiky

- 5. vrstva — Oltare

V 1. vrstve st lokalizované kostoly, kaplnky a institacie, v 2. — 5. vrstve najvyznamnejsie
pamiatky z kazdého daného stuboru pamiatok. K lokalizovanej pamiatke je pripojeny struény

a vystizny opis pamiatky, vratane jej datovania, a fotografia pamiatky.

Ciel'om interaktivnej mapy je v prvom rade zviditelnit’ nami opisované objekty a pamiatky ako
naSe hmotné kultirne dedic¢stvo. Mohlo by to pomoéct k zvySeniu povedomia o nich, ¢o by

nasledne mohlo viest’ aj k ich lepsej ochrane.

Mapa je dostupna na platforme Google Maps na adrese:
https://www.google.com/maps/d/edit?mid=1IHmelONWypCa8AHY ApbeoTNTEbGs6F1S&us
p=sharing

156 HARMINGC, ref. 128,s.516 — 518.
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Z posledného prieskumu od spolo¢nosti Manifest, ktora sa zaobera odbornymi prieskumami
v oblasti IT technologii vyplyva, ze Google Maps je aktualne najvyuzivanejSim nastrojom
spomedzi vSetkych naviga¢nych sluzieb. Aplikacia je dostupna pre vSetky mobilné operacné
systémy, vratane tych s operanym systémom i0OS, ponuka verziu pre vSetky druhy webovych
prehliadacov a je dostupnd na akomkol'vek type opera¢ného systému pre laptopy i stolné
pocitage. ™ V aplikacii My Maps je mozné vytvarat' body zaujmu s ich presnou lokalizaciu,
pridavat’ k nim popisy, fotografie, ¢i hodnotenia. Takto ma aplikacia potencial aj lokalneho
marketingu. Vytvorenim mapy pomocou danej aplikacie, by sme mohli preto prispiet’ aj k rozvoju
cestovného ruchu v lokalitach, v ktorych sa nami popisované pamiatky nachadzaju a kde sa odkaz

sv. Augustina stale pripomina.

157 JANIGA, Matej. Ako zlepsit’ lokdIny marketing svojho podniku pomocou Google Maps? [online].
Podnikajte, 2021 [cit. 2022-05-22]. Dostupné na: https://www.podnikajte.sk/marketing/lokalny-
marketing-google-maps
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5 Ikonografia sv. Augustina na Slovensku v priebehu storoci

JedineCnost’ kultu sv. Augustina bola prostrednictvom pozoruhodnej farebnej nastennej mal'by
technikou ala secco v Lateranskom palaci v Rime zachytena uz niekol’ko desatro¢i po jeho
ucinkovani. Na zaklade nami zdokumentovanych pamiatok pozorujeme, Ze na nasom Uzemi sa
zaCina sv. Augustin vV umeleckom vyobrazeni Objavovat’ najskor v 14. storoé¢i. Z tohto obdobia
ho nachadzame na nastennych mal’bach so zastapenim predovsetkym v kostolikoch na Gemeri.
Vyobrazeny je tu Vv spolocnosti ostatnych cirkevnych otcov, sediacich za pisacimi pulpitmi
s otvorenou knihou abrkom v ruke. V spolo¢nosti sv. Hieronyma ho nachadzame napr.
Vv kostoliku na Ponikach, ¢i v Banskej Bystrici. V Banskej Bystrici su pri cirkevnych otcoch
zobrazeni aj Styria evanjelisti. S pohladu ikonografického stvarnenia je tak v ramci jedného celku
zobrazovany spolu sinymi svédtcami, S nerozlu¢nymi dvojicami a hlavnym atribitom je tu
otvorena kniha. Vyobrazenie spolu s evanjelistami by mohlo odkazovat na symbolické
pripodobnenie papezom Bonifacom VIII. k §tyrom evanjelistom a tym vyzdvihnutie ich tlohy

interpretovat’ evanjelium.

Sposob vyobrazenia sv. Augustina na malbach v Gemeri nie je ndhodny. Ako konstatuje Togner,
je dostatoéne zname, Ze k najvacSiemu rozkvetu komplexného chéapania maliarskej vyzdoby
architektonického priestoru dochadza v Taliansku, hlavne v dielach trecenta. Od polovice 14.
storo¢ia sa rovnaky systém presadzuje aj v nastennej mal’be na Slovensku, pripadne v Uhorsku
a pochopitelne v najvacSej miere v oblastiach s prevahou talianskych vplyvov, teda
predovSetkym v Gemeri. Gemerska stredoveka malba nielenze prevzala systém komplexnej
vyzdoby, ale v mnohych pripadoch sa tu stretavame aj s jednotlivymi ornamentalnymi motivmi,
ktorych charakter a spdsob realizacie vychadza evidentne z maliarskej produkcie talianskych
centier.’® Jeden z jej predstavitel'ov bol aj Giotto, ktory prave takto prezentoval cirkevnych otcov
v kostole sv. Frantiska z Assisi v Assisi. Predpoklady rozvoja stredovekej, najmd vytvarnej
kultiry Gemera formovali popri hospodarskych a spolocenskych determinantach aj vlastné
pociatky osidl'ovania tohto regionu, jeho prirodné podmienky a geograficky raz. Vytvorili sa tu
obchodné cesty nadregionalneho vyznamu a vac¢sina z nich bezprostredne nadvézovala na jednu
z hlavnych obchodnych magistral, na dunajskii cestu, ktord od praveku spdjala eurdpske

vnitrozemie so stredomorskymi oblastami.'>®

V spolocnosti ostatnych cirkevnych otcov nachadzame Augustina vyobrazeného aj na tabul'ovych

mal’bach oltarov, ktoré su datované do 15. storoCia (v Katedrale sv. Martina v Spisskej Kapitule,

158 TOGNER, ref. 41, s. 62-64.
159 TOGNER, ref. 41, s. 49.

45



v Kostole sv. Egidia v Bardejove, v Kostole O¢ist'ovania Panny Marie v Smrecanoch). Tu je
znazorneny S atribitmi ¢erveny pluvial, mitra, ¢i papezska berla. Pozorujeme tu pri fiom teda
viacero atributov (zdvojené, ¢i trojité) ana zaklade nich je tu Augustin jednoznacne
identifikovany uz ako biskup. V eurdépskom priestore zacina byt takto vyobrazovany od 12.

storodia.

Takéto znazornenie Si ponechava aj v mladsich obdobiach. Vidiet’ to mozeme na oltarnom obraze
z 18. storocia v kostole urSulinok v Kosiciach, kde Augustin drzi v ruke aj horiace srdce, alebo
na oltarnom obraze z 18. storo¢ia v Jasove, na ktorom je namal'ovany tieZ ako biskup, drziac
v ruke aj otvorenu knihu. Plati to d’alej aj pre obrazové mal'by, ktoré u nas nachadzame z 19.
(napr. Okoli¢na na Ostrove), 20. (napr. Sajdikove Humence) a 21. storo¢ia (napr. Tatranska

Strba).

Obraz z kostola ursulinok, okrem toho, Ze je tu Augustin vyobrazeny ako biskup s horiacim
srdcom symbolizujiacim jeho obratenie, je z hl'adiska ikonografického stvarnenia zaujimavy aj
tym, Ze je komponovany v ramci legendy z jeho Zivota. Augustin sa ako biskup stretdva s maly
chlapcom, ktory muslou prelieva vodu mora do vyhibenej jamky v piesku. S touto kompoziciou
sa U nas stretavame este pri tabulovej mal’be oltara Cirkevnych otcov zo 16. storocia vo Farskom

kostole St’atia sv. Jana Krstitel’a v Sabinove.

Plastiky s vyobrazenim sv. Augustina, ktoré sa nam v ramci nasej prace podarilo identifikovat’,
mame u nas zachované zo 14. (Kostol sv. MikulaSa v Lendaku), 16. (Farsky kostol sv. Jakuba
v Levoci, Farsky kostol Statia sv. Jana Krstitel'a v Sabinove), 17. (Univerzitny kostol sv. Jana
Krstitel'a v Trnave), 18. (Kostol sv. Mikulasa v Banovciach nad Bebravou, Kostol Najsvétejsej
Trojice v Trnave, Nitriansky hrad v Nitre), 19. (Dém sv. Alzbety v KoSiciach) a tiez z 20. a 21.
storoCia (kostoly aj kaplInky, ktorych patrocinium je dedikované sv. Augustinovi). Autori plastik
stvarnili Augustina ako biskupa odetého do biskupského pluvidlu s atributmi, ktoré biskupovi
prinalezia. Horiace srdce drzi vruke socha sv. Augustina v Nitre, KoSiciach, Stratenej
a v Sajdikovych Humenciach. Aj pri plastikich nachadzame sv. Augustina v spolo¢nosti d’alsich

cirkevnych otcov.

V naSich dejinach vytvarného zobrazovania nachaddzame sv. Augustina od 14. storocia po
sucasnost’. Z uvedeného vyplyva, a takto to hodnoti aj Maria Spolo¢nikova, ze popredné miesto

zaujal v 17. — 18. storoci i na sklonku 19. storo¢ia. Znakom vzt'ahu tucty a vdaky bolo najma
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obdobie rozmachu barokového §tylu a rekatolizacie. Diela pochadzajuce z tychto rokov hovoria

0 podstate duchovnych hodnét predstavitel'a kultary so Sirokym rozhl'adom.°

Prizna¢né pre ikonografiu sv. Augustina unds je, Ze ho naprie¢ storoiami nachddzame
vyobrazeného V spolo¢nosti ostatnych cirkevnych otcov (ak nie so vsetkymi tromi, tak je pri iom
Casto sv. Hieronym) a ako biskupa s atribitmi pluvial, mitra, berla, od 18. storocia pribuda aj

horiace srdce.

160 SPOLOCNIKOVA, ref. 1, s. 42.
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Zaver

Na zaklade nasho badania v troch nosnych nami stanovenych oblastiach mézeme konstatovat’, ze
osoba sv. Augustina ma v nasich dejinach a v naSej kultirnej pamiti miesto. Odkaz sv. Augustina
sa k nam dostava v 13. storo¢i prostrednictvom pustovnickych hnuti, na naSom tizemi je dolozena
pritomnost’ pustovnikov patriacich Reholi sv. Viliama. Ta bola predchodkynou Rehole sv.
Augustina, ktorej na naSom uzemi identifikujeme aj klaStory a konkrétne pdsobenie
augustinianov v danych lokalitach (Klastor sv. Stanislava vo Velkom Sarisi, Klastor sv. Ducha
v Hrabkove, Klastor sv. Jana Krstitel'a v Bardejove, Klastor sv. Alzbety v Spisskom Podhradi
a Prepozitara Panny Mdrie v Novom Meste nad Védhom) v priebehu 13. az 16. storocia, kedy
v dosledku reformicie znasho tzemia na dlhy cas odchadzaju. V dejinach vytvarného
zobrazovania sa sv. Augustin objavuje od 14. storo¢ia, pricom popredné miesto zaujal v 17. —18.
storo¢i a na konci 19. storo¢ia. Svedc¢ia o tom predovsetkym plastiky, ktoré sa za¢inaji v tomto
obdobi vo vicsej miere objavovat, ¢i barokové oltdre vyznamnej umeleckej hodnoty, ktoré mu
boli zasvitené (v kostole urSulinok v KoSiciach ¢i v klastornom komplexe v Jasove). Z
dostupnych informacii sa nam javi, ze odkaz na sv. Augustina nachadzame predovsetkym
v podobe sakralneho umenia, kostoly ¢i kaplnky zasvétené sv. Augustinovi Sa U nas nachadzajt
v menSej miere a aj to z mladSieho obdobia (jeden kostol z 19. storo¢ia, tri z 20. a najmladsi z 21.
storo¢ia; kaplnky z 18. — 20. storo¢ia). Domnievame sa, Ze to mohlo suvisiet’ s tym, ze l'udia si
za svojich patronov volili ¢astejSie takych svitcov, ktorych patronat je spojeny s konkrétnou
Pudskou ¢innostou priznacnou pre dani1 lokalitu. Ako napriklad sv. Barbora s banictvom ¢i sv.
Martin s mlynarmi. Augustin je skor predstavitel' intelektu aako nachadzame uvedené aj
v Hudakovej publikacii, toto patrocinium sa objavuje v 19. storo¢i a patri medzi ojedinelé
patrocinia, ktoré boli ¢asto dielom fundatorov objektov.®! Toto plati pre Kostol sv. Augustina
v Stratenej, ¢i kaplnku v Zapechovej a mohli by sme dodat, ako sa to ukazuje v suvislosti
s kostolom v Sajdikovych Humenciach, Ze vyber patrocinia sa spajal aj s menom toho, kto sa

0 stavbu zasluzil. V tomto pripade to bol dekan Augustin Karmas.

Dolezité je povedat, Ze pocas uplynulych storoci sa z naSej historie odkaz sv. Augustina nielenze
nevytratil, ale neustale sa nam prihovara. Okrem pomerne mladych patrocinii o tom svedcia aj
augustiniani usadeni aktudlne v KoSiciach, ktori sa k nam vratili po skoro Styristopat'desiatich
rokoch, ¢i posobenie Zakladnej Skoly sv. Augustina v Povazskej Bystrici. Okrem toho sa stale
nechavame in$pirovat’ aj jeho myslienkami, ktoré povazujeme za prinosné pre nas zivotny rozmer

aj dnes. Dokazom toho su tiez preklady jeho diel do slovenciny, ktoré zacali vo vicsej miere

161 HUDAK, ref. 32, s. 65.
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vznikat' az v 21. storo€i ¢i 1. Patristické sympozium, ktoré usporiadala Teologicka fakulta
Katolickej univerzity v Ruzomberku diia 24. aprila 2006 v KoSiciach. Venované bolo prave
Augustinovi a zamerané na jeho dielo Vyznania. Ako uviedol tajomnik sympozia, augustinian
Juraj Pigula®®?, podujatie sa tak stalo Zivou spomienkou na Augustinovo obratenie, ktoré malo pre
vtedaj$iu Cirkev neobycajmi hodnotu. Bol to prvy pokus na Slovenku vobec, spritomnit’ a odkryt’

duchovné bohatstvo Vyznani, ktorych poznanie patri k vSeobecnej teologickej kulture.
Limity vyskumu a nacrt jeho d’alSich mozZnosti

Predkladana praca vo svojom postupnom vyvoji predstavila patrocinia sv. Augustina na naSom
ikonografie sv. Augustina u nas a nacrtla aj vyvoj a Sirenie jeho kultu na naSom izemi, s dérazom
na posobenie rehole augustinianov. Povodny nazov dizertacnej prace bol ,,Sv. Augustin
v kultirnych dejinach Slovenska®. Vyskumu sa tak otvarali SirSie moznosti na jeho uchopenie.
Povodne sme do vyskumu zamyslali zahrnat’ aj kniznu kultaru, avSak aj na zaklade pripomienok
a odporticani oponentov prace pri dizertatnej skuske, sme tematicky zaber zuzili na oblast
pamiatok architektiry a umenia. Jednak, samotny vyskum sv. Augustina v kniznej kultare na
nasom uzemi by bol na jednu samostatnti pracu a napokon, pre vynechanie oblasti kniznej kultary
bol rozhodujtci aj fakt, ze vyskum bol realizovany v ¢ase pandemickej situacie na Slovensku,
kedy bola zatvorena prevazna ¢ast’ archivov a kniznic, dolezitych pre vyskum hlavne historickych
knizni¢nych fondov. Tato skutoCnost’ sa stala Ciastoénym hendikepom aj pre predkladany
realizovany vyskum. Uvedomujeme si, Ze eSte vacSiu a hlbSiu pozornost’ by si z badatel'ského
hl'adiska zasluhovali niektoré popisované lokality (napr. patrocinium Okoli¢nd na Ostrove,
Bitarova, ¢i niektoré kaplnky) aterénny vyskum za G¢elom zdokumentovania popisovanych
objektov by si zasluhovali vSetky lokality, ktoré sa pocas trvania nasho vyskumu nepodarilo
navstivit. TieZ nas mrzi, Ze aj napriek maximalnej snahe sa nepodarilo ziskat’ spatnti vdzbu od
niektorych oslovenych subjektov (napriklad Farsky trad Lietava, Farsky urad Doj¢, ¢i Zakladna
Skola v Povazskej Bystrici), ktoré mohli byt’ pri vyskume napomocné. Predkladany vyskum je
preto mozné o vyssie spomenuté nedostatky v buducnosti doplnit’ a pripadne nan d’alej nadviazat’
oblastou kniznej kultary. Na zaklade vykonanej reSerSe z on-line katalogov niektorych
slovenskych kniznic uz teraz vieme, Ze diela sv. Augustina s pocetne zastipené predovsetkym
v nasich historickych knizni¢nych fondoch. Bolo by zaujimavé sledovat’, odkial’ prichadzalo na

nase uzemie dielo sv. Augustina, kto ho na naSom tzemi §iril, preco a kde boli na naSom tizemi

162 PIGULA, Juraj, ed. Confessiones. Zbornik prispevkov z medzindrodného semindra ,Vyznania sv.
Augustina — najcitanejsSia patristickd kniha“ konaného dria 24. aprila 2006. KoSice: Seminar sv.
Karola Boromejského, 2006, s. 5. ISBN 80-89138-53-5.
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centrd, ktoré jeho diela uchovavali, pripadne aj vydavali. V starych tladiach tiezZ mozno
predpokladat’ vyobrazenia sv. Augustina, z ktorych niektoré uz mame aj zdokumentované. Tak
by sa vyskum o0sobnosti sv. Augustina v nasich kultarnych dejinach doplnil aj o toto poznanie

a stal by sa eSte komplexnej$im.

Mozeme len stihlasit’ s Mariou Spolo¢nikovou, ked’ hovori, Ze tento cirkevny hodnostar, ,,hrieSnik
a svitec*, ako sa Augustin ¢asto pripomina, bol pritazlivy svojim zivotom, udalostami vo sfére
duchovna, ktorym dal sprostredkovane nehynticu podobu vo svojich fascinujucich Vyznaniach
ako v prvej autobiografii vobec. A ako autor ocefiovany nielen ako objekt pre vytvarny prejav, je

podnes Vv procese kulturneho diania velkou vyzvou.1®3

163 SPOLOCNIKOVA, ref. 1, s. 42.
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Statny archiv v Bratislave, fond Krajsky narodny vybor v Bratislave, Cirkevny odbor 1949 —
1959, k. €. 9. Pytictovanie novostavby r. kat. kostola v Sajdikovych Humenciach, okr. Senica,
spis €. 34/1, ro¢nik 1950.

Informator

CHMELAR, Alojz, rimskokatolicky farar farnosti Strba a jej filialky Tatranské Strba v rokoch

1994 - 2016, v stiéasnosti vypomocny duchovny na déchodku v Poprade.
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Historické kniznice na Slovensku

Vystava v ramci projektu APVV-19-0524 CHRONUM

(Sprava z podujatia)

Katedra mediamatiky a kultirneho dediéstva (KMKD), Historicky ustav SAV a Ustredna
kniznica SAV su aktuélne riesitel'om projektu APVV-19-0524 CHRONUM: Chronologia dejin
kniznic od pociatkov do roku 2020 (Chronologia historiarum bibliothecarum ab initio usque
ad annum 2020). Cielom projektu je vytvorit dielo prezentujice chronologicky
a retrospektivny pohl'ad na dejiny kniznic na Slovensku. Jednym z ¢iastkovych vystupov

projektu je aj vystava Historické kniznice na Slovensku.

Fakulta humanitnych vied

Katedra mediamatiky a kultirneho dedicstva

Vés pri prileZitosti 70. vyroéia Zilinskej univerzity v Ziline
pozyva na vernisaz vystavy

POZVANKA HISTORICKE KNIZNICE NA SLOVENSKU

y -

NA VERNISAZ 30. marca 2022 o 11.00 hod.

v priestoroch AF3A4 - AF3A5

E-g /)| BumsKhunwERzITA Y ZIUNE
L5 | Fesuina hamanis:

APVV-19-0524 CHRONUM

A USTREDNA A NIORA
® KNIZNICA =

Slavnostné otvorenie vystavy sa uskutocnilo dila 30. marca 2022 o 11:00 na pode Fakulty
humanitnych vied (FHV). Vystava mé panelovy charakter, pozostava zo 14 rolovacich banerov,
z ktorych 12 reprezentuje jednu vybranti zachovanu historickll kniznicu na Slovensku. Vyber
zahffla najvyznamnej$ie, najznamejSie a vizualne pritazlivé historické kniznice, okrem toho
zachytava vSetky typy historickych kniznic (§'achtické, cirkevné, osobné, spolkové a Skolské)

a uzemne pokryva rozli¢né Casti Slovenska.

Na paneloch sa nachadzaji chronologické tdaje o ich historii, zdbery na kniznice a zébery na
vybrané staré tlace z danych zbierok. Ku kazdej kniZnici je priradeny aj QR kod, v ktorom st
zakomponované informacie o inStitacii, ktora dant kniznicu aktudlne spravuje, ochrafuje

a spristupiuje.



» LYCEALNA KNIZNICA

v Kezmarku

#l

V priestoroch FHV, pred aulami AF3A4 a AF3AS je mozné si vystavu pozriet’ do 27. aprila
2022. Zamerom organizatorov je, aby vystava mala putovny charakter. Postupne bude
zapozi¢ana pamétovym inStiticiam v ramci celého Slovenska, aby ju mohlo vzhliadnut’ ¢o
najviac zaujemcov. Historické knizné fondy, alebo historické kniZznice nie sii medzi Sirokou
verejnostou az tak v povedomi, no tvoria doleziti sucast ndsho kultirneho dedicstva.
Vyznamne dokumentujii mieru vzdelanosti a kultirny vyvoj v spolo¢nosti na nasom uzemi

Vv priebehu storoci.

Viac informacii o projekte CHRONUM je uverejnenych na stranke www.chronum.uniza.sk,

kde je pristupny aj katalog vystavy v elektronickej podobe.

Text: Dana Chalupekova, KMKD FHV
Foto: Dominika Orlova, KMKD FHV


http://www.chronum.uniza.sk/
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