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Abstrakt

Clanok je prispevkom k heuristickému prieskumu, zdokumentovaniu a zdokladovaniu
koreSpondencného a osobného styku vynimoc¢nych postav Slovenska s vyznamnymi
osobnostami  slovenského @  zahrani¢ného Zzivota. Tematika  koreSpondencie
slovenskych/slovacikalnych osobnosti bola na strankach cCasopisu Levéltari Kozlemények
prezentovana hned’ od jeho prvého ro¢nika a pokracovala/pokracuje az do sucasnosti. V ¢lanku
s predstavené Styri vyznamné kolekcie listov, listy z archivu NadaSdyovcov, VeSeléniovcov,
listy prvého misionara radu paulinov nitrianskeho rodaka Jana Vanoviciho a vzajomna

korespondencia vyznamnych osobnosti Jozefa Hajnociho a Daniela Kornidesa.
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Abstract

The article forms a contribution to the heuristic research and documentation of correspondence
and personal contacts of exceptional personalities of Slovakia with significant personalities of
Slovak and foreign life. The topic of correspondence of Slovak personalities has been presented
on the pages of the Levéltari Kozlemények scientific journal since its first volume and has
continued/continues to the present. Four important collections of letters: letters from the
archives of the NadaSdy family, VeSeléni family, letters from the first missionary of the Pauline
order Jan Vanovici (a native of Nitra), and mutual correspondence between important

personalities Jozef Hajnoci and Daniel Kornides are presented in the article.
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! Prispevok vznikol v rdmci projektu podporeného Agentirou na podporu vedy a vyskumu ¢&. APVV-15-0554
Intelektualne dediCstvo a vedecka komunikacia 1500 — 1800 so slovenskymi vztahmi ako stucast’ europske;j
historie a identity.



Casopis Mad’arského narodného archivu Levéltari Kozlemények, najstarsi archivnicky odborny
casopis, uz od svojho vzniku v roku 1923 publikuje na svojich strankach odborné a vedecké
informacie, ktorymi pomaha vyskumu, najma historikom a odbornikom a vedcom pracujucim
S historickymi informaciami. Ponuka tiez publikacné moZznosti pre historikov pracujucich
s archivnymi dokumentami. Medzi ciele kazdoro¢ne vychadzajiceho Casopisu patri aj
pripominanie si aktualnych historickych vyroci, resp. udalosti, ktoré stoja v centre vyskumu.
V prvom rade publikuje Studie tizko spité s ¢innost’ou a vyskumom archivov, na druhej strane
zabezpecuje publikacny priestor pre publikovanie pramenov v sekciach stadie, publikovanie
pramennych dokumentov, kronika, prehl'ad odbornej literatry a bibliografia.

Ako jeden z pramennych materidlov si Levéltari Kozlemények dolezité aj pre projekt
podporeny Agentlrou pre podporu vedy a vyskumu, ktorého vyskumné aktivity sa rieSia na
Katedre mediamatiky a kultirneho dediéstva Fakulty humanitnych vied Zilinskej univerzity
v Ziline pod nazvom Intelektudine dedicstvo a vedeckd komunikdcia 1500 — 1800 so
slovenskymi vztahmi ako sucast eurdpskej historie a identity. Medzi zakladné aktivity projektu
patri zdokumentovanie a dokladovanie kore$pondenéného a osobného styku slovenskych
vzdelancov s vyznamnymi osobnostami slovenského i zahraniéného zivota. V digitadlnom
priestore je vytvorena databdza koreSpondencie slovenskych vzdelancov a osobnosti
kultarneho, vedeckého, spolocenského, cirkevného a politického zivota (1897 osobnosti),
Zijucich a pdsobiacich na tizemi Slovenska iV zahrani¢i v rokoch 1500 — 1800. Do tohto
priestoru vstupuju informécie z 11942 zdokumentovanych listov vysSie uvedenych osobnosti
slovenskej vedy a kultiry. Kazdy zdznam je zdznam o jednom liste a obsahuje meno
odosielatel’a, meno adresata, miesto datovania, datum vzniku list, signatiru miesta uloZenia
koreSpondencie/listu, regest, charakteristiku adresata, charakteristiku odosielatela a blok
poznamok, ktory obsahuje informacie o vydani/nevydani listu, ¢i d’alSie dolezité a dopliiujuce
udaje tykajuce sa samotnej skiimanej koreSpondencnej jednotky (blok poznamok je uréeny len
pre internt potrebu).

Verejne dostupna online databaza koreSpondencie sa nachddza na webovej
adrese: http://inded.fhv.uniza.sk/xmlui/. V sucasnosti nad’alej prebiecha zakladna heuristika a
identifikacia, v rdmci ktorej postupne spracovavame viac ako 8§ tisicovy fond koreSpondencie
ostrihomského archivu, ktory obsahuje koreSpondenciu biskupov a arcibiskupov
pochadzajucich zo Slovenska (Juraj Lipai, Juraj Selepééni a i.), korespondenciu Turzovcov
ulozenti vo fonde Oravsky komposesorat v Statnom archive v Ziline so sidlom v Bytgi,

obsahujucu viac ako 1000 listov, koreSpondenciu Daniela Kornidesa, koreSpondenciu
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Zigmunda Forgaca s Jurajom Lipaim, viac ako 6 tisicovy fond korespondencie Frantiska
Kazincyho, fond koreSpondencie 16. storocia z bardejovského archivu a fond Malohontskej
spolo¢nosti v Statnom archive v Banskej Stiavnici.

Pri excerpcii Levéltari Kozlemények sme Vv ramci publikovania pramennych dokumentov
v tomto Casopise identifikovali nickol’ko d’alSich listov, ktoré sa stanti siéast'ou vySsie uvedene;j
databazy. Stcasne vSak pre odbornt verejnost’ bude zaujimava informaciu o koreSpondenciu
ktorych osobnosti ide a bude pomodckou, ktora eliminuje ¢asovi narocnost’ vyhl'adavat’ medzi

takmer 90 rocnikmi a stovkami Studii Casopisu.

Tematika koreSpondencie slovenskych/slovacikalnych osobnosti bola na strankach ¢asopisu
Levéltari Kozlemények prezentovand hned’ od jeho prvého ro¢nika. Elemér Malyusz si vzal
pod drobnohl'ad mad’arské listy, ktoré sa nachadzali vo fonde Archiv NadaSdyovcov, ulozeny
vV Mad’arskom narodnom archive. V sérii 8 pokracovani publikoval 216 prepisanych a regestmi
opatrenych listov z rokov 1531 — 1549.2 Adresatmi listov, prirodzene k tomu, Ze ide o rodinny
archiv su najmd Toma$S Nadasdy ajeho manzelka UrSula rodend Kanizaiova.
Odosielatelia/pisatelia listov su zo SirSieho i1 uzSieho kruhu rodiny NadaSdyovcov, a tym, ze
listy st v mad’arskom jazyku je zrejma ich prislusnost’ k Uhorsku.

Stoli¢ny a krajinsky hodnostar a zemepan Toma$ NadaSdy (Nadasdy), prislusnik $l'achtického
rodu s predikatom z Nadasdu (1482 — 2. 6. 1562) bol zastancom a privrzencom Ferdinanda II.
Habsburského. Zastaval vyznamné krajinské funkcie a casovy tusek, ktory mapuje vyssie
uvedena koreSpondencia spadd do obdobia, ked’ zastaval funkciu Zupana Vasskej stolice,
chorvatskeho bana a krajinského sudcu. Patril medzi poprednych predstavitelov novej uhorskej
aristokracie, ktord vymenila staré¢ uhorské magnatske rody. Bol velkym podporovatel'om
reformacie a taktiez protestantskej literatury v zmysle jej mecenovania a zriadenia tlaciarne na
svojom majetku. Bol v tizkom, aj koreSpondenénom kontakte s vyznamnymi humanistami (aj
s Erazmom Rotterdamskym).®

V uvedenej osemdielnej sérii  publikovania pramennych dokumentov/listov najviac
zachovanych listov, ktoré boli adresované TomaSovi NadaSdymu v madarskom jazyku
pochadzali z pera Frantiska Sennyeyho, Antona Sarkanya a Martina Nadasdyho.

Kapitan hradov Sarvar, Léka a Kapuvar a prefekt Frantisek Sennyey (? — po roku 1567) bol od

roku 1531 v sluzbach Tomasa Nadasdyho najskor ako familiar, neskor ako kapitan jeho hradov.

2 MALYUSZ, Elemér. Az Orszagos Levéltar Nadasdy-levéltaranak magyar levelei: 1531-49. In: Levéltdri
Kézlemények, 1923, ro€. 1, €. 1-2, 5. 126-149; €. 3-4, 5. 292; 1924, ro¢. 2, €. 1-4, S. 55-69; 1925, ro€. 3, €. 1-4, s.
68-85; 1926, ro¢. 4, €. 1-4, 5. 94-129; 1927, roc. 5, €. 1-4, 5. 83-103; 1928, ro€. 6, ¢. 1-4, S. 66-86; 1929, roc. 7, ¢.
3-4,s. 231-277.

3 Biograficky lexikon Slovenska. Zv. V1. Martin: Slovenska narodna kniznica, 2017, s. 650.
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Najviac listov, ktoré sa v archive zachovalo bolo z obdobia 1543 — 1549, ked’ bol kapitanom
hradu Kapuvar (tato hodnost’ zastaval od roku 1542 nasledujucich 16 rokov).* Za &as svojho
pOsobenia na hrade Kapuvar, svyuzitim sluzieb talianskych majstrov, ho prestaval
V renesan¢nom $tyle. Okrem toho mal na starosti I'udi a sluZobnictvo na tomto nadasdyovskom
panstve a prilahlych majetkoch, bol povereny zasobovanim vojakov a zveladovanim
majetkov. V listoch pravidelne informoval svojho pana, Tomasa Nadasdyho, ktory sa na tomto
hrade a majetkoch zdrziaval vel'mi malo o poI'nohospodarskych pracach, vynosoch trody, ale
aj 0 vinarstve, polovnictve a rybarstve. Tieto informacie st dolezité pre odbornikov najma
Z pohl'adu skiimania kazdodenného Zivota vidieckeho aristokratického dvora.

Dal3im dovernikom Tomasa Nadagdyho bol aj Anton Sarkany (? — koniec roka 1562). Historici
predpokladaju, ze zaciatkom 16. storocia (pravdepodobne koncom druhého desatrocia)
Studovali spolu s Nadasdym v Padove. Z obsahu listov je citit’” blizky priatel'sky vzt'ah a aj na
zaklade tychto dobrych vztahov ziskal u Nadasdyho poziciu dvormajstra na hrade v Sarvari.
Do sluzieb Tomasa NadaSdyho vstipil v roku 1541. Zabezpecoval pre neho mimoriadne
rozmanité ulohy. Casto zjeho poverenia pobyval vo Viedni (takmer vsetky Nadasdymu
odoslané zachované listy su datované vo Viedni), kde okrem toho, Ze si kupil dom pre seba,
sprostredkoval aj kiipu domu pre Nadasdyho. Pre §l'achticki rodinu zabezpecoval aj napr. latky,
predmety spotrebného charakteru, potraviny, juzné ovocie, predaval tovar vyprodukovany na
ich majetkoch... zabezpecoval ich spojenie s kral'ovskou rodinou (list o odovzdani daru pre
krdlovnu) arakiskymi Slachtickymi rodinami, pre svojho pana preposielal spravy
Z vnutrostatnej politiky ale aj zo zahranicia. Aj z listov vyplyva, Ze mal vel'mi dobré kontakty,
k comu prispela aj jeho excelentna znalost’ jazykov, slovom a pismom ovladal mad’arsky jazyk,
taliancinu 1 latin¢inu. Nadasdy zabezpecoval cez neho aj také suikromné a doverné zalezitosti
ako napr. lieky pre jeho manzelku, kvoli ktorym vycestoval aj do Padovy. Okrem toho, Ze bol
dvormajstrom na hrade v Sarvari, dozoroval aj d’alSie hrady a majetky rodiny v Kapuvare, Léke

a Keresztri.?

* Viac o tejto kore§pondencii pozri: BOROS, Zoltan. Sennyey Ferenc magyar nyelvii leveleinek kutatasi
tapasztalatai. In: Fons, 2003, ro¢. 10, €. 2, s. 249-276; BUNYITAY, Vince. A Kis-Zsennyei baré Sennyey-
csalad levéltara. In: Szdzadok, 1873, 0. 7, s. 242-265; DOMINKOVICS, Péter a Géza PALFFY. Kiizdelem az
orszagos €s regionalis hatalomért: A Nadasdy csalad, a magyar arisztokracia és a Nyugat-Dunantal nemesi
tarsadalma a 16.-17. szdzadban: 2. rész. In: Szdzadok, 2010, ro¢. 144, ¢. 5, s. 1085-1120 (0 Sennyeym na s. 1097-
1098).

SKOMAROMY, Andras. Magyar levelek a XVI. szdzadbol: Sarkany Antal levelei Nadasdy Taméshoz. In:
Torténelmi Tar, 1910, ro&. 11, s. 375-404, 517-542; DOMINKOVICS, Péter a Géza PALFFY. Kiizdelem az
orszagos ¢€s regionalis hatalomért: A Nadasdy csalad, a magyar arisztokracia és a Nyugat-Dunantil nemesi
tarsadalma a 16.-17. szazadban: 2. rész. In: Szdzadok, 2010, ro¢. 144, €. 5, s. 1085-1120 (o Sarkanyovi na s.
1099).



Zachovanych sedem listov si vymenil Nadasdy aj s Martinom Nadasdym, predpokladame Ze
vzdialenejSim ¢lenom rodiny, o ktorom nemame blizSie biografické informacie.
Korespondencia prebiehala v rokoch 1530 — 1542, ked” pdsobil vo funkciach zupana Vasskej
stolice, chorvatskeho bana, krajinského sudcu a predsedu miestodrzitesskej rady. Hlavnou
témou listov v 30. rokoch 16. storocCia boli najmé boje s Turkami, pohyby cisarskeho vojska ale
aj vojsk tureckého sultana, v 40. rokoch to uz boli sikromné a zdravotné zalezitosti svojej
rodiny, s ktorymi sa Tomasovi Nadasdymu zveroval.

Dalgimi slovacikalnymi pramennymi dokumentami, ktoré boli publikované v Easopise
Levéltari Kozlemények boli listy adresované Frantiskovi Veselénimu.® Korespondencia
pochadza z archivu rodiny Veseléniovcov, ktory je ulozeny v Archive Sedmohradského
narodného muzea v Cluji, ktory pozostava z viac ako 20 tisic archivnych jednotiek. Pri
zistovani, o ktorého Frantiska VeSeléniho ide sme neboli uspeSni, ale samozrejme
predpokladdme, ze patri medzi predkov krajinského hodnostira Frantiska VeSeléniho,
vyznamného predstavitel'a uhorského politického zivota v 17. storoci.

Najvyznamnej$§im spomedzi publikovanych listov je bezpochyby list Stefana Batoriho
Frantigkovi Veselénimu. Sedmohradsky vojvoda Stefan Bétori (1533 — 22. 12. 1586), ktorého
si vV roku 1576 pol'ské stavy zvolili za kral'a. Jeho vel’ky politicky sen, vytvorenie spolo¢ného
statneho usporiadania Pol'ska, Uhorska a Sedmohradska, ktoré by porazilo Turkov sa v§ak
nepodarilo uskutoénit’.”

Na zaciatku 21. storocia bola vo vysSie uvedenom Casopise publikovana cast’ listov paulina
Jana Vanoviciho, prvého misionara tohto radu.® Jan Vanovici bol jednou z kIi¢ovych postav
katolickeho zivota v 17. storo¢i. Jeho listy pochadzaju z 40.-70. rokov 17. storocia a su
zachované vo vatikanskom archive Svitej Kongregacie (Archivio storico De Propaganda Fide,
Scritture Originali riferite nelle Congregazioni Generali) a bratislavskom S§tatnom archive vo
fonde marianskej provincie frantiSkdnov. Z listov vyplyva, Ze mal vybudovany vel'mi dobry
vztah s Francescom Ingolim, prvym tajomnikom Svitej kongregacie a ked’ Ingoli v roku 1649
umrel, aj zjeho nasledovnikmi Dionisiom Massarim a Mariom Alberizzim. Za poverenie
vykonavat' misie mohol dakovat’ prave Ingolimu aztoho pravdepodobne vyplyva aj

Vanoviciho potreba informovat’ Ingoliho o svojich misijnych tispechoch.

® SZABO T., Attila. A Wesselényi-levéltar és XVI. szazadi magyar iratai. In: Levéltari Kozlemények, 1938, roc.
16, ¢. 1-4, s. 205-235.

" Magyar életrajzi lexikon. Dostupné na: https://mek.oszk.hu/00300/00355/html/index.html

8 TOTH, Istvan Gyorgy. A remeterend vandormisszionariusa: Vanoviczi Janos, az elso palos misszionarius
levelei (1642 — 1677). In: Levéltari kozlemények, 2001, ro€. 72, ¢. 1-2, s. 187-245.
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Vanovici sa narodil okolo roku 1614 v rodine zemana z Nitrianskej stolice. O jeho Zivote
Z rané¢ho obdobia vieme vel'mi malo, ale odbornici povazuji za pravdepodobné, Ze s rddom
a jeho cinnostou sa zoznamil v klastore Vv blizkosti jeho rodiska, v Hornych Lefantovciach
apod ich vplyvom vstupil do tohto radu. Paulini tohto talentovaného mladého muza
podporovali na $tadiach v Trnave, neskor (1636) hon poslali na $tdia do Rima a v roku 1639
bol vysviteny za knaza, neskor ziskal titul doktora teoldgie. 4. februara 1642 od kardinalov
Svitej Kongregéacie dostal misijné poverenie na 6 rokov. Rim ho vSak neposlal do uz
vybudovanej misie, ale jeho tllohou bola vybudovat’ nova misiu. Jeden ¢as vykondval misijna
pracu v okoli Onodu, ale v okolitych obciach a mestach mu nedovolili viest’ bohosluzby, takze
Castokrat vykonaval obrady v starych, rozpadnutych kostoloch nad prenosnym oltarom. Neskor
sa stalo jeho misijnym priestorom Horné Uhorsko, kde prezil takmer cely svoj produktivny
zivot. Neskor posobil kratky ¢as v Rime a na sklonku Zivota sa opit’ vratil do Horného Uhorska,
kde v Kezmarku 8. januara 1678 zomrel.®

Publikované listy v Levéltari Kézlemények st datované v miestach jeho pdsobenia v Onode,
Satoraljatjhelyi, Rime a Viedni, ktoré adresoval kardinalom Svitej Kongregacie, Francescovi
Ingolimu, Federigovi Baldeschimu, Angelovi Paluzzi Altierimu a tiez Jurajovi Selep¢énimu.
S nabozenskym spisovatelom, cirkevnym a krajinskym hodnostarom Jurajom Selep&énim? si
Jan Vanovici dopisoval vrokoch 1667 — 1668, ked Selepééni pdsobil ako kancelar
a miestodrzitel’ na izemi Slovenska a Vanovici v tomto obdobi zil v Rime.

V analyzovanom c¢asopise je publikovanych 7 Vanoviciho listov adresovanych Selepéénimu.
Vanovici v liste z28. maja 1667 informuje Selepééniho o smrti papeza Alexandra VIL
a predikuje moznosti na kandidatov na papeza. O mesiac neskdr mu pise o vysledkoch vol'by
papeza a sucasne ho informuje, Ze list posle po Studentovi, ktory kon¢i stidium na rimskom
kolégiu ,,Germanico et Ungarico“. Ide pravdepodobne o Blazeja Jaklina, neskorSieho
nabozenského spisovatel’a, cirkevného a stoliéného hodnostara a katolickeho knaza (1642 —17.
10. 1695).1 V sérii dalsich listov rezonuje myslienka ziskania ,ervenej pokryvky hlavy

dnce

a plasta® pre Selepcéniho. Radi mu, komu mé v Rime napisat’ a na koho sa obratit’ a sucasne

o9 TOTH, Istvan Gyorgy. Poiatky rekatolizacie na vychodnom Slovensku (Pdsobenie Jana Vanovicziho a radu
pavlinov). In: Historicky casopis, 2002, ro¢. 50, &. 4, s. 587-606; TOTH, Istvan Gyorgy. A remeterend
vandormisszionariusa: Vanoviczi Janos, az elso palos misszionarius levelei (1642 — 1677). In: Levéltari
kozlemények, 2001, ro¢. 72, ¢. 1-2, s. 187-210.

10 Bliz8ie biografické informacie pozri v: Slovensky biograficky slovnik. Zv. V. Martin: Matica slovenska, 1992,
s. 199-200.

11 Bliz8ie biografické informacie pozri v: Biograficky lexikén Slovenska. Zv. IV. Martin: Slovenska narodna
kniZnica, 2010, s. 140.



mu pri jeho snahéach vyjadruje svoju podporu (avsak ziskat’ hodnost’ kardindla sa Selepcénimu
dosiahnut’ nepodarilo).

Pre slovenskych odbornikov avedcov je uréite zaujimavé publikovanie listov dvoch
vyznamnych postav slovenského Zivota Daniela Kornidesa a Jozefa Hajnéciho.'? Kolekcia
listov je uloZena vo viedenskom Haus-, Hof und Staatsarchiv a v rukopisnom oddeleni kniznice
Mad’arskej akadémie vied.

Kolekcia publikovanych listov pochadza z rokov 1782 — 1787. Listy Daniela Kornidesa'®
Jozefovi Hajnécimu st datované vo Viedni, Pesti (kde pdsobil ako profesor diplomatiky
a heraldiky na univerzite a kustod univerzitnej kniznice) a Gottingene (kde bol v tom ¢ase na
Studijnom pobyte a pocas svojho pobytu vroku 1784 sa stal ¢lenom vedeckej akadémie
v Gottingene). Hajndci napisal svoje listy v Horpacsi (kde bol tajomnikom grofa Frantiska
Séceniho), Koszegu, Nagycenku, Zahrebe, Gyékényesi a Vukovare (posobil tam vo funkecii
sriemskeho podzupana).t*

Mlady pravnik Hajnéci spoznal vtedy uz zndmeho a uznavaného historika a univerzitného
profesora Kornidesa v roku 1780 alebo 1781. Na Hajndciho, resp. na zbierku listin ktora
Hajnéci vlastnil ho upozornili pravdepodobne jeho priatelia. Hajnéci pocas svojho posobenia
v rodine Forgachovcov zacal zbierat’ a opisovat’ historické listiny. NielenZe vykonal heuristiku
archivu MikulaSa Forgacha, avsak vd’aka dobrym vztahom a znamostiam, ktoré¢ ziskal pocas
posobenia na tomto Sl'achtickom dvore mal otvorené dvere do d’alSich Zupnych, mestskych
a Sl'achtickych archivov. Hajndciho zberatel'sk4 vasen sa prehlbovala aj pocas jeho posobenia
u grofa Széchényiho. Na zaciatku 80. rokov 18. storocia uz disponoval velkym poctom listin
a Vv tychto rokoch uz navrhol Kornidesovi, Ze mu posle ich odpisy, ktoré si planoval Kornides
odpisat’ kvoli svojmu vlastnému vyskumu. Kornides sa vel'mi potesil jeho ponuke a Hajnoci
mu ich vd’acne poskytol. V roku 1785 sa pocet listin, ktoré vlastnil odhadoval na viac ako 400.
Hajnociho planom, ako to vyplyva z publikovanej koreSpondencie, bolo vydanie tychto listin
V publikacii Diplomatarium Hungaricum a do tejto prace chcel zapojit’ aj Kornidesa, avSak
Kornidesova pred¢asna smrt’ a Hajnociho pracovné zaneprazdnenie tomuto planu neprialo

a dielo sa nepodarilo realizovat. Zo vzajomnej koreSpondencie vyplyva aj Hajn6ciho snaha

125008, Istvan. Hajnoczy Jozsef és Cornides Daniel levelezése. In: Levéltari kozlemények, 1985, roc. 56, €. 1, s.
97-123.

13 Bliz8ie biografické udaje pozri v: Biograficky lexikén Slovenska. Zv. V. Martin: Slovenska narodnd kniznica,
2013, s. 178.

14 Blizsie biografické udaje pozri v: Biograficky lexikén Slovenska. Zv. III. Martin: Slovenska narodna kniznica,
2007, s. 301-302.



doplnit’ do diela Corpus Juris vynechané/zabudnuté zdkony. O tejto téme diskutovali vo
viacerych listoch.

Okrem listov, ktoré sa venovali historickym listindm, sa v koreSpondencii informuju aj
0 vydaniach réznych diel ako napr. o blizSie neidentifikovanom diele berlinskeho vedca a
vydavatel'a Friedricha Nicolaiho, o najnovsej praci Adama FrantiSka Kollara, o velkolepej
praci Jozefa Kollera o0 cirkevnych dejindch Pétikostolia, ale diskutuji aj o kddexoch
a moznostiach ich obstarania, ¢i Zlatej bule z roku 1351. Kornides Hajnociho informuje aj
0 priprave navstevy papeza vo Viedni a pri tejto prileZitosti vychadzajucich prac, ako napr. 0
Rautenstrauchovych a Sonnenfelsovych dielach, Kornides Hajnocimu pise aj o svojich cestach,
napr. do Gottingenu, kde cestoval s dvoma synmi Jozsefa Telekiho, S ktorymi po skonceni ich
Stadii planoval podniknut’ cestu po zapadnej Eurdope. Velmi si pochvaloval pobyt v tomto
meste, kde sa citil prijemne a dobre anadévazok mohol volne pouzivat' bohatii a velka
univerzitnu kniznicu.

Prispevkom o publikovanych materidloch — pramennych dokumentoch v madarskom
vedeckom casopise Levéltari Kozlemények prindSame do slovenského odborného priestoru
d’alSie informécie k poznaniu intelektualneho kultarneho dedi¢stva Slovenska a Slovékov.
Stanu sa taktieZ sucastou dnes uz obsiahlej databazy koreSpondencie vyznamnych osobnosti,

ktoré zili, posobili a tvorili na izemi dnesného Slovenska v obdobi raného novoveku.
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Augustinove diela v slovenskych prekladoch
(z povodnych latinskych textov)

Dana CHALUPEKOVA

Abstrakt

Dejiny l'udstva, respektive kultarnu histériu vytvaraju a ovplyvituju velké osobnosti aj
prostrednictvom svojich myslienok, nédzorov, idei, tedrii, ¢i presvedCeni. Zachytené ich
nachadzame v pisomnictve, ktoré po nich pretrvalo. Medzi takéto osobnosti patri aj sv.
Augustin, ktory po sebe zanechal vel'ké mnozstvo spisov. V dejinach zdpadného myslenia sa
stal vplyvnou autoritou, jeho myslienky ovplyvnili nielen teoldgiu, ale aj filozofiu, psychologiu,
¢i estetiku. Prispevok priblizuje tvorbu sv. Augustina a ponuka prehl'ad jeho diel, ktoré boli
prelozené z originalneho textu do slovenciny.

KrPuacové slova

Knizn4 kultura. Slovenské preklady. Spisovatel'ské diela. Sv. Augustin.

Abstract

The history of mankind, respectively cultural history, creates and influences great personalities
also through their thoughts, opinions, ideas, theories, or beliefs. We find them captured in the
literature that persisted after them. Such personalities include St. Augustine, who left behind a
large number of writings. He became an influential authority in the history of western thought,
and his ideas influenced not only theology but also philosophy, psychology, and aesthetics. The
article introduces the work of St. Augustine and offers an overview of his works, which were

translated from the original text into the Slovak language.

Keywords
Book culture. Slovak translations. St. Augustine. Writers' works.

Uvod

Aurelius Augustinus, ¢ize sv. Augustin, zndmy aj ako Augustin z Hippa, patri nepochybne
medzi vel'ké osobnosti dejin l'udstva, menovite historie a kultirnych dejin Eurdpy. Svojou
teologiou a filozofiou vyznamne ovplyvnil vyvoj myslenia v Eurépe. Ako piSe Kraft (2005),
nad vsetkych cirkevnych otcov vynikal ako svojimi charakterovymi vlastnost'ami, tak aj na
vtedajSie pomery aZz encyklopedickym vzdelanim. Tieto jeho ¢rty sa mu podarilo pretavit’ do

svojho bohatého spisovatel'ského diela. Krestanskd spisba staroveku ako celok, do ktorej



Augustin neodmyslitel'ne patri, tvori sucast’ zdkladov, na ktorych spoc¢iva modernd eurdpska
kultira a vzdelanost. Slovensko ako sucast’ eurdpskej integrity sa tiez k tejto kultare hlési.
Spoznat’ ju je mozné aj prostrednictvom literarnych diel, ktoré do nej patria a ktoré po sebe
zanechali osobnosti, ktoré ju tvoria. Preto je potrebné uchovat’ a postvat’ ich nasledujicim
generacidm v pre nich zrozumitelnom jazyku. Preklady diel z pdvodnych jazykov,
V Augustinovom pripade to bola latinina, maji velky vyznam pre poznanie samotné¢ho
prekladaného autora, jeho myslienok, jeho odkazu a v neposlednom rade aj doby, spolo¢nosti
a kultary v ktorej zil a posobil. Rovnako maju velku vypovedni hodnotu aj o kultrnej

vyspelosti spolo¢nosti, v ktorej preklad vznika a st dolezité aj z hl'adiska vyvinu jazyka.

Prispevok priblizuje sv. Augustina ako autora, jeho tvorbu a pontka prehlad jeho diel, ktoré

boli doteraz prelozené z originalneho textu do slovenského jazyka.
Sv. Augustin a jeho tvorba

Aurelius Augustinus sa narodil v roku 354. Vyrastal v africkom meste Thagaste v rodine ¢lena
mestskej rady. Jeho otec Patricius sa nechal pokrstit’ az na sklonku zivota, jeho matka Monica
bola horlivou krestankou. Rodi¢ia dopriali synovi to najlepSie vzdelanie. Absolvoval
gramaticku Skolu v Thagaste a rétorické §tidid v Madaure a v Kartagu. Po ich ukonceni pdsobil
ako ucitel’ rétoriky. Po mystickom zéazitku sa vzdal tejto profesie a uchylil sa na statku v
Cassiciacu, kde sa pripravoval na krst, ktory prijal v roku 387. V roku 391 bol v Hippo Regiu
vysviteny za kilaza a v roku 396 alebo 397 prebral urad biskupa. Zomrel v roku 430, ked’ sa
Afrikou valili germénske kmene Vandalov (Subrt 2005, s. 374—376).

Podl'a vypoctu Augustinovho priatel'a a Ziaka Possidia bol Augustinus autorom 1 030 diel®.
Nezachovali sa vSetky a niektoré mohli byt spojené do zbierok ako napriklad Sermones
(Kazania) alebo Epistulae (Listy). Tradi¢ne sa jeho tvorba deli na diela: 1. autobiografické, 2.
filozofické, 3. apologetické, 4. dogmatické, 5. polemické, 6. moralne, 7. exegetické a d’alej na
listy, reci a basnické diela. Za jeho najzname;jsie dielo, ktoré je zarovei aj jeho najrozsirenejsie,
sa povazuje Confessiones (Vyznania), patri k autobiografickym spisom. Medzi vyznamné
filozofické diela patria napriklad dialégy v Cassiciaka, tri dialogické spisy: Contra

Academmmicos (Proti akademikom), De beata vita (O blazenom Zivote), De ordine (O rade).

! Velmi dobre a prehl'adne spracovanu bibliografiu a chronoldgiu Augustinovych diel maju napriklad francizski
badatelia, dostupnd je na stranke OpenEdition Books: https://books.openedition.org/septentrion/73554?lang=en
[cit. 2021-02-06], alebo aj Stanfordska univerzita: https://plato.stanford.edu/entries/augustine/ [cit. 2021-02-06].
Néjdeme tu vSetky vydané edicie Augustinovych préc, preklady jeho spisov, az po registre, adresare a bibliografie
venované Augustinovi. Nachadzaju sa tu diela aj suCasnych autorov, ktoré hodnotia Augustina a jeho dobu, ¢i
interpretuju jeho teologické a filozofické ucenie.



Jedno z jeho najdolezitejSich diel je De civitate Dei (O Bozej obci), ide o apologicky spis. Z
dogmatickych spisov spomenme De Trinitate (O Trojici), z polemickych De libero arbitrio (O
slobodnom rozhodovani), z moralnych De doctrina christiana (O krestanskej nduke). Medzi
exegetickymi dielami je velky pocet takych, ktoré sa tykaju prvych knih Starého zakona, z
novozakonnych vykladov je to napriklad diclo De consensu evangelistarum (O zhode
evanjelistov). Co sa tyka Augustinovych kazni, tie presahuja poéet 500, nie viak vietky, ¢o st
mu pripisovang, su skutocne aj jeho. Za zmienku stoji este verSovana skladba, ktorych je od
Augustina vel'mi malo, basent Psalmus abecedarius contra partem Donati (Abecedny Zalm proti
donatistom). Augustinovo dielo pokryva ¢asovy priestor pat'desiatich rokov, poénic prvymi
pracami, zlozenymi v Kartdgu okolo roku 380, az po traktaty, ktoré sa datuju do poslednych
rokov Augustinovho zivota (Conte 2003, s. 605-606). O to, ze o jeho spisoch mame lepSie
informdcie ako o dielach ktoréhokol'vek iné¢ho cirkevného otca, sa zasluzil sdm Augustin. Tri
roky pred svojou smrtou sa pustil do kritickej revizie vlastného spisovatel'ského diela (Kraft

2005).

Augustin tuzil byt najviac kazatel'om. Kazat’ a komunikovat  svoju vieru, to bolo jeho najvicsou
vasnou. V priebehu dejin len malo kazatel'ov vedelo uchvatit’ svoje publikum tak dobre ako
Augustin. Udivujuca sila jeho kazania a pritazlivost’ jeho osobnosti tkvie v tom, Ze slova mu
vyvierali priamo zo srdca a odzrkadlovali to, ¢im sam naozaj Zil (Andokova a Horka 2004, s.
1142). Toto je to, v Com spoc¢iva ohromny rozsah Augustinovho prispevku do dejin myslenia?
Americka filozofka Sharon M. Kaye a americky filozof Paul Thomson vo svojej spolo¢ne;j
publikécii venovanej najdolezitejSim castiam Augustinovho prinosu (2005) vysvetl'uju, Ze hoci
sa jeho mimoriadny vplyv na dejiny zapadného myslenia Casto vysvetluje na zaklade jeho
dominancie v stredoveku, kde Augustin primérne predstavuje zaujmy tohto obdobia, stredovek
tvori obrovsku Cast’ dejin zapadného myslenia. Stredoveka filozofia sa do modernej rozvinula
az v 17. storo¢i, a dokonca aj vtedy sa pouzivali stredoveké zdroje. Augustin sa teda stal v
dejindch zdpadného myslenia takym vynimocne vplyvnym vdaka svojej dominancii v
stredoveku ako aj dominancii samotného stredoveku. Na jeho ueni zaloZili svoje argumenty
reformacia ako aj protireformdcia, anticipoval Descartovo ,,cogito ergo sum* a aj Freudovo
,hevedomie®. Za mnoho mu vdacia aj myslitelia ako Anselmus, Tomas Akvinsky, Luther,
Pascal ¢i Kierkegaard a jeho diela patrili medzi obl'ibené knihy aj modernych filozofov (Raeper
a Smith 1998, s. 31). PredovSetkym bol ale biskup a jeho primarny vplyv na zdpadné myslenie
spociva v jeho tilohe cirkevného otca, ktory definuje a obranuje krest'ansku vieru. Kraft (2005)

konStatuje, Ze Augustina treba vidiet’ ako predstavitela zapadného katolicizmu, ktory ukazuje



duchovné bohatstvo cirkvi tym oslnivejsie, ¢im zjavnejSie sa jej vonkajsi rdmec, anticky svet,
blizil k rozpadu a zaniku. Filozofiu povazoval za slizku nabozenskej viery. Patri medzi
predstavitel'ov latinskej patristiky, medzi Styroch vel'kych zapadnych cirkevnych otcov sa radi
spolu so sv. Ambrozom, sv. Gregorom I. a sv. Hieronymom. Katolicka cirkev vyhlasila
Augustina za svétého uz kratko po jeho smrti (Kaye a Thomson 2005). Na Slovensku si Sv.

Augustina kazdoro¢ne pripominame dna 28. augusta, kedy ma liturgicky sviatok.
Augustinove diela v slovenskych prekladoch

Preklady diel sv. Augustina do slovenciny zacali vo vidc¢Sej miere vznikat az v 21. storoci.
Dovtedy boli v slovenskom preklade vydané len tri jeho diela a tri ako sti¢ast’ Antologie z diel
filozofov. Po roku 2000 vyslo v preklade d’alsich 10 jeho diel. Prekladom antickej literattry,
vratane diel sv. Augustina sa na Slovensku v stucasnosti venuje predovsSetkym Katedra
klasickych jazykov Filozofickej fakulty Trnavskej univerzity v Trnave a Katedra klasickej a
semitskej filologie Filozofickej fakulty Univerzity Komenského v Bratislave. V roku 1999
vznikol projekt Bibliotheca Antiqua Christiana, cielom ktorého bolo predstavit’ krestanska
spisbu staroveku SirSej verejnosti. V jej edicii Patrimonium vysli vo vydavatel'stve PETRA
(Presov) v slovenskom preklade spisy niektorych cirkevnych otcov Vychodu i Zépadu,
apologétov, ¢i dalSich vyznamnych spisovatel'ov a v edicii Fontes dokumenty starovekych

koncilov.

Do roku 2000 vysli v samostatnom preklade diela Vyznania (1948), v preklade Jana Kovaga?,
Bozi stat 1. a 2. zviizok (1948), v preklade Kova¢, Dian a Pitoprsty® a O ucitelovi (1995), v
preklade Daniela Skovieru. Ako sucast Antolégie z diel filozofov (1975) vysli v preklade
Augustina Valentovica diela Proti akademikom, O blazenom Zzivote, a O pravom ndabozenstve.
Nasledne, po roku 2000 vysli preklady diel O krestanskej nauke, O milosti a slobodnej véli*,
Samovravy, O nesmrtelnosti duse, Komentadr k Janovmu evanjeliu, O Trojici (kniha X a XIV),

O viere a skutkoch, O katechizovani tiplnych zaciatocnikov, a Sermo 4,5 a 215.°

Literarne zanre anticke;j literatury, ktoré mali najvyraznejsi vplyv na vyvoj europskej literatary,
ako epika, lyriky, ¢i drama, boli u nas prekladané uz od 17. storocia. Patrili sem predovsetkym
autori ako Homér, Vergilius, Ovidius, Aristofanés, ¢i Sofoklés. V druhej polovici 109.

a v prvych dvoch desatrociach 20. storocia badat’ na Slovensku v prekladani antickej literatary

2V roku 1997 vyslo v reedicii vo vydavatel'stve Lg.

3V roku 2005 vyslo 2. jazykovo upravené vydanie.

4 Tieto dva diela vysli v rdmci edicie Patrimonium v preklade Andokova a Horka (2004).

® Uvadzame ich chronologicky podla roku vydania slovenského prekladu. Pre ich Gplny bibliograficky zdznam
pozri publikéaciu Brodnanskej a Kozelovej (2017, s. 129).
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atlm. Ako uvadza Okél, za dvadsatroéného trvania prvej Ceskoslovenskej republiky sa na
Slovensku prekladalo mélo. StarSia generacia klasickych filologov si na to netrafala a mladSia
na to eSte nedorastla. T4 zacala svoju vedecku a prekladatel'sku Cinnost’ za druhej svetovej
vojny a predovSetkym po nej. Koncom sedemdesiatych rokov 20. storoCia sa prihlasila
s prekladmi d’alSia generacia klasickych filolégov, vychovana uz v socialistickych Skolach.
Najchudobnejsim desatrocim na preklady antickej literatury bolo posledné desatrocie 20.
storocia. Avsak, nové storoCie zaCalo byt konecne priaznivé aj vo vydavani krestanskej
literatury, teda aj diel cirkevnych otcov, ¢o pred rokom 1989 nebolo pre klasickych filologov

myslitelné (Brodnanska a Kozelova 2017, s. 112-114).

Ak sa pozrieme na diela prelozené do slovenciny, vidime, Ze prekladatelia siahli predovSetkym
na tie Augustinove diela, ktoré st vSeobecne povazované za jeho najdolezitejSie. Vyznania,
napriklad, patria medzi jeho najrozsiahlejSie a predstavuju prvy autobiograficky spis vobec.
Okrem jeho Zivota sa tu dozvedame aj o jeho vzt'ahu k Bohu, je to akasi osobné spoved’ autora.
V Bozom State sa predstavuje v prvom rade ako filozof a obhajuje krestanov, ktorych pohania
obvinovali z padu rimskeho impéria. Pri diele O krestanskej nauke mozeme konstatovat’, ze ide
0 prvu prirucku krestanského vyucovania svojho druhu. V prekladoch si zastupené najma diela
filozofické (O ucitelovi, Proti akademikom, O blazenom Zivote, Samovravy), potom dogmatické
(O Trojici), moralne spisy (O krestanskej nauke) a najdeme tu aj diela exegetické (Komentar k

Janovmu evanjeliu).

O sv. Augustinovi sa malo vie a hovori ako o mnichovi. Pritom poznadil tito stranku
nabozenského Zivota vel'mi vyraznou mierou. Jeho vplyv nebol absolitny, no mnohé rehol'né
spoloCenstva a komunity sa riadili jeho pravidlami. Augustinovo spojenie ,,vita activa® a ,,vita
contemplativa® do ,,vita mixta* bolo predobrazom ich stredovekého duchovného Zivota (Nemes
2004). Pre muzov aj zeny vypracoval Regulu, najstarsi rehol'ny predpis krest'anského zapadu.
Jej vznik sa datuje do obdobia okolo roku 397. V slovenskom jazyku bola naposledy vydana z
iniciativy Zdruzenia Jas v roku 1995 (Bavel 1995). Star§Sim vydanim je praca pre potreby
Kongregacie dcér NajsvitejSieho Spasitela v Bratislave z roku 1943 (Regula sv. Augustina a
Konstitiicie Kongregacie Dcér Najsv. Spasitel’a v Bratislave 1943). Nejedna sa sice o slovensky
preklad z pévodného textu, avSak spominame ju, nakol’ko ide o ddlezity dokument — pravidla,

ktoré za svoj zéklad prijalo niekol’ko desiatok muzskych, ako aj Zenskych rehol'nych komunit.
Zaver

Augustinove spisy, vSetky v latin¢ine, ktoré sa ndm zachovali aZz dodnes, si nielen zdrojom
poznania vtedajSich spolocenskych, kultirnych a politickych pomerov, ale aj ddlezitym
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spisov bol Augustin autorom, mohlo by sa zdat, ze zjeho tvorby nemame v slovencine
prelozené takmer ni€. Pri takejto ivahe vSak musime byt opatrni a prihliadnut’ na niekol’ko
okolnosti. Latin¢ina sa na naSom uzemi pouzivala ako jazyk Statnej spravy az do roku 1848,
vzdelanci fiou plynulo hovorili a Augustinove diela im tak boli pristupné v povodnom jazyku.
Niektoré boli vydavané aj na naSom uzemi, vzdelanci si ich medzi sebou vymienali, ¢i vlastnili
vo svojich knizniciach. Dnes ich nachadzame ulozené predovsetkym v naSich historickych
knizni¢nych fondoch. Bohuzial’, komunisticky rezim latin¢inu vytlacil do uzadia, prestala sa
vyucovat’ aj na Skolach a do roku 1989, z pochopitel'nych dovodov, klasicki filologia nesiahali
po prekladoch diel cirkevnych otcov. Sucasna generacia klasickych filologov si uvedomuje
potrebu prekladania antickych autorov atak moézeme vdaka nim uz teraz Citat tie
najdolezitejSie Augustinove spisy v slovencine. Prispievaji tym u nas k spristupneniu antickej
literatary Sirokej verejnosti, k pochopeniu tak neuveritel'ne bohatému literdrnemu odkazu, ktory
sv. Augustin po sebe zanechal a ich preklady sa stavaju svedectvom o stupni vyspelosti kultary

nasho naroda.
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Po stopach predkov uhorského ministra a SPachtica Gabriela
Barosa z BeluSe

Pavol VLCEK
Abstrakt

Témou nasho prispevku je prezentacia vysledkov ciastocného genealogického vyskumu
predkov uhorského S$lachtica, ministra dopravy, priemyslu aobchodu Gabriela Barosa,
posobiaceho Vv druhej polovici 19. storocia. Vzhl'adom na zostaveny a dolozeny rodovy vyvod
do Stvrtej generdcie je vSak zrejmé, ze sa budeme venovat' takisto storoCiu osemnastemu
arodom, ktorych historia siaha podstatne d’alej. ESte predtym ako prejdeme k samotnej
prezentacii vysledkov, povazujeme za dolezité predstavit’ v uvode osobnost’ Gabriela Barosa
kratkym zivotopisnym zhrnutim. Osobnost’, ktorej meno nesie v Mad’arsku dokonca ulica je na
Slovensku pomerne malo znama. Je v§ak nutné podotkniit, ze od roku 2021 je po Gabrielovi
Baro$ovi pomenovany park na Safarikovom namesti v Bratislave. Obyvatelia mesta Zilina
dozaista poznaju sochu na prieCeli remeselnickeho domu, ktora patri prave Gabrielovi
Barosovi. S miestnym regiénom ho totiz spaja viac, ako sa na prvy pohl'ad moze javit.

KPiacové slova: Gabriel Baros, Sl'achtické rody, matriéné zaznamy, genealogia, heraldika

Uvod

Gabriel Baro$ sa narodil dna 6.6.1848 v Pruzine do $lachtického rodu BaroSovcov z Beluse
(lat. Baross de Bellus). Mimo Pruziny, kde sa nachadzal taktiez ich kastiel’, patrili rodu aj
majetky v obci Klobusice.

Obrazok 1 Baross Gabor (Wikimedia Commons)

Po absolvovani gymnazialnych $tudii nastupil Gabriel Baros na univerzitu v Budapesti kde
Studoval pravo a taktiez sa tu formovalo jeho politické smerovanie. Pocas svojej kariéry
zastaval r6zne vyznamné funkcie ako napr. podnotar v Trencine, hlavny zupny notar a predseda
sirotského Trencianskej Zupy & poslanec Uhorského snemu za ilavsko-ptichovsky okres.?

! Gébor Baross. [online]. Dostupné na: https://www.ilava.sk/mesto/kultura-a-sport-1/kultura-1/osobnosti-
ilavy/gabor-baross/



Vrcholom jeho kariéry vSak bolo dozaista pdsobenie na poste ministra dopravy a verejnych
prac a ministra obchodu. Pocas svojho pomerne kratkeho zivota (zomrel v r. 1892) sa aktivne
angazoval a zasluzil o zreformovanie uhorskej dopravy ¢irozvoj obchodu a priemyslu. Za
zmienku stoji taktiez stavba viacerych mostov cez Tisu a Dunaj, ktoré boli realizované rovnako
za jeho funkéného obdobia.

Obrazok 2 Socha Gabriela Barosa na prieéeli remeselnickeho domu v Ziline (foto: Pavol Vigek)

So Zilinou ho spéja nielen socha na remeselnickom dome postavenom v roku 1910, ale takisto
snaha o industrializaciu severozapadného Slovenska. Podarilo sa mu totiZ presvedcit’ majitel’a
brnenskej sukenky Karola Lowa, aby bola zaloZena tovareii na sikno aj v Ziline. Tato tovérefi
bola slavnostne otvorena v roku 1891 ako ,, Uhorskd tovaren na vineny tovar, vojenské siikno
a prikryvky Karol Low v Ziline.* Je zaujimavé, ze svojho ¢asu bola najviésou

a najmodernejSou textilkou vtedajSieho Uhorska, ktora zamestnavala az 800 zamestnancov.
Od roku 1946 bol podnik znamy ako ,,Slovena, slovenské vinarske zavody, narodny park
Zilina.*?

Vysledky genealogického vyskumu

Tematika Slachtickych rodov je v kontexte historie nepochybne zaujimavou oblast'ou, ktora
pritahuje pozornost’ ako odbornej tak i laickej verejnosti. Vzhl'adom na tento fakt mozno
konstatovat,, ze genealdgia a heraldika patria ako pomocné vedy historické k mimoriadne
zaujimavym disciplinam. V nasledujuce;j Casti sa budeme venovat’ prezentacii vysledkov nasho
vyskumu, ktory sme realizovali prostrednictvom vyuzivania viacerych genealogickych metod.
Mimo odbornej literatury boli pre nas hlavnym zdrojom matriky rimsko-katolickej cirkvi, a to
konkrétne matriky narodenych a sobaSenych. Bez presStudovania 2 typov spominanych matrik
by totiz genealogicky vyvod priamych predkov s datumami narodenia nebolo mozné zostavit’.
V tejto suvislosti povazujeme za ddlezité takisto poznamenat’, ze matriky a ich obsah st ako
sucast’ kulturneho dedic¢stva Slovdkov nezamenitelnym a cennym zdrojom informacii
0 predkoch obyvatel'ov nasej krajiny.

2 Slovena — histéria. [online]. Dostupné na: http://www.slovena.sk/sk/historia.html



V dalsich castiach poukazeme prostrednictvom konkrétnych prikladov z matrik na rézne
genealogické suvislosti tykajuce sa rodov, z ktorych Gabriel Baro§ pochadzal ako po meci, tak
aj po praslici. Ked’ze v Uhorsku a neskor Raktsko-Uhorsku sa vzhl'adom na viaceré historické
suvislosti menil v priebehu dejin uradny jazyk, je nutné tiez informovat’, Ze sa v nasej praci
vyskytuji mena a Casti textov v latinskej a mad’arskej podobe. Forma jednotlivych mien na
rodovom vyvode teda nie je jazykovo jednotna no predstavuje podobu tradnej reci, ktora bola
v danom obdobi vyhotovenia zapisu do matriky zauzivana. V urcitych pripadoch sa nam taktiez
nepodarilo najst’ datumy niektorych predkov, no st preukazatelni na zdklade zapisov z inych
dolozenych zaznamov. Stucastou nasej prace su aj zakladné popisy rodovych erbov s ohl'adom
na heraldicka symboliku.
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Obrazok 3 Rodovy vyvod do $tvrtej generacie (VIcek 2021)

Rod Baross

Historia rodu BaroSovcov z Beluse (lat. Baross de Bellus) siaha do druhej polovice 16. storocia,
kedy uhorsky kral’ Rudolf II. Habsbursky povysil do §l'achtického stavu bratov Petra a Jakuba.
Nobilitovani boli taktiez aj ich synovia Peter, Jakub, Martin a Juraj. Erbova listina bola
vystavena konkrétne v roku 1578. Clenovia rodu sa vyskytuji aj v neskorsich stipisoch §lachty



pricom zastavali rozne vyznamné posty® Z pohl'adu heraldiky je erb Baro$ovcov z Beluse
vel'mi zaujimavy. V Stiepenom §tite sa nachadza s tromi lupenimi tradi¢ne zobrazovana Talia,
obkolesena vencom z ruzi. Vzhl'adom na volbu tychto heraldickych figlir mozno konstatovat’,
ze ide o urcity protiklad. Symbolika ruze je totiz spajand najmé s diiom a l'alia naopak s nocou
(podobne ako lev — byk). Rodovy erb je mozné vidiet’ napriklad aj nad vstupom do mauzoélea
Gabriela Barosa v KlobuSiciach.

Obrazok 4 Erb Baro$ovcov z Beluse (Nagy 1857-1868.)

Pri slachtickych rodoch nebolo nezvycajné, ze pri krste dostavali viacero mien podl'a svitcov,
¢i patrénov, ktorym bol zasviteny miestny kostol. Mend vSak dostavali taktiez po svojich
predkoch. Zo zaznamu z matriky narodenych z roku 1848 vyplyva, ze Gabriel Baro§ bol
pokrsteny ako Gabriel Jan Justin (mad’. Gabriel Janos Justin). Vzhl'adom na dolozeny rodovy
vyvod mozno skonStatovat’, Ze druhé krstné meno Jan, sa vyskytlo uz u jeho starého otca zo
strany po meci, Janovi Nepomukovi BaroSovi (lat. Joannes Nepomuk Baross). Tretie meno
Justin sa zas vyskytovalo pri jeho starom otcovi zo strany po praslici Justinovi Jozefovi
Pongrécovi. (lat. Justinus Josephus Pongracz).
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Obrazok 5 Zaznam o narodeni Gabriela Barosa z dia 6.6.1848 (matrika narodenych Pruzina: v r. 1848 Pruzsina)
Rod Pongracz

Korene §lachtického rodu Pongracovcov siahaju az do 14. storocia. Ich priamym predkom bol
Pongréc 1., ktorému v roku 1386 patril Liptovsky Svity Mikulas. Tento stary liptovsky rod ma
spolo¢ny povod s rodmi Smrecani, Baan, Pottornay a Sentivani S ktorymi mali v rdmci politiky
a majetku najsilnejSie postavenie v Liptovskej stolici. Rod sa v priebehu dejin rozdelil na
liptovsku zemiansku a trenciansku vetvu, ktora bola povysena do stavu vysokej Slachty a
ziskala baronsky, neskor grofsky titul.* Spominand vetva vysokej §lachty pouzivala pridomok
de Szentmiklés et Ovar. Dalsie pridomky, ktoré pouzivali iné rodové vetvy boli de Dengeleg,

3NAGY, [YAN. Magyarorszag csaladai czimerekkel és nemzedékrendi tablakkal. Pest: 1857-1868.
4 MAJERCIKOVA, Danka. Zemianske rody na Kysuciach. Cadca: Kysucké mizeum v Cadci. 2018.
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de Alséeér, de Gyergyodszentmiklos, de Nagymihaly.® Prislusnikom rodu s bohatou histériou
bol napriklad aj rimskokatolicky kiiaz Stefan Pongracz, ktory sa pocas protihabsburgského
povstania Gabriela Betlena odmietol vzdat' svojej viery. Spolu s Marekom Krizinom
a Melicharom Grodeckim boli v roku 1619 umuceni. V 20. storo¢i bola trojica mucenikov
vyhlasend za svitych a dnes st im zasvitené kostoly v Kosiciach a Humennom.®

Obrazok 6 Erb rodu Pongracz (Slovakiana SNM 2021)

Mimo bohatej heraldickej symboliky v polokruhlom §tite s klinom, zaujme rodovy erb dozaista
taktiez pozoruhodnou turnajovou prilbou a klenotom. Zaujimavu, druzenti podobu erbu rodov
Pongracovcov a Forgacovcov mozno vidiet v KoSiciach na tympanéne Pongracovsko-
forgacovského palaca. Vramci vysledkov nasho genealogického vyskumu moZno
skonstatovat, ze Gabriel Baro§ pochadzal zrodu Pongrac v linii po otcovi aj po matke.
O slachtickom stave predkov Gabriela Barosa z rodu Pongracovcov sved¢i mimo zaznamov
z matriky narodenych taktiez aj sobaSny zdznam rodicov, kde sa jeho otec Anton Baro$ ( mad’.
Baross Antal) aj matka Natalia Pongracova (Natalia Pongracz) spominajt s ich prislusnym
stavom mad’arsky Nemes = §l'achtic. Natalia Pongracova je spominana taktiez s pridomkom de
Szentmiklos és Ovar. Patrila teda k vetve, ktord bola povysena do stavu vysokej §lachty
barénov, neskor grofov.

5 TOTOSY DE ZEPETNEK, Steven. Nobilitashungariae: List of Historical Surnames of the Hungarian
Nobility/A  magyar térténelmi nemesség csaladneveinek listdja. West Lafayette : Purdue University Press,
2010.

6 Stefan Pongracz. [online]. Dostupné na: https://www.zivotopisysvatych.sk/stefan-pongracz/
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Obrazok 7 Sobasny zaznam rodiCov Antona Barosa z dia 14.2.1846 (Matrika sobasenych: Konska, v r. 1846
Kunfalva

Rod Lohrer

Na zéklade prevedenia informacného prieskumu mozno konsStatovat, Ze rod Lohrer sa
Vv odbornej literature vyskytuje len Utrzkovite. Zmienku o nom mozno ndjst’ v stvislosti
S prepojenim na rod BaroSovcov z Beluse v diele Magyarorszag csalddai czimerekkel és
nemzedékrendi tabldkkal od mad’arského historika Ivana Nagyho. Meno rodu sa nenachddza
ani v obsiahlom zozname S§lachtickych rodov Uhorska: Nobilitashungariae. A magyar
torténelmi nemesség csaladneveinek listaja, ktory zostavil Steven To6tdsy de Zepetnek.
Zmienky o rode sa nam zial’ nepodarilo najst’ ani v inej tematicky orientovanej literature. Na
zaklade tychto skuto¢nosti vS§ak mozno zhodnotit’, Ze rod pochadzal pravdepodobne spoza
hranic vtedajsSicho Uhorského kralovstva. S tymto rodom bol Gabriel Baro$ prepojeny
prostrednictvom svojej starej mami Terézie Lohrer. Rod Lohrer sa podobne ako rod
Andreanszky vyskytuje v matri¢nych zadznamoch spolu so skratkou D. (Domin-us, i — v zmysle
pan), ktora napoveda ich §l'achticky povod.

Rod Andreanszky

Rod Andreanskych pochadza z liptovskej zupy a svoje meno odvodzuje od obce Liptovsky
Ondrej v ktorej sa taktiez nachadza rodova kuria zo 17. storocia. Ide 0 jednopodlazni budovu
s obdiznikovym pddorysom a arkadou na nadvori. V interiéri budovy sa v jej hlavnej &asti
nachadzaju klastorné a krizové klenby.” V minulosti rod uzival pridomky: de Andreanszk ade
Liptoszentandrés.® Prislusnikom tohto §Fachtického rodu bol aj Alexander Andreansky, ktory
pocas svojej kariéry zastdval vyznamné posty ako napriklad miestodrzitel’ v Oradei ¢i cisarsko-
kralovsky skuto¢ny tajny radca. Vd’aka svojim zasluham bol za vlady Frantiska Jozefa 1.
povyseny do stavu vysokej §lachty a ziskal baronsky titul.®

" Liptovsky Ondrej — Kiria Eduarda Gustava Andrednskeho. [online]. Dostupné na:
https://www.pamiatkynaslovensku.sk/liptovsky-ondrej-kuria-eduarda-gustava-andreanskeho

8 TOTOSY DE ZEPETNEK, Steven. Nobilitashungariae: List of Historical Surnames of the Hungarian
Nobility/A  magyar torténelmi nemesség csalddneveinek listaja. West Lafayette : Purdue University Press,
2010.

® ANDREANSKY, Alexander. In: Biograficky lexikon Slovenska. Zvizok I A — B. Martin : Slovenska narodna
kniznica. Narodny biograficky ustav. 2002.




Obrazok 8 Zaznam o narodeni Vendelina Hadridna Lohrera (brat Terézie Lohrer) z dia 27.3. 1809 v ktorom sa
spominaju jeho rodi¢ia Andrej Loher a AlZzbeta Andreanska spolu so skratkou D. (Matrika narodenych: Nové
Mesto nad Véhom, v r. 1809 Vag-Ujhely)

V ramci erbu zaujme v modrom empirovom $tite mimo nebeskych telies aj labut’ kfmiaca
mlad’atd. V heraldickej symbolike byva labut’ oznacovana ako kral'ovna vodnych vtakov. Je
tiez znamenim dostojnosti a krasy.

Obrazok 9 Erb rodu Andreanszky (Slovakiana SNM 2021)

Rod Ugronovics

Ugronovicovci boli stary $lachticky rod, ktory sa usadil v Trencianskej stolici. V minulosti
pouzivali pridomok de Ledenecz!® (mozny vyklad: z Lednice). Ich korene siahaju do 17.
storocia aV literatire sa taktie? spominaji ako pribuzny $lachtického rodu Benickych.!
V empirovom Stite rodového erbu dominuje figira bajneho tvora gryfa (z ¢asti lev . z ¢asti orol),
ktora je v heraldike mimoriadne popularna. V terminologii je gryf popisovany ako prastary
symbol moci zndmy uz v Perzii ¢i Asyrii. Jeho levie telo symbolizuje vladu nad zemou a orlia
hlava zas nad vzduchom.?

10 TOTOSY DE ZEPETNEK, Steven. Nobilitashungariae: List of Historical Surnames of the Hungarian
Nobility/A  magyar torténelmi nemesség csaldadneveinek listaja. West Lafayette : Purdue University Press,
2010.

UNAGY, IVAN. Magyarorszdg csalddai czimerekkel és nemzedékrendi tabldkkal. Pest : 1857-1868. [onling].
Dostupné na: https://adt.arcanum.com/hu/collection/Nagyivan/ 5

12 GLEJTEK, Miroslav. Heraldika, 1ivod do §tudia erbov. Cadca : Kysucké mazeum v Cadci, 2013.
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Obrazok 10 Erb rodu Ugronovics (Siebmacher 1893)

S rodom Ugronovicovcov bol Gabriel Baro§ spriazeny cez matku svoju starého otca Justina
Pongraca. Bola niou Juliana Ugronovicova, ktora sa pri zapise Justina Pongraca v matrike
narodenych v roku 1783 spomina aj so svojim manzelom s latinskou skratkou perill. VV zmysle
Vel’acten}'I/urodzeny.

Obrazok 11 Zaznam o narodeni Justina Jozefa Pongraca z aprila 1783 v ktorom sa spomina aj jeho matka Julidna
Ugronovicova (Matrika narodenych Rajec, v r. 1783 Rajecz)

Rod Fogarassy

Stary Slachticky rod Forgarassy posobil v Uhorskom kralovstve v BereZskej, Sabolcskej,
Satumarskej, Ugocskej a Zemplinskej zupe. Medzi zaujimavych ¢lenov rodu patril napriklad
Jan Forgarassy (mad’. Janos Forgarassy), ktory svojou zésluznou publikacnou ¢innostou
prispel do oblasti uhorskej judikatiry amadarského jazyka.'* V Siebmacherovom diele
0 uhorskej $l'achte Der Adel Von Ungarn sa vo vydani z roku 1893 dochovalo viacero podob
erbu na ktorom nepochybne zaujme najma klenot. Vo verzii erbu I. je tieZ zaujimavy heraldicky
vlavo vyobrazeny jednorozec, ktory je v symbolike spajany so silou, odvahou a aj ako atribut
sv. Justiny Paduanskej, ktora bola popravena na zaciatku 4. storo¢ia v Padove.*

BNAGY, IVAN. Magyarorszdg csalddai czimerekkel és nemzedékrendi tabldkkal. Pest : 1857-1868. [onling].
Dostupné na: https://adt.arcanum.com/hu/collection/Nagyivan/

14 SIEBMACHER, Johann. Der Adel von Ungarn. Niirnberg : Bauer und Raspe, 1893. [online]. Dostupné na:
https://www.arcanum.com/hu/online-kiadvanyok/Siebmacher-siebmacher-wappenbuch-1/der-adel-von-ungarn-
magyarorszag-2/



FOGARASSY, 1.

Obrazok 12 Podoby erbu rodu Forgarassy (Siebmacher 1893)

S menovanym Slachtickym rodom je Gabriel Baros§ spojeny cez liniu svojej starej mami
Gabriely Jozefiny Forgarassy. O prislusnosti Gabriely k sl'achtickému rodu Forgarassy svedci
zaznam z matriky sobasenych z Trnavy z roku 1819 v ktorom sa Gabriela spomina latinsky ako
generosa Vv zmysle urodzend/vznesend. Zo zaznamu taktiez vyplyva, Ze na uzavretie sobasu
S Justinom Pongracom bolo nutné udelenie diSpenzu.
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Obrazok 13 Zaznam o sobasi Justina Pongraca a Gabriely Forgarassy z diia 12.5.1819 (Matrika sobasenych
Trnava, v r. 1819 Tyrnavia)

Rod Martinecz

Pri patrani po dalSich rodovych prislusnikoch Gabriela Barosa sa nam po preStudovani
matri¢nych zapisov podarilo zistit, Ze cez liniu svojej starej mami Jozefiny Gabriely Fogarassy
mal taktiez predkov z rodu Martinecz. Erb rodu sa ndm vSak v rdmci vyskumu nepodarilo najst’.
V odbornej literatre sa rod Martinecz vyskytuje bud’ bez pridomku alebo ako Martinecz alias
Thurz6. Nam sa vSak podarilo najst’ zaznam v matrike narodenych, v ktorom sa Jozefinina
matka spomina so skratkou D (lat. dominae) Brigita Martinecz de Texadillos.
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Obrazok 14 Zaznam o narodeni Jozefiny Gabriely Fogarassy z dita 16.3.1796, v ktorom sa spomina jej matka
Brigitta Martinecz de Texadillos (Matrika narodenych Trnava, v r. 1796 Tyrnavia)



Pridomok de Texadillos je z nasho pohl'adu do istej miery netradi¢ny. Po naslednom prevedeni
informac¢ného prieskumu sme nasli zaznam v evanjelickom modlitebniku ORACION
EVANGELICA z roku 1701, kde sa spomina isty Francisco Martinez de Texadillos, doctor en
Sagrada Theologia por la Universidad de Zaragoca.

Obrazok 15 Titulny list ORACION EVANGELICA 1701

Ako uz jazyk napovedd, kniha je vedena v Spaniel¢ine. Spominany Francisco Martinez de
Texadillos je tu uvedeny ako doktor nabozenskej teoldgie na univerzite v Zaragoce. Tento
Z najvacsou pravdepodobnost'ou rodovy prislusnik teda posobil na univerzite v Spanielskom
meste Zaragoza. Rok 1701 taktieZ napovedd, ze korene Slachtického rodu Martinecz de
Texadillos siahaju minimalne do 17. storocia.

jrompes: -

275V

Obrazok 16 Text v ktorom sa spomina Mratinez de Texadillos (ORACION EVANGELICA 1701)
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Metodika tvorby zakladnej bazy dat k Chronoldgii dejin kniznic
na Slovensku?

Veronika MURGASOVA

Abstrakt

Clanok predstavuje truktiru a ciele vytvorenej metodiky pre potreby projektu APVV-19-
0524 Chronologia dejin kniznic na Slovensku od pociatkov do roku 2020 (Chronologia
historiarum bibliothecarum ab initio usque ad annum 2020). Taktiez predstavuje jednotlivé
Casti metodiky v kontexte planovanych vystupov. Cielom ¢lanku je poukazat’ na dolezitost’
metodiky pre naplnenie cielov projektu ana jej vyznam pre rieSitelov a buducich
pouzivatel'ov pripravovanej databazy Chronologia dejin kniznic na Slovensku. Databaza
bude dolezitym zdrojom informacii pre vSetkych vyskumnikov v oblasti kniznej kultary

a knizni¢nej a informacnej vedy.

Kruacdové slova: dejiny kniznic, chronologia, dejiny kniznej kultiry, metodika tvorby bazy

dat
Abstract

The article presents the structure and objectives of the methodology developed for the needs
of the project APVV-19-0524 Chronology of the History of Libraries in Slovakia from the
Beginning to 2020 (Chronologia historiarum bibliothecarum ab initio usque ad annum 2020).
It also presents the individual parts of the methodology in the context of the planned outputs.
The aim of the article is to point out the importance of the methodology for the fulfilment of
the project objectives and its significance for the researchers and future users of the
forthcoming database Chronology of the History of Libraries in Slovakia. The database will
be an important source of information for all researchers in the field of book culture and

library and information science.

Key words: history of libraries, chronology, history of book culture, methodology for

creating the database

! Prispevok vznikol v ramci projektu podporeného Agentirou na podporu vedy a vyskumu &. APVV-19-0524
Chronoldgia dejin kniznic na Slovensku od pociatkov do roku 2020 (Chronologia historiarum bibliothecarum ab
initio usque ad annum 2020).



Metodika tvorby zdkladnej bazy dat k Chronologii dejin kniznic na Slovensku vznikla ako
jeden z dolezitych vystupov projektu Chronolédgia dejin kniznic na Slovensku od pociatkov
do roku 2020 (Chronologia historiarum bibliothecarum ab initio usque ad annum 2020)
podporené¢ho Agentirou na podporu vyskumu a vyvoja (d’alej len CHRONUM). Primarne je
uréena pre riesitelov spominaného projektu, ale bude dblezitym podpornym materidlom aj
pre budtcich pouzivatel'ov pripravovanej databazy s nazvom Chronoldgia dejin kniZznic na
Slovensku. To najmd vzhl'adom na to, Ze databaza ani po ukonéeni projektu nezostane
uzavreta, ale bude Zijucim systémom, ktory budii moct’ pouzivatelia dalej aktivne dopinat
0 d’alsie dohl'adané data tykajtce sa dejin kniznic na Slovensku. Celkové znenie metodiky je
dostupné pre riesitelov projektu aj Sirokt odbornti verejnost na webovej stranke projektu

v Casti Vystupy projektu: https://others.ucimesaweby.sk/chronum/vystupy-projektu/.

O projekte

Projekt v ramci ktorého Metodika tvorby zdakladnej bazy dat k Chronoldgii dejin kniznic na
Slovensku vznikla je interdisciplinarny a rie$i sa v dvoch hlavnych odboroch: Knizni¢na a
informacna veda (socidlne aspekty) a Historické vedy a archeologia. Vystupy projektu buda
zameran€¢ na inovativne spristupnenie poznatkov o dejinach kniznic, ktoré tvoria
fundamentélnu sucast’ kultirneho dedic¢stva odzrkadl'ujuc kultarnu, spolo¢ensku a vychovno-
vzdelavaciu Uroven Slovenska a Slovadkov naprie¢ dejinami a poskytujuc nevyvratitené
dokazy o vklade Slovenska do korpusu eurdpskeho kultirneho dediéstva (Augustinova a kol.
2019).

Jednym z inovativnych spdsobov prezentacie ziskanych poznatkov buda vytvorené online
databazy. Databazy buda poskytovat’ vyhody online priestoru pre ziskavanie dat, ktoré bude
mozné vyhladavat na zaklade viacerych filtrov. Predstavenie databaz aich detailné
fungovanie a vyznam budu témou samostatnych ¢lankov v kone¢nej faze projektu. Prvou
Z nich je databaza sekundarnej literatiry k problematike dejin kniZnic na Slovensku, kniZnej
kultiry, kniznej legislativy, konferencii a workshopov tykajlcich sa knihovnictva a kniZnej

kultary, knihovnickym Casopisom, ale aj osobnostiam knihovnickeho zZivota na Slovensku.

Druhé databédza vychéadza z hlavného ciela projektu a to tvorby chronoldgie dejin kniZznic na
Slovensku. Cely projekt je zamerany na primarnu heuristiku a zakladny vyskum v oblasti
ziskavania informacii a pertinentnych pramennych dokumentov, ktoré podaju ddokaz o
intelektualnej; Urovni obyvatel'stva Zzijuceho na Uzemi dneSn¢ho Slovenska od obdobia

stredoveku, ktorej dokladmi je zbierkotvorna Cinnost’ ustiaca do vzniku kniznych zbierok,


https://others.ucimesaweby.sk/chronum/vystupy-projektu/

neskorSie kniznic. Vyskumnou témou projektu je ziskanie primarnych a pramennych dat,
ktoré vytvoria a buda prezentovat’ chronologicky retrospektivny pohl'ad na dejiny kniznic v
prostredi digitdlneho informac¢ného priestoru. Vyskumnym problémom je materidlova
dokumenticia  konkrétnych  prejavov  zbierkotvornej  Cinnosti a  zdkladnych
momentov institucionalizicie kniznic na uzemi Slovenska. Specifickym vyskumnym
problémom projektu je vizualizécia ziskanych dat prostrednictvom novych technologii a ich
propagécia v kontexte popularizacie vedy. VSeobecny ramcovy ciel projektu vychadza z
poznania, ze sucasna uroven informacnych a komunikaénych technologii poskytuje
prostriedky na rekonStrukciu siete kniznic s interaktivnym pristupom pre Siroku verejnost’

(Augustinova a kol. 2019).

Vzhl'adom na obrovské mnozstvo dat, nie je ekonomicky vyhodné vSetky udaje vydat
v tlacenej publikacii, a tak ku klasickej printovej publikacii so zakladnymi chronologickymi
heslami vznikd online databaza, kde bude chronologickych hesiel podstatne viac a buda
vyhladateI'né na zaklade viacerych kritérii. Na to, aby takato databaza plnila svoj ucel je
potrebné zbierané data dostat’ do stanovenej Struktury, a prave preto vznikla samotna

metodika, ktord ul'ahcuje findlne spracovanie online databézy.
Ciele projektu a metodika

Podl'a Augustinovej a kol. (2019) su ciele projektu suvisiace s metodikou tvorby zékladnej

bazy dat k Chronolégii dejin kniznic na Slovensku nasledovné:

e Pasportizacia pertinentnych dat nachadzajicich sa v archivoch, kniZniciach a
sekundarnych zdrojoch na Slovensku a v zahranici,

e Vedeckym cielom projektu je systematicky heuristicky prieskum a vyskum dejin
kniznic (zachovanych 1 nezachovanych) v priereze storo¢iami, identifikacia
dokumentov k dejindm kniZnic na Slovensku, pripravu digitdlnych kopii primarnych
dokumentov k dejinam kniZnic, budovanie informacnej otvorenej databazy k dejinam
kniZnic;

e Vytvorenie chronoldgie dejin kniznic na Slovensku od pociatkov (12. storocie) do
roku 2020;

e Spristupnenie ziskanych dokumentov i néslednej syntézy poznatkov formou §tudii,
publikécii a softvérovych rieSeni najma v digitalnom informacnom priestore;

e Popularizacia poznatkov prostrednictvom webového sidla a vedeckych podujati.



Splnenie vSetkych cielov podporuje aj vznik metodiky, na zaklade ktorej sa eliminuje
nutnost’ dodatocnej Strukturalizacie ziskanych dat od jednotlivych rieSitelov projektu.
Samozrejme tym nemyslime absenciu redakcie chronologickych hesiel azavereénej

korektury.
Obsah zakladnej bazy dat

Zakladna baza dat k projektu CHRONUM sa sklada z:

e KTlucové slova k skiimanej problematike;
e Suhrn sekundarnej literatary k skiimanej problematike;

e Hesla ku Chronolégii dejin kniznic na Slovensku od pociatkov az po rok 2020.

1. KTlacové slova k skimanej problematike

Identifikéacia kl'aicovych slov k skimanej problematike je vel'mi podstatny krok, ktory bolo
potrebné v rdmci projektu urobit’ v jeho zaCiatoCnej faze. Primdrnym doévodom je sprdvna
identifikacia prave pre potreby tvorby zakladnej bazy dat k pripravovanej chronolégii.
Jednym z moznych vyhladavacich prvkov v databaze budu prave klacové slova. Klucové
slova budu vyuzité aj pri tvorbe Databazy sekundarnej literatiry k problematike dejin kniznic
na Slovensku a zaroven aj pri tvorbe Databazy Chronoldgia dejin kniznic na Slovensku od
pociatkov po rok 2020. VSetky doteraz definované kliCové slova pre potreby projektu st
dostupné v online priestore a cez zverejnenit metodiku aj odbornej verejnosti. Zaroven bude
zoznam klIc¢ovych slov uverejneny aj na webovej stranke projektu po spusteni oboch

databaz.

2. Stihrn sekundarnej literatury k skimanej problematike

Pre blizSie skimanie akejkol'vek problematiky je vZdy potrebné vytvorit subor vsetkych
dostupnych zdrojov, ktoré v sucasnosti evidujeme. Vzhladom na tento fakt aj rieSitelia
projektu CHRONUM vytvorili suhrn sekundarnej literatiry k problematike dejin kniZnic na
uzemi Slovenska od jej pociatkov do roku 2020. Suhrn sekundarnej literatury vsak bude aj
nad’alej pocas celého rieSenia projektu reflektovat’ aktualne vydavant literatiru k spominanej
téme, aby tak vznikol komplexny korpus, ktory ani po skonceni projektu nebude uzatvoreny

a bude nad’alej aktualizované pre potreby vSetkych odbornikov v danej oblasti vyskumu.



3. Hesla ku Chronologii dejin kniznic na Slovensku od pociatkov az po rok 2020

NajdolezitejSou Castou zakladnej bazy dat pre potreby projektu CHRONUM su samotné
hesld, ktoré budu sucastou vytvaranej online databazy. Prave tejto Casti venuje metodika
hlavny priestor a presne metodologicky vedie rieSitel'ov ako hesla spravne vytvarat, pretoze

nejde len o samotny text hesiel, ale aj o doplnkové tidaje, ktoré musia byt’ v presnej Struktare.

Priklady doplnkovych tdajov a ich spdsob zapisovania uvadzame ako vynatok z Metodiky
tvorby zakladnej bazy dat k Chronoldgii dejin kniZznic na Slovensku (MurgaSova a Filip
2021). Hesla sa vytvaraji v online prostredi MS Excel na zdielanom linku dostupnom

prostrednictvom zverejnenej metodiky.

Ked’Ze ciel'om projektu CHRONUM je vytvorit’ chronologiu dejin kniznic, je vel'mi doleZité
prave spravne uvedenie casového ramca pre konkrétne hesla. V ramci Struktary moze ist

0 dva datumy:

Datum prvy

Povinny udaj — rok sa zadava v nasledovnom tvare:

RRRR-MM-DD

RRRR-MM

RRRR

Datum druhy

PouZiva sa v pripade ¢asového rozsahu.

Napr. Trvanie konferencie k dejinam kniznej kultary Od (Datum prvy) Do (Datum druhy)

Nepovinny udaj - sluZi na urcenie rozsahu, napriklad konanie konferencie a seminaru, ak sa
konal iba v jeden den uvadza sa iba jeden denl. VyuZziva sa aj pri osobnostiach kniznej kultary

a knihovnictva. Prvy datum je datum narodenia a druhy datum je datum tmrtia.
Rok sa zadava opét’ v nasledovnom tvare:

RRRR-MM-DD

RRRR-MM

RRRR



Bibliografickv popis zdroja

Druhym doplnkovym tidajom je bibliograficky popis zdroja daného hesla podl'a normy STN
ISO 690.

V pripade, Ze je potrebné uviest’ 2 a viac zaznamov 0 literature, je nutné oddel'ovat’ jednotlivé

zdroje pomocou reprezentativneho znaku bodko¢iarka (5).

KPucové slova

Je potrebné uviest’ klI'icové slovéa k danému heslu, zoznam kI'aCovych slov je dostupny

V Samostatnom subore.

V pripade, Ze je potrebné uviest’ 2 a viac kl'uCovych slov, je nutné oddel'ovat jednotlivé slova

pomocou reprezentativneho znaku @.
Napriklad: §l'achtické kniznice@inkunabuly

Lokacia/Miesto

V danej Casti sa uvadza lokacia resp. miesto vztahujuce sa k heslu, je to nepovinny tdaj, je
nutné ho zadavat’ v ¢o najzakladanejSom tvare a neurcitku. V pripade, Ze je potrebné uviest’ 2
a viac udajov, je nutné oddel'ovat’ jednotlivé slova pomocou reprezentativneho znaku

bodkociarka ().
- krajiny sa zadavajii v tvare (Slovensko, Madarsko, Cesko, ....)

Osobnost’/InStitucia

V danej bunke sa uvadza lokacia resp. instittcia sivisiaca s heslom.
Poznamka

Nepovinny udaj, slazi na poznamky tvorcov hesiel, napr. v pripade nutnosti dohl'adania
niektorych informacii, rozsirujucich informacii a pod.

Zaver

Obsah metodiky nie je vel'mi rozsiahly, obsahuje vSak ddlezité kI'icové prvky pre budovanie
databazy Chronologia dejin kniznic na Slovensku od pociatkov do roku 2020. Bez spravneho

metodického postupu by pri mnozstve dat, ktoré¢ sa v danom projekte zbieraji nastal chaos

a vysledok by nezodpovedal pozadovanej Urovni. Podobny typ zapisu dat a metodiku je



mozné vyuzit' aj pri dalSich projektoch podobného zamerania na zber dat napriklad

K historickym udalostiam.
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Eticky marketing v ¢ase COVID-19:

Externa komunikacia firiem s verejnost'ou

Dominika ORLOVA - Matej SOMR
Abstrakt

Uvedeny c¢lanok je prehladova stadia, ktord vznikla s imyslom zoskupit' a zanalyzovat
relevantné informacie o adaptacii marketingovej komunikacie a prezentacie firiem v Case
pandémie COVID-19. Vytvorené odporicania podavaju zakladny univerzalny navod ako ma
firma eticky postupovat’ a reagovat’ v ramci marketingovej komunikacie v ¢asoch krizy
COVID-19 alebo mézu dopomdct’ pri obdobnych okolnostiach v buducnosti. Praca taktiez

pojednava o hranici medzi etickym a neetickym marketingom firiem v ¢ase pandémie.

KPiadové slova: Eticky marketing. Externa komunikacia firiem. Reklama pocas pandémie.

Branding poc¢as pandémie. Obdobie COVID-19.
Abstract

This paper is a literature study, which was created to compile and analyse relevant information
about the adaptation of marketing communication and presentation of companies during the
COVID-19 pandemic. The developed recommendations provide a basic universal guide on how
the company should ethically proceed and respond within marketing communication in the
times of crisis COVID-19 or it can help in similar circumstances in the future. The study also
discusses the boundary between ethical and unethical marketing of companies in the time of
the pandemic.

Keywords: Ethical marketing. External communication of companies. Advertising during a

pandemic. Branding during a pandemic. COVID-19 period.

Uvod

V aktudlnej situdcii je mimoriadne dolezitd adaptacia na novo vzniknuté situécie, ktoré nam
prinasa éra stvisiaca s COVID-19. Nasa kazdodenna realita sa musi prisposobovat’ vyzvam
spojenym s celosvetovou pandémiou. Mnozstvo firiem podstupuje tazkosti a bojuje
predovSetkym na ekonomickej baze. AvSak je vel'mi dblezité nezabudat’ na fakt, ze sa jednd len
0 docasny stav a l'udstvo sa povacsine vrati K predoslym rutinam. Preto pokladame za ziaduce

zdoraznit' ako vel'mi dolezita je externa komunikacia firiem a spdsob prezentacie v Case
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COVID-19. Aj ked firmy podliehaji docasne finan¢nym stratam, poklesom predajov
a ubytku zakaznikov, to neznamena, ze verejnost znacky prestdva vnimat. V post-
pandemickom svete si zakaznik spomenie ako jednotlivé firmy konali, @ to méze ovplyvnit
jeho nasledujuce nakupné spravanie. Avsak, v ¢asoch Zivot ohrozujtcej krizy existuje len vel'mi
tenka hranica medzi spravnou a nespravnou komunikaciou firiem. Preto je nutné marketing
prispdsobit’ okolnostiam a vyhnut' sa nemoralnym aktom, ktoré by mohli verejnost’ poburit’
a poskodit’ doteraz budovant reputaciu a renomé. Coraz viac ako kedykol'vek predtym sa do
popredia dostava tendencia a problematika etického marketingu. Doty¢na praca je prehl'adova
Studia (literature study/review), ktord vznikla s tmyslom zoskupit’ a zanalyzovat’ relevantné
informacie o adaptacii marketingovej komunikéicie a prezentacie firiem v Case pandémie
COVID-19. Na zédklade syntézy zisteni mame za ciel’ vytvorit' uceleny zakladny navod
a odporucania, ako ma firma eticky postupovat’ a reagovat’ v ramci marketingovej komunikacie

Vv Casoch krizy COVID-19, alebo m6ze dopomoct’ pri obdobnych okolnostiach v budiicnosti.
Vyskumné otazky, 0 ktoré sa v praci opierame:

e Kde je hranica medzi etickym a neetickym marketingom v stvislosti s externou
komunikaciou firiem v ¢asoch pandémie COVID-19?

e Ako by mali spolo¢nosti optimalne komunikovat’ s verejnostou pocas krizy akou je
pandémia COVID-19?

e Ako prijala verejnost’ vyuzitie tematiky COVID-19 v marketingu firiem?

Metodika

Vyhl'adavanie zdrojov podliehalo vopred uréenym kl'ac¢ovym pojmom, ktorymi boli: ethical
marketing, marketing during COVID-19, brands and COVID-19, corporate communication
during COVID-19, good/bad examples of firm communication during COVID-19, marketing
survey about COVID-19. Za relevantné sme nepovazovali zdroje siahajuce mimo ¢asovy rozsah
vypuknutia pandémie COVID-19 alebo zdroje, odkazujuce na vSeobecny marketing firiem,
ktory nie je aplikovatel'ny na doty¢nu krizu. K prieskumu sme vyuZili databazy Web of Science,
Scopus, Science Direct, Google Scholar a ResearchGate. Aby sme vytvorili uceleny pohl'ad na
problematiku, nepouzili sme len odborné vedecké zdroje. Potrebovali sme ziskat’ taktiez pohl'ad
na skusenosti odbornikov z praxe a praktické priklady marketingu firiem, ktoré si vhodné ako

ponaucenie a su relevantné k finalnej syntéze. Dodato¢né informacie z praxe a prieskumy sme



Cerpali pomocou prehliadaca spolo¢nosti Google. Finalna selekcia zdrojov zavisela od

vhodnosti dané¢ho textu v zavislosti od vyskumnych otézok.
PrehPadova Studia

Pandémia reprezentuje jednu z najvyznamnejSich environmentdlnych zmien VvV modernej
historii, ktora by mohla mat’ zdsadny vplyv na spoloc¢ensku zodpovednost’ podnikov (CSR),
etiku spotrebitela a zakladnu marketingovu filozofiu (He a Harris 2020). Kolaps viedol ku
globalnej krize, ktora ovplyvnila domécnosti a mnozstvo priemyselnych odvetvi, vratane
marketingu a reklamy. Institucie a spolo¢nosti museli ¢elit’ naro¢nej vyzve, nakol'’ko boli ntiteni
od zakladov prehodnotit’ svoje komunika¢né, marketingové a reklamné stratégie v kontexte
krizového manazmentu a pod vplyvom finanénych obmedzeni (Jiménez-Sanchez et al. 2020).
Pokial’ sa rozpravame o etickom marketingu, je tazké priamo identifikovat’ jeho nastroje,
nakol'ko spravny postoj sa moéze lisit' Vv zavislosti od podmienok aktualnej situacie. Je
vSeobecne platné, Ze firmy by sa mali spravat’ voci spotrebitel'om eticky, avsak, nie vzdy tomu
tak je. Ako by mali spolo¢nosti optimalne komunikovat’ s verejnostou pocas krizy, akou je
pandémia COVID-19? To je jedna z hlavnych otazok, na ktora sa pokusime najst’ univerzalnu

odpoved’ prospesnu Sirokému okruhu.

Kriza neodkladne testuje vSetky firmy a Stavia ich taktiez pred zasadnu otazku odhodlania
dodrziavat’ etické obchodné spravanie a CSR. Mnohi mohli prvotne predpokladat’, Zze finan¢na
vidina zlaka firmy ku kratkodobym rychlym ziskom, ale nast’astie badame, Ze mnozstvo firiem
nielenze odolalo neetickému biznisu, ale dokonca sa zacali proaktivne zapéjat’ v roznych CSR
aktivitach. Najma tych, ktoré moézu podat’ okamzitli pomoc a pomoc Vv boji proti virusu (He and
Harris 2020). Pozorujeme viacero druhov spravani firiem. Niektoré z nich len predstieraju
proaktivitu a skor ide o reaktivitu. Avsak, toto je vel'mi dobra periéda z hladiska toho, Ze
kreativni zamestnanci z médii, prieskumu a rozvoja (R&D), marketingu a predaja, pracuju
z domu a snazia sa vytvorit’ nie¢o hlbokomysel'né (Mukhopadhyay and Mukhopadhyay 2020).
Pozitivnym prikladom spravnej komunikécie znacky je pivo The Guinness. Vytvorilo vel'mi
privetivy a prijatelny reklamny spot, ktory smeruje k Dniu svidtého Patrika. Hlavnou
myslienkou videa je, Ze nie je potrebné tento den ignorovat’ a potlacat’ irske tradicie, ale
prispdsobit’ oslavy novym podmienkam v sulade s pravidlami o socialnych odstupoch. Spot je
pozitivne ladeny a nabada l'udi, aby zostavali doma a sami si uzili tento deni v spolo¢nosti ich
piva (Harvey 2020). Taktiez Nike vytvorilo kampan, ktora uzasne odraza balans medzi
promovanim zna¢ky a podmienkami v ¢ase krizy COVID-19. Reklama nesie hlbokt emotivnu
myslienku, ktora spaja l'udi aj naprie¢ vzdialenosti. Ustrednym motivom je posolstvo odkazu
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pre vSetkych, ktory hraju a Sportuji v prostredi svojich domovov: Nike’s ‘play for the world’

(Ads of brands 2020).

Aj ked’ u vacsiny firiem nepozorujeme nekalé spravanie ako uvadza He a Harris, nem6zeme
nespomenut’ firmy, ktoré v tejto pozicii zlyhali na celej Ciare. Jednym vel'mi nestastnym
prikladom zneuzitia COVID-19 vo svoj prospech je kauza slovenskej cestovnej kancelarie
BUBO travel agency, s.r.o.. Agentura sa skrz youtube video snazila este na zaciatku vypuknutia
pandémie presvedcit’ I'udi ku kupe zajazdov na poslednu chvil'u. Majitel’ chcel, aby I'udia usli
pred koronavirusom do teplych krajin (Brazilia a pod.), ktory podl'a jeho slov, ,,neznasa teplo®.
Kancelaria pouzila mnozstvo klamlivych vyrokov za ucelom obohatenia sa na Strachu
z choroby (To6thova 2020). Doty¢na reklama poburila mnozstvo 'udi a méZzeme momentalne
len predpokladat’, Ze svoje renomé tazko ziska spét. Reklama bola po kritickych reakciach
verejnosti ihned’ stiahnuta z prostredia internetu a dodato¢ne aj zakazana Radou pre reklamu

Slovenskej republiky.

Dal$im negativnym prikladom neetického konania je zavadzajuca komunikacia leteckej
spolo¢nosti AerLingus, ktord vo svojich reklamach slubovala, Zze kvoli preventivnym
bezpecnostnym odstupom pridd lety za ucelom predidenia prel'udnenia priestorov. Avsak,
ziadne odstupy nakoniec neboli mozné, nakolko lietadld boli plne obsadené. Vdaka
nahnevanym zakaznikom sa ihned’ spustila na socidlnych sietach vlna kritiky (Gray 2020).
Jednym z vel'mi podstatnych moralnych pravidiel je tym padom nepokusSat’ sa na krize zarobit’.
Faktom zostava, ze akykol'vek biznis musi mat’ zisky, ale ak bude firma priamo cielit’ socidlnu
stratégiu k profitovaniu z pandémie, je mozné, Ze uz prekrocila tenkt ¢iaru k neetickému
marketingu (napr. nové produkty budované na strachu l'udi) (McCaig 2020). Avsak kde je
hranica medzi moralnym a nemoralnym marketingom? V dnesnych ¢asoch je vel'mi tazké najst’
balans medzi obsahom, ktory I'udia chcti pocut’ a obsahom, ktory sluzi k biznis potrebam firmy.
LCudia su v tom obdobi velmi citlivi k obsahu informacii, ktoré prijimaji. Podla McCaig
(2020), vedie cesta prave skrz eticky marketing. Firmy by v situaciach tomuto podobnych mali
pochopit’, ze vdaka skutocnej a autentickej spolocenskej zodpovednosti podnikov si vybuduju,
¢1 upevnia vzt'ahy so svojimi zakaznikmi a Sirokou verejnostou. Ludia si pocas krizy vytvaraju
silné oc¢akavania od poprednych znaciek, najméi od svojich obl'ibenych, pokial’ sa jedna o ich
usilie v boji proti virusu. Spotrebitelia moézu nadobudnut’ pocit hrdosti, ze ich znacky pomahaja
svojim zamestnancom a darujii peniaze a vybavenie pocas krizy. Vdzba vytvorend medzi
znackou a spotrebitel'om pocas krizy moze viest' k zmysluplnejSiemu a trvalej$iemu vzt'ahu nez

Vv pokojnych ¢asoch (He and Harris 2020). Avsak, firmy by mali klast’ déraz aj na uprimnost’
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svojich vyjadreni. Od zaciatku pandémie COVID-19, znacky zacali rychlo hléasat’
nejednoznacné, ale pravdepodobne modifikované predstavy o prepojeni, starostlivosti a
komunite v sluzbach kapitalizmu. Na to, aby (znovu) prezentovali svoje vyrobky, sluzby a
samych seba, museli 'ud’om ukazat’, ako vel'mi si neodmyslitel'ni, eticki, a ze investovali do
T'udi - nielen (iba) zisku. Znacky vytvorili marketingovy obsah a komunika¢né stratégie, ktoré
sa spajajii so su¢asnou situdciou COVID-19 a nespodetnymi obavami. Ustrednym bodom
mnohych takychto reklamnych a brandingovych sprav je myslienka, Ze na vsetkych sa COVID-
19 vzt'ahuje, a Ze tato kriza je zjednocujucou silou: ,,sme v tom vsetci spolu® (Sobande 2020).
Niekol'’ko velkych svetovych firiem pretvorilo svoje loga k podpore myslienky socialnych
odstupov. Napr. McDonald's vizualne oddelil Casti pismena M v logu, ¢im poukazuje, ze by
sme si mali drzat’ v tychto ¢asoch odstup od l'udi. Podobny akt vykonali Audi a Volkswagen.
Coca cola bola jedna z mala spolo¢nosti, ktora pouzila vonkajsiu reklamu, nielen online
marketing. Firma taktiez pretvorila svoje logo k znazorneniu vzdialenosti a pripojila slogan
»Staying apart is the best way to stay united”. V danych prikladoch mézeme vidiet, zZe dosah
brandingu tohto typu v aktualnej situacii méze mat dopad na Siroku verejnost’, nielen na
zvycajné ciel'ové skupiny (Yfantidou 2020). V obdobiach tomu podobnych sa buraji hranice

zauzivanych obycajov, ¢o mdze pre firmy do budicnosti priniest’ nové prilezitosti.

Velmi zaujimavy pohlad na problematiku COVID-19 je skutoCnost, Ze sa stal akousi
celosvetovo znamou znackou sréznymi varidaciami Specifického brandu. Aj ked nema
vSeobecne akceptované logo, existuje mnozstvo variantov, ktoré sluZia na identifikaciu identity
- Casto sa zobrazuje so Struktirovanou podobiziiou virusu. A naprie¢ krajinami je pren
vytvorené nespocetné mnozstvo kampani (Mogaji 2020). Niekol'ko ¢lankov vzniklo len za
ucelom prezentacie COVID-19 na principoch socidlneho marketingu a postupoch budovania
kampane k Sireniu informovanosti. Jadro odporucani, ktoré sa v podobnych clankoch
vyskytuje, moézu firmy priamo aplikovat’ k svojim propagaénym stratégiam (inSpiracia
Vv sloganoch, typoch nositel'ov informacii — messengers a pod.). Prikladom je Lee (2020), ktora
rozoberd osvetovu kampan pre COVID-19 podla zasad marketingového mixu. Autorka
vytvorila prehlad kldacovych skupin, priblizila pozadované sprévanie, bariéry, benefity,

moznosti propagécie z pohl'adu umiestnenia obsahu, ¢i bazu zédkladnych myslienok a sloganov.

Dostavame sa k podstate tohto prehladu, ktorym je zalezitost ako by mali firmy spravne
postupovat’ pri planovani a realizacii externej komunikacie pocas krizy akou je COVID-19.
Reklamné a medialne spolo¢nosti potrebovali za kratky ¢as vyvintat’ kampane a ohlasy na ukor

predoslého usilia, ktoré trvalo mesiace ¢i roky. Zmeny v marketingovom prostredi prinutili



organizacie k rozvoju predbeznej strategickej pohyblivosti v obdobi po¢as pandémie a v post-
pandemickom svete (He and Harris 2020). Je délezité zodpovedat’ v prvom rade na otazku, kde
by mali firmy zacat’ pokial' chcu konat’ so zretelom na etickost'? Podl'a McCaig (2020) je
zakladnym moralnym pravidlom neignorovat problém. Ludia potrebuju vidiet, Zze sa ich
obl'ibené zna¢ky zaujimaju o ich potreby a nezatvaraju oci pred realitou. Verejnost’” moze
vel'mi l'ahko stratit’ doveru k firmam, ktoré ignoruju tak zadvaznu tému a pokracuji vo svojich
pre nich ni¢ nehovoriacich marketingovych vyrokov. Takze je vel'mi d6lezité vydat’ prehlasenie
alebo komentar k prebiehajicej situacii. Je potrebné dat’ verejnosti jasne najavo, o vSetko

firma robi pre bezpe¢nost’ zakaznikov a svojich zamestnancov:

- vydat prehlasenie alebo komentar,

- informovat’ zdkaznikov o ¢innostiach veducich k ochrane zamestnancov,
- informovat’ o zmenach alebo upravach sluzieb,

- podporit’ vyhlaseniami l'udi v prvej linii,

- podporit’ vyhlaseniami l'udi, ktori m6zu byt priamo dotknuti (McCaig 2020).

Prvotne mnozstvo firiem stoplo alebo pozastavilo svoje reklamné kampane S cielom
minimalizéacie vydajov alebo sa jednoducho bali reakcie 'udi. Ukazuje sa v8ak, Ze to urcite nie
je spravna vol'ba. Dokonca ani samotni spotrebitelia si nemyslia, Ze by mali znacky zastavit’
prisun rekldm ako dokazuje aj svetovy prieskum Kantar (Influencer MarketingHub 2020),
v ktorom vyspovedali 35 000 konzumentov. Iba 8 % respondentov bolo za ich Giplné stopnutie.
Existuje taktiez mnoZstvo dokazov poukazujicich na fakt, Ze Uplne pozastavit marketing a
reklamu firiem nie je nevyhnutne spravnou vol'bou v ramci kresania rozpoctu pocas recesie.
Najmi ak sa jedna o dlhodobé hladisko. Hlavnym dévodom uprednostiiovania proaktivnej
marketingovej stratégie pocas recesie je fakt, Ze ked’Ze iné firmy v danom odvetvi zniZuju svoje
marketingové aktivity po€as obdobia recesie, proaktivna spolo¢nost by mohla dosiahnut’
vynikajucu konkurencnu vyhodu a trhovy podiel udrzanim svojho marketingového rozpoctu na
rovnakej urovni ako predtym. Pre firmu moze byt efektivne nielen udrzanie vydavkov, ale
dokonca aj pripadné navysenie v ramci reklamy, nakol’ko vdaka nej mdze vzrast' verejna
mienka o znaCke. ESte lacnejSie a efektivnejsie je, pristupit’ ku kvalitnejSej marketingove;j

komunikacii (Vafaina 2020).

Vobec nie je potrebné skartovat’ planovanii marketingova pracu, ale odlozit’ do buducnosti.
Upravit’ aktualnu kampan k novym podmienkam a poZiadavkam. Novy obsah musi byt vel'mi

citlivo vybudovany s ohl'adom na vsetky typy I'udi, ku ktorym sa mdze dostat’. Niektori z nich



mozu byt krizou ovel’a viac poznaceni ako ini (McCaig 2020). Vacsina diskutérov z prieskumu
od agentiry 4A’s citi pozitivnhu odozvu k reklaméam, ktoré spominaji COVID-19. Ale zaroven
mnozstvo z nich badd netiprimnost’ a maju pocit, ze reklamni pracovnici zneuzivaji aktualnu
pandémiu k prospechu. 49 % diskutérov ma pocit, Ze spolocnosti pouzivaji reklamy so
zmienkou COVID-19 kzneuzivaniu ludi. V tomto ohlade sa najcastejSie spomina
automobilovy priemysel. Ak ide o reklamné posolstva, vac¢sina diskutérov chce pocut’ pozitivne
spravy. Produktové reklamy k nepotrebnym veciam, najméd k luxusny produktom pontkanym
skrz digitalne kanaly a emaily dopadli taktiez nepriaznivo. Tento typ reklam povazuja za
nespravny z hl'adiska toho, ze v aktudlnych Casoch si tento typ produktov l'udia nemdézu
dovolit’. 66 % diskutérov povazuje aspon nejaké reklamy spominajuce COVID-19 za pozitivne.
Ocenuju spolo¢nosti za informovanie verejnosti o krokoch, ktoré vedu pocas pandémie, napr.
o starostlivosti 0 zamestnancov, alebo informovani o bezkontaktnom dorucovani a pod.
Niektori diskutéri prehovorili, Ze maju neutralny alebo chapajuici postoj k potrebe spolo¢nosti
propagovat’. Nevinia firmy za pokusy odliSit’ sa od konkurencie pocas pandémie. Avsak 35%
diskutérov ma negativny pocit z toho, ze 'udia v reklamach nenosia masky a su si prili§ blizky.
Ale na druhej strane 27% si to zdovodiuje faktom, Zze mohli byt’ nato¢ené este pred pandémiou.
Ini diskutéri v§ak myslienku socidlnej blizkosti vnimaja pozitivne ako svetielko na konci tunela

(4A’s 2020).

McCaig (2020) podava aj jedno odporucanie pre marketérov: je totizto potrebné akceptovat’, Ze
niektoré ¢iny budu vyvolavat’ zvlaStne rozporuplné pocity. Konkrétne hovori o vyuZivani slova
,coronavirus® alebo ,,COVID-19“ v kI'uiCovych slovach v SEQO. V niektorych postoch je tento
akt jednoducho nevyhnutny. AvSak, musime poznamenat’, Ze je tiez vel'mi dolezité zvazit', ktoré
posty su tie nevyhnutné. Ak by marketér zacal doty¢né slova vyuzivat' v SEO kazdého postu,
vynimajic priliSny suvis s problematikou, iSlo by opidt’ o prekrocenie hranice etického

marketingu.

Aby boli firmy Gspesné v adaptacii, je Ziaduce pocuvat’ svoje publikum a ziskavat’ feedback
cielovych skupin. M6zu napr. porovnat’ odozvu postov, ktoré suvisia s tematikou COVID-19
S beznymi postami. Ak ma firma dostatocne zaangaZzovani komunitu na socialnych siet’ach,
moze skusit’ zdielat” anketu a priamo sa opytat, aky marketingovy pristup preferuju ich
zakaznici v tychto ¢asoch (McCaig 2020). Vdaka interakcii s verejnostou moze firma I'ahko
predist moznym konfliktom a strate spotrebitel'ov. Z Edelman Trust Barometer prieskumu
(2020) vyplyva niekol’ko uzitoénych skutocnosti. 81 % respondentov odpovedalo, Ze musia byt’

schopni doverovat’ znacke Vv ich dobrych iimysloch. Zaujimavostou je, Ze uz v Case konania



prieskumu (marec 2020) 33 % l'udi uZz stihlo potrestat’ znacky ak citili, Ze firmy nekonali, ¢i
nereagovali na vzniknutu situdciu spravne. 90 % l'udi sa vyjadrilo, Ze by firmy mali robit’ v§etko
pre blaho zamestnancov a dodavatel'ov aj keby mali sami Celit’ finanénym stratam. 84 % si
mysli, Ze by znaCky mali zastavat rolu spol'ahlivého informatora o novinkach ohl'adom virusu.
85 % chce, aby firmy vzdelavali. 83 % respondentov tizi potom, aby zna¢ky pomohli 'ud’om
zostat’” emocionalne blizky. 84 % radi, aby firmy pouzivali socidlne média k podpore I'udi
a ulah¢eniu komunitnej pospolitosti. 89 % odporica znackam, aby verejnost’ informovali o tom
ako chrania a podporuju svojich zamestnancov a zakaznikov. 88 % chce, aby firmy informovali
0 vSetkych zmenach ohladom produktov a sluzieb. 83 % respondentov chce, aby firmy
vyjadrovali empatiu a podporu. Z prieskumu taktiez vyplyva, ze by sa firmy mali zamerat’ na
osvetu rieSeni. Najlep$imi adeptami na poslov reklam su doktori alebo zdravotné autority (78
%). Znacky by si mali dat’ pozor na reklamy s vtipnym kontextom. 60 % respondentov vyuziva
pocas krizy znacky, ktorym doveruje a 65 % l'udi vyslovilo, Ze reakcia znac¢ky na pandémiu
ovplyvni ich budtiice nakupné rozhodnutia. 71 % nikdy neodpusti firme ak uvidi, ze chcela firma
profitovat’ z aktualnej situacie (Edelman Trust Barometer 2020). Je podstatné vzit' sa do
prijimatel'ov reklamnych posolstiev a dopredu odhadovat’ ich mozné reakcie. Balis (2020)
odporuca prezentovat’ s empatiou a transparentnost’ou, nakol’ko 'udia st v tomto obdobi vel'mi
zranitelni. Je vel'mi dolezité zvazit’ svoj ,,Brand voice®. Taktiez je dobré vyuzivat média zivsie
a pruznejSie — rychlo reagovat’ na vzniknuté situacie. Operativne podavat’ kratke spravy
kreativnym marketingovym spdsobom. Je vSak dolezit¢é neprehnat frekventovanost
publikovanych ozndmeni. Dal§im odpora¢anim je vytvorit’ asociaciu znaéky s dobrom. Ludia
si budt pamétat’ firmy za ich dobré Ciny v Case krizy. Spolo¢nosti v§ak musia preukazat’, ze ich
prispevky su nekomercéné a Gprimné. Znacky by taktiez mali sledovat’ trendy a budovat’
scenare. Je efektivne sledovat  aktualne spravanie 'udi s cielom ndjst’ prileZitosti a hrozby pocas
krizy. Prispdsobit’ pracovné podmienky aktualnym poziadavkam (stretnutia online a pod.).

Informovat’ zdkaznikov o zmenach a podavat’ im neskreslené realistické informacie.

Marketing ma mnozstvo roli a jednou z kl'a€ovych tiloh je udrzat’ spotrebitel'ov informovanych
(Mukhopadhyay and Mukhopadhyay 2020). Je to pravdepodobne najdolezitejsia funkcia, ktora
prepaja vSetky komunikaéné oblasti spojené s pandémiou COVID-19. PredovSetkym, ak
zohl'adnime aj propagaciu na vladnej baze. Z vyskumu Jiménez-Sanchez et al. (2020) vyplyva,
ze hlavnymi funkciami vladnych propagacnych audiovizualnych diel stivisiacich s COVID-19
je presvedcit, informovat’, vzdelavat’ a zvySovat’ povedomie. Ale v pripade reklamnych spotov

prevazuje poeticka a emocionalna funkcia (Jiménez-Sanchez et al. 2020).



Vlady a agentury v strede pandémie rychlo upravili trhové stratégie s cielom vzdelavat,
kontrolovat’ a riadit’ zakladné sluzby, dopyt po ponuke a spravanie verejnosti (He a Harris
2020). Avsak komerc¢na propagacia sa v niektorych veciach neodliSovala od vladnej. Ako
vyplyva z analyzy Jiménez-Sanchez (2020) znacky sa taktiez pripojili k vladam v presviedCani
Iudi, aby zostali doma v snahe vyuzivat' rozSirené hashtagy #StayHome a pod. Jednym
z prikladov je streamovacia spolo¢nost’ Netflix, ktora ako sa na prvy pohlad zdalo vyuzila
vel'mi kreativny sposob ako udrzat’ 'udi doma. Na internet sa dostal video spot, ktory varuje
fanusikov, ze ak pdjdu von modzu narazit’ na billboardy obsahujiice spoilery k popularnym
serialom. Nakoniec sa vSak ukazalo, Zze video nepochadzalo od Netflixu ale §lo o Studentsky
projekt a informacia o spoileroch v uliciach bola falosna (Tempesta 2020). Aj ked’ islo o len

0 nepravdivu reklamu, niesla brilantny kreativny népad, za ktory firma zozala vel'’ki pozornost.

Dr. Anand Shankat Raja M (2020) vytvoril Marketingova pyramidu, ktord prehl'adne poukazuje
na rozdiely medzi tradicnym marketingom (orientacia na zvySenie profitov a predaja)
a marketingom v ¢ase COVID-19 (orientacia na empatiu a vztahy). Pyramida efektivne
znazoriuje rozdiely medzi oboma pristupmi. Na vrchole tradicného marketingu sa ty¢i profit,
ktory je uzko spity s predajom a k tymto mnozinam vedie reklama a branding. Samozrejme
cely zéklad je postaveny na vopred stanovenych cieloch a stratégii. Tento klasicky typ
marketingu je nastaveny k plneniu cielovych ziskov a snahou stat’ sa trhovym lidrom. Avsak
marketing v Case neistej situacie akou je COVID-19 musi prejst’ doCasnou reformaciou, ktora
odzrkadl'uje prava €ast’ pyramidy. Autor na jej vrchol stavia prekvapivo posolstvo, ktoré radi
firmam, aby neboli prili§ hrdi a nebali sa porovnat’ svoje podnikanie s konkurenciou v danej
situdcii (prili§ vela hrdosti nevedie k nicomu). V d’alSej trovni odporuca nepropagovat
produkty a sluzby a neldkat’ zakaznikov. RadSej podat’ privetivé a vyznamné posolstvo, ktoré
preukaze zaujem trhu o stav zdkaznikov, a Ze firmam nie je situdcia l'ahostajna (trh sa stard a
miluje). Vel'mi dolezitou zlozkou je otvorenost k zdkaznikom a nezamlCovat' fakty napr.
0 stave skladu (komunikovat’ pravdu a primnost). V predposlednej urovni autor vyzdvihuje
funkciu empatie, napr. v spojitosti s nahlym zvySovanim ceny produktov a sluzieb z dovodu
neistej situacie (byt’ viac empaticky). Zaklad tejto Casti pyramidy je postaveny na odporiacani
predvidavosti. Autor prieCku vysvetl'uje skrz radu nepropagovat’ Specialne zlavy a ponuky
pocas neistej situdcie, pretoZze zdkaznici z toho nemusia mat’ Ziadny 0Zitok (byt predvidavi)

(Raja M 2020).



The Marketing Pyramid for COVID-19 situation

(Dr Anand Shankar Raja M, Assistant Professor, CHRIST
(Deemed to be University), Bangalore, University, India)
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Obrazok 1 Marketingova pyramida pre COVID-19

(technicky modifikovana verzia originalneho obrazku)

Forma pyramidy je nami pretvorend do technickej podoby, nakol'’ko pévodna schéma bola len
scan skice autora. Aby sme zachovali autorstvo, do schémy sme pridali meno a zdkladné

informacie o autorovi pévodného diela.

Dr. Raja M (2020) spomina empatiu najmé v stvislosti s neetickym navySovanim ziskov pocas
podobnych situdcii akou je kriza COVID-19, av§ak empatia by sa dala aplikovat’ do viacerych
sfér. Je potrebné aby sa marketér vzil do l'udi priamo pri tvorbe reklamného posolstva
S prihliadnutim na vSetky moZné Skaly emocii, ktoré moédZe reklama vyvolat. Empatiu
vyzdvihuje viacero autorov, o ju stavia do poprednych prieok ddlezitosti pri vytvarani etickej

marketingovej komunikacie pocas pandémie COVID-19 a situacii tomu podobnych.

Stav pocas pandémie alebo krizy tomu podobnej nie je nemenny. Je potrebna neustdla
adaptacia. Taktiez preferencie spotrebitel'ov sa menia. Napr. fraza ,,sme v tom spolu® straca po
¢ase zmysel, nakol'’ko po znovu otvarani, veta prestava byt pravdou. Dala by sa pouzit’ len na
lokalnej tirovni. To vyplyva taktiez z prieskumu od 4A’s (2020). Diskutéri chcu postupom casu
vediet' ako presne znacky poméhaji komunite. Cudia zostani verny znacke ak uvidia
spolupatri¢nost’ s komunitou. Verejnost’ chce vSeobecne vidiet' viac akcie nez plané slova
znacCiek. Chcu vidiet ako sa znacCky staraju o svojich zamestnancov, hlavne o sa tyka ich
bezpecnosti a vidiet’ zamestnancov priamo v reklamach. Zaujimaju sa o to, ako znacky rieSia
problémy spojené s COVIDOM, ako napr. platby alebo domace vyucovanie alebo ako znacky

pomahaji v boji proti koronavirusu (darovanie penazi alebo produktov). Cudia nechct pocut’
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0 fundraisingu alebo ziadost’ o prispenie. Prili§ vel'a I'udi je mimo prace a nedokazu platit’ ucty.
Uprednostnili by rozne zlavy a sluzby zadarmo. Znacky, ktoré su autentické a chapu ¢o l'udia

zazivaju budu tspesné (4A’s 2020).

Z pohl'adu marketéra je vel'ka vyzva spravne sa prispdsobovat’ novo vzniknutym podmienkam.
Ako podotyka McCaig (2020), v niektorych ohl'adoch mate pocit, ze je nespravne zverejnit
cokol'vek, ¢o nesuvisi s virusom. Akoby ste kricali do prazdnoty, ktora nechce poctvat. Je vSak
dolezit¢ davkovat obsah postupne apo krokoch sa vratit k povodnym marketingovym
posolstvam. I ked’ je mozné, Zze v post-pandemickom svete slova zvyc¢ajné a povodné nebudu
aktualne, nakol’ko ako tvrdi (He and Harris 2020), organizacie v post-pandemickom svete budu
musiet’ prehodnotit’ vlastné vizie, poslanie a ciele aby okrem iného zohladnili zmeny v ich
zakaznikoch a konkurentoch. Ciele, ktoré zahiniaji dlhodobé preZitie, strategick obratnost’
a zmysluplnt socialnu zodpovednost. Mozno ciele zamerané na socialnu marketingova

orientaciu, sa zdaju byt’ zodpovednou a spravnou cestou budtcnosti.
Vysledky a diskusia

Je len vel'mi tazké podat’ presny detailny navod, ako by mali firmy eticky postupovat’ v ramci
externej komunikacie v ¢asoch, akym je pandémia COVID-19. Kazda spolo¢nost’ je jedine¢na
a osobita a taktiez ma osobité publikum. AvSak, nasim cielom bolo podat’ aspont univerzalny
navrh odporacani na zaklade syntézy zisteni a dany vysledok moézete vidiet' v tabulke 1.
V prvom rade by ziadna firma nemala ignorovat’ problém, ktory sa v spolo¢nosti vyskytol.
Zéakaznici st v tomto obdobi vel'mi citlivi a pozorni. Ak firma hned’ na zaciatku zareaguje zle,
buda vel'mi tazko odpustat’. Prave preto sa mnozstvo firiem rozhodlo zastavit’ prisun reklam,
aby predisli moznym zlyhaniam. Z analyzy vSak vyplyva, Ze to nie je spravna vol'ba a dokonca
sa odportca zvysenie frekvencie externej komunikéacie nakol’ko ide o prilezitost’ budovania
vzt'ahov s publikom. Ale samozrejme je nutné zmenit’ obsah a prisposobit’ novym poziadavkam
trhu (napr. aplikovat' tematiku COVID-19). Na zaklade analyzy moézeme tvrdit, ze ludia
marketingovy obsah stematikou COVID-19 akceptuju a Vv niektorych pripadoch dokonca
preferuju viac nez zvycéajny typ reklam. Minimalne na zaciatku sa neodporuca propagovat’
vyrobky, ktoré sa netykaju dennej spotreby a mohli by l'udi poburit’ s ohl'adom na finan¢nt
nestabilitu domacnosti. A urcite nie je etické umelo navysovat’ ceny. Je zjavné, ze i firmy trpia
ale z dlhodobého hl'adiska je dobre v tak citlivom obdobi preukazat’, ze firma je ochotna pre
svojich zakaznikov a zamestnancov urobit’ vSetko aj na ukor vlastného blaha. Najhorsie, o
moze spolocnost’ vykonat’, je snazit’ sa na neStasti zarobit’. To je ta tenkd hranica medzi etickym
a neetickym marketingom. To, ¢i firma prekrocila hranicu anemoralne zneuzila hrozbu
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COVID-19 k navySeniu ziskov, da verejnost’ okamzite pocitit. Ak firma zneuZije strach
z hrozby COVID-19 za ucelom obohatenia sa bez umyslu pomoci, jedna sa o prekrocenie
moralnej hranice. Je dobré neustdle komunikovat' s verejnostou skrz média a najjednoduchsou
a najefektivnejSou cestou su socialne siete. Je dolezité zakaznikov o vSetkom informovat’ a ni¢
nezatajovat’. Skrz vSetky frazy, ktoré verejnost’ pocuva je taktiez ziaduce aby firma preukazala
aj konkrétne Ciny a osvetu k danej problematike. Firmy by vSeobecne mali neustale sledovat’
vyvoj situécie a predvidat’ postup. To je vel'mi podstatné z hl'adiska planovania marketingove;j
komunikacie. VeI'mi délezitym prvkom je aj sledovat’ feedback. Je dobré overovat’ reakcie l'udi.
Nikto nie je dokonaly a ak firma spravi krok nevhodnym smerom, da sa vel'mi I'ahko napravit’
ak firma preukaze, ze pocuva svojich zédkaznikov. Taktiez je dobré porovnavat’ konkuren¢n
externti komunikaciu a u€it’ sa z ich chyb. Vseobecne plati fakt, Ze je neustale nutné dynamicky
sa adaptovat’ na novovznikajice situdcie. Situdcia ohladom pandémie sa neustale vyvija

a rovnako aj rozpolozenie I'udi.

Tabulka 1 Navod a odporicania spravnej (etickej) externej komunikacie firiem v ¢ase COVID-19

Navod a odporucania spravnej (etickej) externej komunikacie firiem v case

COVID-19

e neignorovat problém

e nezastavovat prisun reklamy / odporuca sa zvysit’ externi komunikaciu

firmy

e zmenit promptne a citlivo obsah reklamnych posolstiev

e nepropagovat vyrobky, ktoré by mohli u I'udi vyvolat’ rozporuplné pocity

(luxusné produkty a pod.)

e nezvySovat' ceny ale radSej ponuknut’ zl'avy

e nepokusat’ sa na krize zarobit’

e pravidelne a pruzne komunikovat’ s verejnostou skrz média

o informovat’ verejnost’ o vSetkych zmenach alebo tpravach sluzieb

o informovat’ zdkaznikov o krokoch veducich k ochrane

Zamestnancov

o nezamlcovat fakty

e preukazovat’ viac akcie ako plané neuprimné slova

e predvidat’ vyvoj situacie

e pravidelne poctvat’ svojich zdkaznikov a ziskavat’ feedback
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e nebat’ sa porovnavat’ s konkurenciou

e neustale sa adaptovat’ na novovzniknuté situacie

V tabul'ke 2 mdzete vidiet’ sériu ndmetov vhodnych do obsahu reklam pocas krizy COVID-19,
ktory vyplyva z nasej analyzy. Dané atribity mozu slizit’ ako pomocné namety pre tvorbu

kreativcov.

Tabul’ka 2 Délezité atributy obsahu reklam pocas krizy COVID-19

Dolezité atributy obsahu reklam pocas krizy COVID-19

empatia, transparentnost’, iprimnost’, etickost’, pospolitost’, starostlivost’, podpora,
budovanie dovery a vztahov, asocidcia znacky s dobrom, emécie, pozitivizmus,

adaptacia;

V tabulke 3 st zhrnuté funkcie rekldm a marketingového obsahu pocas pandémie COVID-19.

Tabul’ka 3 Funkcie reklam v ¢ase pandémie COVID-19

Funkcie reklam v ¢ase pandémie

COVID-19

informac¢na

vzdelavacia

emocionalna

Zaver

Vytvorené odporucania podavaji zakladny univerzalny navod ako ma firma eticky postupovat’
a reagovat’ vramci marketingove] komunikacie v €asoch krizy COVID-19 alebo mézu
dopomoct’ pri obdobnych okolnostiach v buducnosti. Aktualne (november 2021) nemozno
tvrdit’, Ze sme uz v post-pandemickom svete. Od normalu sme stale d’aleko a je dost mozné, ze
momentalne zazivame novy normal, ktory s nami pobudne dlhSie akoby sme chceli. Z hl'adiska
neustaleho vyvoja situacie ohl'adom COVID-19 a mennym podmienkam, je mozné, ze tato
praca bude prospesna primarne vV budicnosti poc¢as novych NO-COVID okolnosti podobnych
aktualnej pandémii. Avsak, nie je vylucené, Ze dokdze pomdct firmdm, ¢i minimalne eSte stale

inSpirovat’ aj v ¢asoch Citania prace, nakol’ko obsahuje syntézu uzitoénych informacii.
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Pracu je v budicnosti mozné rozsirit 0 podrobnejsi prieskum externej komunikacie firiem
v ¢ase COVID-19 aplikovany na uzemie Slovenska. Taktiez je mozné skimat reakcie
verejnosti na marketingovy obsah firiem na Slovensku. Vel'mi zaujimavé by bolo zistit', ¢i
firmy realne spiiiaji sled krokov v nami navrhnutom postupe vyplyvajucom z prieskumu.
Vd’aka tomu by bolo mozné postup odporucani rozsirit’, ¢i modifikovat’ na zaklade overenych

uspesnych krokov priamo z praxe firiem.
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Typické procesy v rozhlasovej stanici:
Tradi¢né radio si vyZaduje precizne planovanie

(Sprava z podujatia)

Mgr. Matej SOMR

Diia 21. decembra 2021 Fakulta humanitnych vied Zilinskej univerzity uskutoénila online prednasku s
nazvom Typické procesy v rozhlasovej stanici v ramci predmetu praktikum z medidlnej komunikacie 3.
Hlavnym prednédSajicim bol Ing. Juraj Nevesely zo spolo¢nosti Sepia Systems, s.r.o., ktory

zucCastnenych previedol jednotlivymi dolezitymi sekciami v radiu.

TYPICKE PROCESY
V ROZHLASOVEJ STANICI

Ing. Juraj Nevesely
CEO/konatel Sepia Systems, s.r.o.

SEPI/X
KMKD NS SYSTEMS

Dvojhodinova prednaska bola orientovana na plno-formatovu rozhlasovu stanicu, nakol’ko internetové
radio byva z ekonomickych dovodov vel'mi zjednodusené a zatial je stream skor povazovany za

doplnkov sluzbu v ramci $irenia vysielania pomocou online priestoru.

Generalny riaditel’ a konatel’ spolo¢nosti Sepia Systems s.r.o., Ing. Juraj Nevesely, predstavil typické
procesy v rozhlasovej stanici a ukazku realizacie vo FUN radiu vyuzitim ich vlastnych softvérov.
Studenti, ako aj samotni hostia, mali moznost’ nahliadnut’ do zakulisia pripravy, tvorby a prevadzky

radia.
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Obsah prednasky bol rozdeleny do troch hlavnych sekcii — planovanie (hudba, program, obchod,
spravodajstvo), produkcia a vysielanie. Kazdy segment je neoddelitelnou sti¢ast'ou pri prevadzkovani
plnohodnotného radia. Kvalitné planovanie predstavuje jeden zo zékladnych pilierov, schopny
ovplyvnit’ d’alSie procesy. Do tohto kroku radime tvorbu hudobnej databazy na mieru ciel'ovej skupine
(vyber spravnych piesni a praca s pravidlami pre planovanie hudby), priprava programove;j Struktiry,
poskytovanie relevantnych informacii v spravodajskych blokoch a napokon predaj komeréného
priestoru. Konecnym ciel'om je uspokojit’ potreby publika (hovorime o konecnom konzumentovi, teda

posluchacovi).

Okrem teoretickych poznatkov predstavil Ing. Nevesely ukazky price so zvukmi. Studenti a hostia
sledovali postup pri tvorbe zvukovych konzerv a editovanie skladieb (segmenty, transitions, metadata).
Ukézky sa zameriavali na transformaciu surovej nahravky do vhodného formatu prijatelného pre

vysielanie, kde uz poslucha¢ vnima iba konec¢ny upraveny obsah.

Po prednaske nasledovala diskusna cast, kde konatel’ a riaditel’ spolo¢nosti Sepia Systems, S.r.0.
odpovedal na otazky zo strany $tudentov zamerané na postavenie radii v sucasnej dobe vzhl'adom na
rastici trend online radii. Podl’a slov Neveselého, tento druh sluzby nezastipi terestrialne radia v plnom
rozsahu a momentélne viac menej slizia ako doplnok k ich tradi¢nym strodencom. Dalej sa diskutovalo
o kvalite a softvérovom vybaveni $tudii medzi multiregionalnymi, regionalnymi a lokalnymi radiami.
Najbeznej$im vyuzivanym automatickym odbavovacim systém predovsetkym na Grovni internetovych
radii sa stal Jazler Radio Star II. v spolupraci s volne dostupnymi nastrojmi pri tvorbe medialneho
obsahu. Vsetky slovenské celoplo$né stanice, ako aj vacSina regionalnych stanic momentalne planuju
vysielanie v systéme SEPIA a vysielaju zo systému EPOS od Sepia Systems. Spolo¢nost’ ponuka

kompletné softvérové vybavenie priamo na mieru pre kazdé jednotlivé oddelenie v rozhlasovej stanici.



Sepia Systems, s.r.0. disponuje bohatymi skiisenost’ami vyuzivanymi pri navrhu, vyvoji, implementacii
audrzbe systémov pre rozhlasové stanice a medialne siete. Od roku 1990 stali pri zrode prvej sukromne;j

rozhlasovej stanice na Slovensku.

Predmet praktikum z medidlnej komunikacie 3 sa zameriava na prakticky vystup zamerany na tvorbu
online radia. Po oboznameni sa s problematikou, tvorbou a celym procesom prevadzky online radia
Studenti kooperuju na ¢iastkovych ulohach spojenych s pracou v danom médiu — hudobna dramaturgia,

priprava a vyrabanie relacii vo forme podcastov.
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Kybersikana a jej vyskyt v obdobi pandémie
(Sprava z podujatia)

Alena VALIASKOVA

V obdobi pandémie a obmedzeni sme boli vo velkej miere odkazani na komunikaciu cez nové médis,
respektive socidlne siete. Online komunikacia v poslednom roku vsak ukazala, Zze potreba hovorit o
téme ochrany jednotlivcov a bezpecnej komunikacie cez socidlne siete je este aktualnejsia. Aj z toho
dovodu sa 30. marca 2021 o 11:00 hod. uskutocnil online seminar venovany téme kybersSikany pod
nadzvom V skole ¢i na webe, Sikanu nechceme.
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Tento semindr vznikol v spolupraci Katedry mediamatiky a kultirneho dedi¢stva (dalej KMKD) na
Fakulte humanitnych vied Zilinskej univerzity v Ziline a ob¢ianskeho zdruienia pre kvalifikaciu
a vzdeldvanie QUALED. Na podujati sa zucastnili Studenti a pedagdgovia KMKD, ale aj Katedry
pedagogickych studii. Podujatie moderoval Mgr. Matej Somr, doktorand na KMKD.
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Hlavnou témou seminara bola kybersSikana. V prvej Casti sa predstavila psychologicka Mgr. Jdlia
Svecova, ktord pdsobi v Zilinskom Centre pedagogicko-psychologického poradenstva a prevencie.
Predndska spojena s prezentaciou bola zamerand na mozné odhalenie kyberSikany a Sikany, jej
prevencii, su€asnym poznatkom z vyskumu k tejto téme, ijednotlivym krokom, ktoré je potrebné
vykonat po jej odhaleni. Téma kybersikany bola ¢iastocne prepojend aj s témou radikalizacie mladeze.

V druhej ¢asti seminara sa k tymto témam vyjadrovala aj projektova manazérka QUALED-u Mgr. Alena
Valjadkova, ktord dala spoloéne s Mgr. Svecovou do pozornosti vhodné ndstroje a webové stranky
zamerané na problematiku kybersikany. ISlo najma o projekty Stop Cyberbullying a Prevent Youth
Radicalisation zdruzujuce dobru prax v diskutovanej téme. Oba eurdpske projekty podporené cez
Erasmus + ponukaju kataldg osvedcenych postupov z viacerych eurdpskych krajin, ¢im sa stavaju bazou
pre vyhladavanie dalSich informacii.
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V zavere podujatia prebehla Zivd diskusia na obe témy, kde Studenti i pedagdgovia kladli otdzky
a zdielali aj svoje vlastné, i sprostredkované skusenosti so Sikanou. Potvrdil sa nds predpoklad, Ze tato
téma ma svoje miesto i na akademickej pode. Informovanost o kybersikane patri do zakladnej vybavy
kazdého sucasného ibuduceho pedagdga ¢i pracovnika v médiach, prave z dévodu jej v€asného
odhalenia a spravnej reakcie na nu.

Viac informacii o diskutovanych projektoch ndjdete tu:

http://stopcyberbullying.eu/sk/domov/

https://www.wissenschaftsinitiative.at/rad/sk/

Informdcie z vyskumu najdete tu:

http://www.psychiatria-casopis.sk/files/psychiatria/archiv-cisel/archiv/obsah-cisla-3-2020/klinicka-
studia/ppp 2020 27 3 suvisi sikana v detstve s vyskytom psychopatologie v dospelosti.pdf
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Média a marketing pocas pandémie COVID-19

(Sprava z odbornych seminarov)
Mgr. Radoslav Marek

V spolupraci Katedry masmedialnej komunikacie a reklamy Filozofickej fakulty UKF v Nitre
a Katedry mediamatiky a kultarneho dedi¢stva Fakulty humanitnych vied ZU v Ziline boli
usporiadané dva odborné seminare: Média v case koronakrizy (16. aprila 2021) a Marketingova
komunikacia v case koronakrizy (30.aprila 2021). Odborné seminare pre doktorandov

a mladych vyskumnikov prebiehali v online forme za ucasti prezentujtcich, garantov a hosti.

Stretnutia boli otvorené uvodnymi slovami prof. Mgr. Katariny Fichnovej, PhD. z Katedry
masmedialnej komunikacie a reklamy FF UKF a dekanka Fakulty humanitnych vied ZU, PhDr.
Slavky Pitonakovej, PhD. Ako hlavna prezentujuca nasledne otvorila aj odbornu ¢ast’ seminara
svojim prispevkom Dopad koronakrizy na média a medidlne prostredie, v ktorom vystizne
objasnila fenomén smrtel'nej nakazy v I'udskej spolo¢nosti a jeho dopad na medialny priemysel.

Najma sa vSak venovala sucasnej pandémii a jej vplyvu na média.
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Prvy vedecko-odborny seminar pokracoval prispevkom Komunikace v dobé e-commerce
nakupu Ing. Patricie JakeSovej z Katedry masmedialnej komunikacie a reklamy FF UKEF.

Prezentovala svoje poznatky z prostredia nakupného formatu e-commerce.

Mgr. Tomas Hladek a Mgr. Kristina Husakova z Katedry mediamatiky a kulturneho dedic¢stva
FHV ZU nésledne prezentovali prispevok Regiondine médid v case pandémie Covid — 19 0
vplyve pandémie Covid-19 na prostredie regionalnych médii a svoju pozornost’ upriamili na

obsahovii, publikaénu a personalnu rovinu vybranych regionalnych médii v Ziline.

Bc. Daniel Stehlik v prispevku Fotografia v case pandémie COVID-19 prezentoval svoje

poznatky z oblasti zurnalistickej fotografie v obdobi pandémie.

Mgr. Matej Somr a Mgr. Dominika Orlova sa v prispevku Ako mézu média pocas epidémie
zhorsovat dusevné zdravie Ccloveka? venovali afinite médii a duSevného. Vyskum
emocionalneho prezivania medialnych sprav o pandémii z roku 2020 konfrontovali s vlastnymi

poznatkami, pricom do odborného diskurzu prispeli konstruktivnym komentarom.

Mgr. Lucia Kucerova z Katedry masmedialnej komunikacie a reklamy FF UKF v prispevku
Socidlne médid ako zdroj (dez)informacii prezentovala vysledky vlastného vyskumu. Venovala

sa v nom problematike socialnych médii ako zdroja informacii medzi Studentami zurnalistiky.

M.A. Nely Helena Androsch a PhDr. Klara Masatova sa V prispevku Televizni vysilani v dobé
"covidové" - VIiv covidu 19 na ritudly v reklamé a marketingové strategie venovali vybranym
reklamnym oznameniam z prostredia ¢eského a raktskeho trhu. Zamerali predovsetkym na

analyzu ritualov v reklame a vplyvu pandémie na ich zmenu.

Ing. Veronika DobidSova prezentovala svoj prispevok Vnimanie celebrity odporucatelov
sucasnym spotrebitelom. Venovala sa problematike odportac¢atel'ov v slovenskych printovych

médiach a tomu, ako st vnimani spotrebitel'mi.

Druhy, nadvdzny, vedecko-odborny seminar opiat zacal prezentaciou dekanky Fakulty
humanitnych vied ZU, doktorkou Slavkou Pitofidkovou. V prispevku Koronapribeh (v)
marketingu sa venovala vplyvu pandémie na svet marketingovej komunikacie. Svojou

komplexnou a preciznou teoretickou reflexiou problematiky otvorila druhy odborny seminar.

Prispevkom Marketing v case pandémie Covid—19 atrendy v marketingu pre rok 2021
pokracovali Mgr. Kristina Husakova a Mgr. Tomas Hladek. Na konkrétnych prikladoch

prezentovali svoje poznatky tykajice sa najnovsich marketingovych trendov.



Mgr, Dominika Orlova a Mgr. Matej Somr v prispevku Eticky marketing v case covid-19:
externd komunikdcia firiem s verejnostou hovorili 0 marketingovej komunikacii spolo¢nosti
v Casoch pandémie v kontexte etickych noriem. Prezentovali analyzu sumarizovanych

poznatkov a konstruktivne navrhy.

Bc. Daniel Stehlik sa zameral na marketingovi komunikaciu Vv oblasti Sportu V prispevku
Marketing hokejového klubu Vici Zilina v case pandémie COVID-19. Prezentoval
a interpretoval vysledky svojho pozorovania, priCom poukazal na spdsoby marketingovej

komunikacie Sportovej jednotky v ¢ase znemoznenej ¢innosti.

PhDr. Klara Masatova a M.A. Nela Helena Androsch v prispevku Jak se coronavirus stal
hnacim motorem eLearningu a online learningu poukézali na Specificky aspekt pandémie.
Problematiku elektronického vzdeldvania v online prostredi opisali v domyselnej expozicii a

komparovali pripadové stadie zaoberajuce sa danym fenoménom.

Mgr. Radoslav Marek v prispevku Marketingovd komunikdcia online médii videohernej
zurnalistiky na Slovensku a v Cesku pocas pandémie interpretoval postrehy zo sveta videohernej
zurnalistiky. Zameral sa na Specifické aspekty marketingovej komunikacie vybranych

slovenskych a ¢eskych online portadlov v obdobi pandémie.

Mgr. Tomas Holetz prezentoval svoj prispevok Ako v case krizy komunikuju velké hudobné
podujatia?. Autor priniesol reflexiu situacie v hudobnom priemysle a zameral sa na reklamné
prostriedky organizatorov hudobnych podujati, na reakciu organizatorov na pandemicki

situaciu.

Prezentacie prispevkov na oboch podujatiach ponukli mnoZstvo hodnotnych poznatkov
a relevantnych postrehov, vytvorili priestor pre vzajomnu spétnti vazbu a diskusiu v odbornej
a priatel’'skej atmosfére. Ambiciou organizatorov je vytvorit tradiciu s cielom upevnit’ vztahy

medzi univerzitami a vymienat’ si znalosti z vedeckého badania.

Foto: Dominika Orlova



	1_02_2021_augustinova
	2_02_2021_chalupekova
	3_02_2021_vlcek
	4_02_2021_murgasova
	5_02_2021_orlova_somr
	6_02_2021_somr
	7_02_2021_valjaskova
	8_02_2021_marek

